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多元共创 扩圈增容
记者在现场看到，活动中不仅发布了

“2025大学路年度新锐品牌”，还有小王子主
题浪漫集市，高校学子和哔哩哔哩知名UP主
们的唱跳表演更是提前点燃了即将到来的青
春盛会——哔哩哔哩毕业歌会的无限热情。
在一处建筑外墙上，涂鸦艺术家正在根据哔
哩哔哩人气IP《凸变英雄X》创作“英雄集结”
涂鸦，吸引了不少年轻人围观。
热闹的大学路限时步行街，两年来始终

保持多元共创、精心策划和高频节奏，已联
合B站、小红书、爱回收、得物等70余家头部
企业及国际知名机构，成功打造了“KIC知识
艺术节”“减碳嘉年华”“马路生活节”“春呐
齐鸣东方美学市集”“心动小镇春日派对”等

80余场重磅主题活动。这些“周周有亮点、
月月有爆点”的沉浸式体验不仅点燃了企
业、高校等多元主体的共创热情，更吸引了
广大市民游客纷至沓来。
节庆活动有力驱动了品牌影响的持续

扩大与商业繁荣的加速升温。2024年5月
以来，限时步行街销售额突破1.51亿元，同
比增长33%；单日销售峰值突破190万元，周
末销售峰值突破320万元，周末客流峰值达
13万人次，三项关键指标均刷新历史纪录。
为破解季节制约，五角场街道还联合运

营方瑞安创智天地，为外摆位加装风挡设
施，有效拉长了冬夏两季的消费“黄金时
段”，让传统意义上的消费“淡季”逆势转化
为人气“旺季”，沿街商户销售额与客流量实
现了逾20%的显著增长。

业态焕新 破圈突围
街区活力的来源，不止于精彩纷呈的活

动，业态重塑与模式创新，正为大学路注入
更强劲的内生动力。
经过两年的布局重构，大学路街区零售

业态占比由不足20%显著跃升至41%，文创
业态、潮流零售等集群效应日益凸显。值得
一提的是，以“复旦旧书店”“悦悦书店”“迷芸
馆”等为代表的书店群落，正联袂上演“客流
共享、赛道互补”的共生图景，生动诠释“书香
经济”在灵感街区破圈生长的独特魅力。
同样亮眼的是首店经济和“次元经济”

的蓬勃发展。开街至今，大学路及周边支小
马路已吸引入驻29家全国及上海首店，其中
2024年新增14家，成为新锐品牌首发集聚

地。在此基础上，街区敏锐把握年轻人的消费
趋势，依托“SALLY莎莉鸡”“全职高手”“恋与
深空”等知名IP资源，创新打造“IP赋能+体验
消费”的“痛街”模式，持续探索新型消费场景。

共商共议 精治细作
大学路的繁荣有序，根基深植于党建引

领下多元共治的“绣花功夫”。
大学路街区党支部成立以来，将18个

“两企三新”党组织纳入党建“朋友圈”，组建
志愿服务联盟，有效服务商户、消费者及新
就业群体。通过激活大学路自我管理委员
会等街区协商平台功能，复旦、同济、财大等
高校智库资源得以深度参与街区共治，为街
区注入Z世代的文创活力，共同构建起生机
勃勃的街校企联动生态。
多元主体深度交融，在汇聚优势资源的

同时，也对治理精度提出更高要求。面对平
衡多元诉求、普惠发展成果的新考题，街道依
托大学路自我管理委员会推动商户、居民结
成“街区共治同盟”，协调化解停车矛盾、油烟
噪声扰民等常见问题。
开街一周年之际推出的“串门儿”睦邻

卡，经过一年的持续焕新，也已成为企业与
居民的双向奔赴，使步行街的发展成果真正
转化为可感可及的民生温度。历经两载耕
耘，大学路限时步行街坚持多元共创与协商
共治，串联科创内核与文创脉络，融汇次元
浓度和人文温度，成为撬动一方经济的“活
力杠杆”，展示杨浦形象的“城市橱窗”。

本报记者 孙云

涂鸦“英雄汇”市集“新玩法”

昨天，2025上海全球新品首发季·上
海时尚品质生活节暨上海时尚定制周在长
宁来福士拉开帷幕。作为连续三年举办相
关活动的核心城区，长宁吸引超200个时
尚消费品牌落地，培育30余家本土设计师
工作室。本次活动以“时尚赋能，消费焕
新”为主题，将定制周升级为扩大内需、吸
引海内外消费者共同关注的品质生活节，
让时尚推动消费品质升级，焕发生机活力。
活动启动仪式上，发布了12个“时尚

长宁·品质生活”定制地标，包括愚园路故
事商店、瑞族V-ZUG、茑屋书店、例外·方
所、NEST空间、容么么直播中心、龙之梦新
能源汽车街区等。这些地标覆盖服饰、家
居、宠物、新能源车等多个领域，提供个性

化服务，生动诠释了长宁“首发—首店—总
部”经济链的强劲动能，持续擦亮愚园路、
武夷路、上生新所、海粟C-PARK等“上海
全球新品首发新地标”。
前天上午，长宁“时尚国潮消费券”上

线即遭“秒光”，吸引超23万人次关注抢
券。上线仅1分钟，中山公园商圈即诞生
首单核销，市场热度可见一斑。本次消费
券活动将持续至6月26日，共计发放四轮
消费券。消费者可在每周五上午11时整，
通过支付宝首页长宁“时尚国潮消费券”活
动入口，或当天在支付宝搜索“长宁消费
券”等关键词跳转活动页面领取。
消费券适用于服装鞋帽、美妆个护、日

用百货等品类，覆盖全区15家重点商场及

ART愚园生活美学街区的343个品牌，首
轮参与商户超370家。
紧抓国家优化离境退税政策契机，长

宁区积极拓展离境退税服务网络，更好地
把入境流量转化成消费增量，打造国际消
费中心城市特色城区。尚嘉中心、高岛屋
百货、百盛优客、百联西郊、汇金百货、龙之
梦均已申请成为离境退税商场。其中，高
岛屋、百联西郊已实现“即买即退”。4月
以来，长宁区新增20余家商户申请成为离
境退税商店；在愚园路、上生新所等入境游
客热点区域加强推广，实现了重点区域突
破；宠物、家电、生鲜超市等业态商户也积
极响应提出申请，跑出离境退税点位布设
“加速度”。 本报记者 赵菊玲

除了划龙舟，吃粽子，端午假期还能玩
什么？逛市集、品美食、看马戏、做手工……
在申城各大商圈，“可逛、可听、可参与”的
沉浸式消费场景，正为端午假日经济注入
文化动能。
漫步在历史街区，邂逅“思南夜派对?

申活集”。端午假期，思南公馆邀请全市重
点博物馆、美术馆、老字号、文创企业等主
体参与，打造集文创销售、教育体验、非遗
美食于一体的文化消费场景。
上海博物馆、上海大剧院、上海市历史

博物馆、上海世博会博物馆、上海鲁迅纪念
馆、上海中国航海博物馆……昨天，记者在
活动现场看到，全市各家博物馆组团而来，

带来别具特色的文创产品。从印着鲁迅经
典名言的书签，来自星星的陨石收藏，到
2010上海世博会的印章护照等，都获得了
不少市民的青睐。
虹桥天地的“端阳游园会”则将传统艾

草元素与当代青年养生热点深度结合，营
造端午养阳、古法手作、市井雅艺三大场
景，消费者可在艾草摇曳的氛围中，沉浸式
探索“艾草养生解锁阳气密码”限定体验。
节前拼手速抢到的“大虹桥嗨购消费

券”也能在商场使用。虹桥天地表示，商场
内的ICICLE等10家商户参与满1000减
300，满500减100优惠活动。
惊险刺激的杂技表演、跌宕起伏的故

事情节……浦东嘉里城携手全球三大演出
IP之一的加拿大国宝马戏团，共同开启了
“童心共绽·马戏造梦季”，为消费者带来为
期一个月的演艺文化体验狂欢。在浦东嘉
里城L1户外中庭，巨制IP《X秀》正在上
演，经典桥段“寻找失落的徽章”创新演绎，
结合观众互动、演员巡游，呈现出一场颠覆
感官的沉浸式视听盛宴。此外，融合了杂
技表演的阿根廷情景默剧《小丑之王》等剧
目也在活动期内限时上演。通过这些精心
编排的演艺内容，浦东嘉里城不仅为社区
居民带来可亲近的国际艺术体验，也深化
了商业空间与在地社区之间的情感连接。

本报记者 张钰芸

“这里的‘韩国浓度’好高啊！”
前天，韩国全罗北道国际关系大使
团一行九人来到青浦区朱家角古
镇参访时惊喜地发现，古镇的各类
标牌不仅配有韩语，游客里还有着
不少韩国面孔。“这体现了上海对
外国访客细致周到的服务和开放
包容的态度。”韩国全罗北道国际
关系大使李光镐说。
第一站，大使团走进集江南园

林建筑艺术之大成的课植园。园
内亭台楼阁、假山池沼相映成趣，
他们亲身触摸古镇的历史脉动，在
百福亭前留下珍贵合影。来自韩
国全罗北道研究院的片知恩是大
使团成员之一，2008年，她曾作为
交换生在复旦大学学习中国经济
与文化，随后又在中国人民大学攻
读博士学位。虽然曾在上海学习
一年，但这是她第一次到访朱家角
古镇，“这里的环境很‘原生态’，保
存完好的历史风貌不仅能让当地
居民学习本土历史与文化，也为外
国游客提供了绝佳的体验窗口”。
随后，大使团登上摇橹船。微

风拂过，水波荡漾，李光镐不禁感
叹：“水道上的摇橹船如同一幅会
动的水墨画，让人仿佛置身于古代的江南水乡。”
下了船，漫步古镇街巷，各类小吃美食令人眼花

缭乱。李光镐品尝了一小块农家咸肉，竖起了大拇
指：“不太咸，但很鲜！”片知恩则注意到了许多她钟
爱的中国美食，比如奶茶、烤串、麻辣烫等，“不过，我
最喜欢的还是小笼包”。
沪上何处最江南？淀山湖畔朱家角。随着免签

政策带热“ChinaTravel”潮，如今的朱家角已经成为
最受海外游客青睐的古镇“第一站”。看过了鳞次栉
比的现代化高楼，李光镐也在古镇感受到了历史与
文化的厚度，“我要推荐身边所有的朋友，来上海
玩，可别错过朱家角！” 本报记者 陈佳琳
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开街两周年 大学路限时步行街业态再进阶

端午节和儿童节接踵而至，大学路
限时步行街昨天迎来开街两周年。昨
天10时许，步行街上已经有了不少来
逛街的青年男女，遛娃遛狗的也有不
少。相比两年前刚开街的时候，昨天沿

街商户和市集摊位的业态更加丰富多元，同时，一批年
度新锐品牌也正式发布。

是什么吸引着许多新锐品牌选择将全国首店进驻
大学路，又是什么吸引着哔哩哔哩、小红书、爱回收、得
物等70余家头部企业及国际知名机构，在这里举办
“周周有亮点、月月有爆点”的沉浸式体验活动？两年
过去了，大学路限时步行街怎么样了？

■
步
行
街
上
的
特
色
摊
位

孙
云

摄


