
6
2025年5月23日/星期五 本版编辑/刘靖琳 本版视觉/窦云阳 24小时读者热线：962555 编辑邮箱：xmywb@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn

·专题上海新闻

本报讯（记者 金旻矣）黄梅
天临近，天气潮湿闷热。近日，上海
市消保委对20款除湿机样品进行
了评测，发现除湿性能和耗电量差
异较大。整体来看，综合表现优秀
的样品包括德业、西屋、美的、欧井、
海信、TCL等六款。

样品实测差异大

消保委通过多个电商平台购买
了20款除湿机，涵盖美的、格力、海
尔、海信、苏泊尔、松下等知名品
牌。其中11款标称日除湿量12L，
价格从399元至1799元不等，9款

标称日除湿量20L，价格从799元
至3799元不等。参照国家标准，
测评人员对除湿机的安全性、除湿
性能、干衣性能、舒适性等指标进
行测试。
在除湿量方面，20款样品差异

明显。标称12L/日除湿量的11款
样品中，除湿量实测值最大为
0.306kg/h，最小仅0.216kg/h，前者
比后者高出41.7%。在标称20L/日
除湿量的9款样品中，除湿量实测
值最大为0.522kg/h，最小仅0.39
kg/h，前者比后者高出33.8%。
作为需长时间工作的家电，耗

电量一直是消费者关注的重点。测
评发现，20款样品的单位输入功率
除湿量数值差异较大，最大为
2.17kg/（kW?h），最小仅1.11kg/（kW?h），
前者比后者高出近一倍。假设忽略
湿度变化的影响，前者一天仅需耗
电4.5度，而后者则需耗电10度。
干衣功能也是许多除湿机的

辅助卖点。针对干衣速率、出风量
等指标的测评发现，11款标称12L/日
除湿量的样品平均干衣速率为
93g/h，9款标称20L/日除湿量的样
品平均干衣速率达到104g/h。其
中，表现最优异的机型仅需0.5小

时就能将棉毛巾的含水量从70%
降至10%以下，表现最差的则需
1.5小时，前者效率是后者的3倍。
而干衣效果较好的样品通常噪声
较大。

优先考虑除湿量

消保委提示——
■ 在选购除湿机时，应优先考

虑除湿量，可以根据家庭面积和潮

湿程度，选择合适除湿量的除湿机。

其次，按需选择附加功能。根据个

人使用需求选购多种附加功能的除

湿机，如可在室内实现快速干衣的

功能、可用手机远程控制的Wi-Fi

智控功能、可净化循环室内空气的

功能等。选购时还需关注除湿机的

噪声水平，低噪声设计能带来更加

舒适的使用体验。

■ 在使用除湿机前，应仔细阅

读说明书，使用时应关闭门窗，严禁

倾倒除湿机、覆盖出风口和回风口，

以达到较好的除湿效果。除湿机需

要定期清洁和维护，定期清理除湿

机回风网罩，选购时可考虑选择易

于清洁和维护的机型，不使用时应

及时清理接水箱内的存水，以保持

除湿效果和延长使用寿命。

上海市消保委测评20款除湿机
除湿量实测相差41.7%，耗电量相差近一倍

本报讯（记者 金志刚）记者
今天从中国铁路上海局集团有限
公司获悉，长三角铁路2025年端
午小长假旅客运输方案已出台。
今年铁路端午小长假运输期限自5
月30日至6月3日，合计5天。其
间，上铁集团预计发送旅客1700
万人次，日均发送旅客340万人
次，较去年同期（6月7日至11日）
增长6.8%，其中，5月31日为客流
最高峰日，当天发送旅客有望突破
380万人次，创历年端午小长假运
输单日客发量新高。

据介绍，此次端午小长假运输
期间，长三角铁路客流将呈现以下
两大显著特点：长三角区域性周
末、节假日出行需求持续旺盛，今
年端午假期恰逢“六一”国际儿童
节，家庭亲子出游有望成为客流增
长亮点；杭温、宣绩、沪苏湖等高铁
新线引流作用明显，新线新站新车
等新增资源进一步带来客流增量。
上铁集团在端午小长假运输

期间将加大对重点地区、重点时段
和热门方向的运力投放，计划增开
去往武汉、西安、洛阳、南昌、青岛

等方向直通旅客列车22对，计划
增开上海至合肥、徐州、杭州、阜
阳、温州、宁波以及苏浙皖省内等
方向的管内临客列车139对。此
外，还将视客流情况，适时采取增
开图外临时列车、动车组重联运
行、普速列车加挂车辆等措施。
铁路部门提醒，旅客可尝试使

用12306网站、12306手机App候
补购票服务功能；乘车当天适当提
前出门，预留充足时间；许多城市
有两个或两个以上火车站，务必看
清票面信息，勿错乘车站。

本报讯（记者 罗水元）今天
凌晨，上海再次启动了防汛防台
Ⅳ级（四级）响应行动，全市302支
防汛排水突击队做好了强排积水
准备。

今天的防汛防台响应行动于4
时20分启动。当时，上海中心气象
台发布了暴雨蓝色预警信号，预计
12小时内将出现6小时累积降雨量
50毫米以上的暴雨。这已是今年
第二次启动防汛防台响应行动。此
前的一次为5月8日，响应级别也是
Ⅳ级。今天Ⅳ级响应行动启动后，

青浦练塘的降雨量已在7时05分达
到了51毫米。
虽然，记者截稿时暂未发现积

水路段，但排水突击队已做好了强
排积水准备。统计显示，2025年上
海防汛排水突击队一共有302支、
队员3532人。各类移动式排水泵
车达116辆（泵车总流量近20万立
方米/时），拖挂式泵车25辆（拖挂
式总流量近4000立方米/时）。形
成了市、区、队三级联动应急处置调
度、“就近支援、专业支援、多点支
援”的联动格局。

长三角铁路端午小长假运输方案出台

预计发送旅客1700万人次
上海防汛防台Ⅳ级响应行动
302支防汛排水突击队待命

鲜活升级
为健康筑起更强保护力
当天，知名演员吴磊正式出任光明优倍

品牌代言人，由其主演的三支光明优倍最新
广告宣传片全国首发。对于5岁便参与拍摄
光明乳业广告片的吴磊而言，再度回到光明
乳业大家庭有种回家的亲切感。吴磊在现场
表示：“牛奶是自己生活中必不可少的营养补
充，之所以选择光明优倍，正是因为有更高活
性免疫球蛋白加持的光明优倍能为工作、运
动、健身中的自己提供更强保护力。”
光明乳业党委副书记、总裁贲敏为吴磊

授予“保护力勋章”及花盒，寓意光明乳业与
吴磊携手成长，在各自未来的道路上收获更
多荣誉勋章。吴磊与全场嘉宾共同举杯为健
康干杯，将现场气氛推向高潮。

20年前，光明优倍鲜活上市，成为率先问
世的突破低温鲜奶领域瓶颈的鲜奶产品，更
将“光明优倍”打造成中国鲜奶的代名词。20
年来，光明优倍书写了中国乳业史一个又一
个的“第一”和“唯一”——全球首创，在乳品
行业第一个将五种活性营养物质印在产品包
装上；销量可观，连续多年排名全国鲜牛奶销
售额第一；品质可靠，成为第一个获得上海品
牌认证的鲜奶品牌；持续焕新，成为行业内首
次使用纳滤浓缩与陶瓷微滤膜除菌组合工艺

的更高蛋白牛奶产品。焕新升级后，光明优
倍5.0超鲜牛乳富含5克优质乳蛋白，是常规
纯牛奶的1.7倍，在保留更多优质营养的同
时，还减少了消费者“钠”摄入过多的负担，更
有300mg/L活性免疫球蛋白，为消费者提供
更强保护力。

科研升级
守护全生命周期营养
发布会现场，光明乳业还与多家专业机

构达成合作，升级科研生态圈，为消费者提供
覆盖整个生命周期的营养守护。
江南大学是光明乳业科研路上的长期合

作伙伴，双方携手25年，其在科研领域的深
厚积淀是光明乳业科技创新体系的重要组成
部分。本次，光明乳业与江南大学签署了又
一份战略合作协议，旨在强化双方联系，携手
续写合作新篇。
同时，光明乳业分别与上海市儿童医院

消化感染科主任张婷、上海市生物医药技术
研究院郑华军研究员签署了项目合作协议，
未来将共同开展“益生菌发酵乳改善儿童非
酒精性脂肪肝的随机对照”研究、“益生菌对
MCI患者认知功能和肠道菌群的随机、双盲、
安慰剂对照”临床试验等，深化产学研融合，
破解行业难题，也为市场提供更多新品。

在科研成果发布环节，全国劳模、光明
乳业研究院主任、首席科学家刘振民分享了
健康中国战略引领的新型乳品开发，这也意
味着光明乳业将继续以“全生命周期营养守
护”为核心理念，持续打造覆盖全品类的创
新乳品。同济大学附属养志康复医院（上海
市阳光康复中心）副院长、同济大学医学院
教授罗剑分享了光明益固营养奶粉对骨量
减少患者的安全性研究成果。这是去年5月
光明乳业预防骨质流失健康公益项目的后
续——经过一年时间，光明乳业带来的科研
成果能为消费者骨骼健康提供精准的营养
解决方案。

官宣！吴磊成为光明优倍品牌代言人
光明乳业焕新升级鲜启未来！

5月22日，“循光成长 鲜启未来”光明乳业领鲜升级发布会在上海世界会客厅盛大启幕。
光明乳业向全球发出中国乳业的声音——聚焦“循科研之光、焕生命营养、致领鲜未来”三大关
键词，以守正创新绘就高质量发展蓝图，让世界看见中国乳业的力量。发布会上，光明乳业启
动领鲜成果发布，并官宣知名演员吴磊出任光明优倍品牌代言人，以“鲜活营养+明星势能”双
引擎，致力为消费者构建“更强保护力”的健康防线。
光明乳业党委书记、董事长黄黎明表示，作为百年乳企，光明乳业有担当、有责任引领行业

开启未来，将继续秉承匠心品质和创新精神，以益民为初心，为消费者打造更加健康、营养、安
全的乳制品，不断巩固品牌核心竞争力，矢志成为人民健康守护者和行业发展的引领者，让百
年光明在新时代绽放新的生机与活力。


