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餐饮消费券第三轮来了

昨天，文化和旅游部在京召

开2025年“5·19中国旅游日”新

闻发布会，介绍相关情况。今年

的“中国旅游日”以“锦绣山河，美

好旅程”为主题，当天，主会场活

动将在浙江宁波宁海举行。

今年的“中国旅游日”主题月

将从4月21日持续至5月31日，

覆盖文化和旅游惠民、入境旅游

推介、文明旅游、优化消费环境等

多个方面。各地将聚焦“食、住、

行、游、购、娱、学”七大旅游要素，

推出一系列惠民利民举措，包括

景区门票减免、折扣套餐、联票优

惠以及文化和旅游消费券包等。

美团、支付宝、高德、携程、华住、

喜马拉雅等平台预计投入惠民补

贴超过10亿元，全国各地计划推

出的惠民举措更是超过6000项。

在促进旅游消费的同时，今

年的“中国旅游日”也更加注重社

会各界的广泛参与。合作单位扩

大至60余家，涵盖行业协会、铁

路、航空、通信运营商、金融机构、

在线旅游平台、电商平台等多个

领域，通过跨界合作，进一步扩大

活动的影响力。各地也将积极引

导夜间文旅消费集聚区、旅游休

闲街区、旅游度假区等参与其中，

惠及更广泛的居民和游客。

针对备受关注的入境旅游，

文化和旅游部表示，将联合相关

部门，持续提升入境旅游便利化

水平，丰富旅游产品供给，并在全

球范围内开展“你好！中国”国家

旅游形象推广活动；邀请境外旅

行商来华考察洽谈，并借助海外

中国文化中心和驻外旅游办事

处等机构，线上线下联动宣传

“5·19中国旅游日”，提升中国旅

游的国际影响力。各地也将着力

优化入境旅游环境，推出便利化

措施，支持市场主体创新产品，提

升中国文旅品牌的国际知名度和

美誉度。

作为重要的航空企业，中国

东方航空也积极响应“中国旅游

日”的号召，在主题月期间精心准

备了51.9万套特惠机票和10万

套免费浦东中转过境旅游产品。

同时，东航还将在北京—宁波航

线以及国产大飞机C919执飞的

航线上推出“5·19中国旅游日”

主题航班，并在航班上进行文旅

信息推介和抽奖活动。

驻京记者 赵玥
（本报北京今日电）

“5 ·   中国旅游日”
全国文旅大礼包来了

■ 春光正好，正是踏青出游好时节。连日来，金山区山阳田园开发出一系列春日
体验项目，有滚草球、磨玉米、串糖葫芦等，吸引了不少游客 本报记者 陶磊 摄

本报讯（记者 张钰芸）2025
“乐品上海”餐饮消费券又来了，

第三轮的报名领券时间为4月25

日至4月27日。

记者昨天从市商务委获悉，第

三轮餐饮消费券从本周五起报名

摇号。消费者在银联云闪付、支付

宝、微信这三个发放平台分别选择

一张消费券进行报名，每人每轮每

个平台限报名一次。报名结束后，

在公证机构监督下，三个平台分别

通过摇号随机确定中签消费者，消

费券将自动发放至中签消费者报

名时使用的平台账户中。

第三轮餐饮消费券依旧为三

种券面：90元面额，餐饮消费满

300元每次抵用一张；180元面

额，餐饮消费满500元每次抵用

一张；400元面额，餐饮消费满

1000元每次抵用一张。

摇号中签结果于4月29日24

时前确定，消费券于4月30日24

时前存入相应的平台App或小程

序账户中，自5月1日起核销使

用，有效期至6月2日，覆盖了五

一和端午小长假。

本报讯（记者 张钰芸）餐

饮业与民众日常生活紧密相连，

更是促进消费、惠及民生、稳定

就业的重要领域。昨天，本市发

布《关于进一步优化上海餐饮企

业发展环境的若干措施》（以下

简称“若干措施”），拿出“真金白

银”，支持餐饮企业门店装修改

造与拓店布局，减轻餐饮企业运

营成本，加大融资支持力度，还

将支持各市场主体举办特色餐

饮促消费活动，优化外摆位等综

合管理工作等。

“若干措施”提出，对业务增

长水平超过行业平均水平、对本

市消费市场有带动效应的餐饮

企业，对其连续经营超过3年的

餐饮门店进行装修改造，给予每

家门店最高5万元一次性奖励，

同一企业最高50万元；经营门

店数量较上年实现净增长的，按

最高5万元/个的标准给予企业

净增门店拓展奖励，同一企业最

高50万元。

同时，优化限额以上餐饮企

业门店装修工程审批，修订出台

既有建筑装饰装修相关政策文

件及办事指南，施工许可证核发

办理时限2个工作日。制定出

台限额以下餐饮企业门店装饰

装修管理办法，完善备案管理制

度。深入推进户外招牌“高效办

成一件事”改革，强化指导服务，

提升街镇审批事项的按时办结

率及首办成功率。

为了减轻餐饮企业运营成

本，“若干措施”提出要落实一次

性扩岗补助政策要求，对新招用

2025届及离校2年内未就业高

校毕业生、16-24岁本市登记失

业青年，并签订劳动合同且按规

定缴纳社会保险费的企业，按每

招用1人补贴1500元的标准给

予一次性补助。

此外，支持特色餐饮集聚街

区、商业综合体等主体举办品质

化、特色化、创新性的精致餐饮

促消费主题活动；在符合市容市

貌、交通出行、公共安全、环境保

护等管理要求的前提下，支持商

业街区、特色餐饮集聚街区、临

时活动区（如市集、节庆活动等

短期占用的公共区域）等区域内

的餐饮企业外摆等。

上海发布若干措施进一步优化餐饮企业发展环境

开店招人都有“真金白银”支持

五一旅游市场迎来“沸点”。携程、同程、飞猪、去哪儿、美团等
多家在线旅游平台日前发布的《五一旅游出行预测报告》显示，假
期旅游消费呈现“长线游爆发”“县域游逆袭”“跨境双向升温”等特
征。在“请4休11”拼假攻略带动下，跨市住宿订单占比突破80%，
县域高星酒店消费反超一线城市，入境游订单同比激增173%。

年轻人热衷到小城探寻新天地
“请4休11”带动五一旅游市场持续升温

小城逆袭出圈
“请4休11”的超长假期组合，点

燃了游客的长线出游热情。数据显

示，五一期间跨市住宿订单占比超

80%，连住两日以上的深度游用户预

计达20%。上海、北京等传统热门城

市持续领跑，太原、伊犁等远途目的

地异军突起。

县域旅游市场迎来爆发式增

长。吉林白山、海南文昌等小城凭借

“微度假综合体+非遗活化”等特色，

成为年轻群体“躺平去班味”的热门

选择。四线及以下城市旅游热度同

比增长25%，高星酒店消费占比更是

超越三线以上城市。与此同时，“去

景区化”趋势推动旅游目的地迭代，

大理、丽江等传统旅游城市持续吸

睛，博尔塔拉、忻州等新兴网红地搜

索热度飙升超50%。

AI赋能旅游规划
AI技术深度渗透旅游行业，各

大在线旅游平台纷纷推出智能产品。

同程旅行的“程心AI”具备多图

文内容推荐、多语言场景覆盖等功

能，实现从内容推荐到交易的一站式

闭环。“程心AI”新增“AI手绘行程图”

功能，用户获取图文旅行攻略后，可

一键生成充满童趣的手绘行程规划

图，兼具实用性与社交分享属性，满

足用户个性化、多样化的旅行需求。

飞猪推出的“问一问”AI产品同

样亮点十足。通过多智能体驱动，

“问一问”能与用户进行自然对话，提

供精准且富有温度的行程安排，涵盖

机票、酒店预订以及当地生活服务推

荐等功能。用户不仅可以对行程方

案进行定点修改，还能通过预算调节

功能，一键生成符合需求的新方案。

中日游客“互访热”
入境游市场在政策与流量的双

重加持下迎来爆发。网红博主“甲亢

哥”的《中国奇遇记》短视频在海外社

交平台刷屏，拉动五一入境酒店搜索

指数同比激增200%；叠加境外旅客

购物离境退税“即买即退”政策，入境

游订单量同比暴涨173%。上海、北

京等城市成为入境游热门目的地，韩

国、日本、新加坡位列客源国前三。

与此同时，出境游热度同样攀

升。携程数据显示，五一境外包车游

订单量预计同比增长近25%，日本包

车游的需求增加了60%。日本、中国

香港、韩国等传统目的地持续走俏，

卡塔尔、奥地利等国家凭借特色资源

跻身涨幅榜。四月底五月初适逢日

本黄金周，中日游客开启“双向奔

赴”——日本游客入境订单同比增长

近两倍，上海更成为日本人最向往的

海外城市榜首。

业内人士指出，随着国内旅游市

场持续升温、出境消费日趋多元，入

境购物游有望成为“ChinaTravel（中

国游）”新名片。 本报记者 杨玉红


