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新民眼 让市民夜校更好点亮夜生活
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要闻

“白天上班，晚上学艺。”近日，2025市民

艺术夜校正式开课，今年夜校春季班开设

483个点位，共1552门课程，招生3.5万人，

掀起了一阵“夜校学习热”。 开课前，许多

课程名额瞬间“秒空”。在社交媒体上搜索

“市民夜校”，能看到众多网友晒出的抢课

“战绩”，也有不少人留言“没抢到”。

市民夜校的爆火，既是文化惠民工程

的生动实践，也照见了都市人对精神生活

的深层渴求。一方面，“性价比”是市民夜

校的一大“卖点”，相比商业培训课程动辄

四五位数的报名费用，市民夜校500元12

节课的公益定价让艺术门槛变得亲民可

及；另一方面，市民夜校提供了收纳整理、

形象管理等新奇多样的课程，让广大上班

族能够从兴趣与学习中收获更多的快乐。

此次市民艺术夜校首开中老年班，将学

员年龄上限提高至70岁，中老年人能学声

乐、舞蹈、书画、养生等课程，这一创新举措

充分体现了对全年龄段人群精神文化需求

的关注。中老年人同样有着对艺术的热爱

和追求，市民夜校为他们提供了一个展示自

我、交流互动的平台，让他们的晚年生活能

继续追逐梦想，发光发热。

市民夜校让艺术“飞入寻常百姓家”，为

市民提供了一方纯净的“文化绿洲”，这不

仅是一种文化现象，更是一种社会进步。

为让市民夜校办得更好，可以以需求为

导向，在课程设置与内容创新上持续深耕细

作，进一步激发学员的学习热情与积极性。

比如：强化需求调研，通过线上线下问卷、社

区座谈等方式，精准捕捉不同年龄段群体的

兴趣点，确保课程供给精准匹配；又如，优化

课程结构，可以设置零基础、兴趣提升、专业

进阶的分层教学体系，更好适应学员的学习

节奏；再如，创新授课形式，借助VR/AR等技

术打造沉浸式课堂，将教学场景延伸到美术

馆、公园等城市空间，并搭建线上学习平台，

提供课程回放和学员社群等功能，满足市民

多样化、碎片化的学习需求。

展望未来，市民夜校可以建立动态的教

学质量评估体系，定期让学员参与打分，根据

他们的意见建议及时调整改进教学内容与方

法，让课程内容始终紧跟市民需求变化。

作为满足市民精神文化需求的重要平

台，相信市民夜校将不断优化公共文化服务

体系建设，提升优质公共文化资源质量，更

好点亮都市夜生活，让更多人汲取知识的力

量，实现精神的成长。

最近，丹麦物流业巨头麦兰威典（SGL）喜事连连：3
月，获得上海市政府颁发的跨国公司地区总部证书；4月，
正式投运其在中国的首条纯电卡车干线网络，并同步启
用配套的公路货运运营管理中心。为见证SGL在中国的
里程碑式发展，SGL全球首席执行官艾伦·姆加德（Allan

Melgaard）率领“高管天团”亲赴上海。站在北外滩的新办
公室，他说：“中国必将成为驱动全球增长的关键引擎。”

4月的上海，春意盎然。不仅是SGL，还有安姆科、欧
莱雅、朗盛……这些跨国巨头启动新项目、牵手新伙伴、
发布新愿景，与中国市场达成最美好的“双向奔赴”。

项目启动 伙伴牵手 愿景发布
这个春天，外资企业在华发展又有新机遇

以长期投资印证对中国市场的信
心，4月8日，SGL在上海启动两大战略
布局：SGL国内首条覆盖核心经济带的
纯电重卡干线网络正式投运，配套的公
路货运运营管理中心同步启动。这一进
展，标志着SGL在亚洲最大经济体打造
的“零碳物流走廊”迈入全新阶段。
据介绍，全新投运的纯电卡车干线

车队搭载132千瓦时高性能电池组，单
次充电续航能力达200公里。相比传统
卡车，纯电动卡车二氧化碳减排率预计
高达95%。而通过公路货运运营管理中
心，SGL将构建起全链路数字管理闭
环。作为跨境陆运智能中枢，中心不仅
提供卡车运输的透明追踪，还能精确监
测温度、湿度等数据。
首批电动卡车将分别在上海和广州

投入运营，这将是SGL与比亚迪共同开
启绿色物流解决方案的战略布局起点。
“绿色物流转型需要产业链上下游的协
同共进，而我们已经作好了持续投入的
准备。”SGL亚洲区首席执行官理查德·
因瓦尔森（RickardIngvarsson）说，中国
已从全球公路货运的规模高地，“进化”
为绿色技术的创新策源地。

“过去我们在亚洲的许多业务依赖于欧洲、美国
或其他市场。而今，我们正经历一场战略转型——
中国本土化业务展现出强劲增长态势。”作为此次来
华的“高管天团”之一、SGL全球首席运营官兼首席
商务官麦德斯·德雷尔（MadsDrejer）说，我们在中
国市场已树立起更为宏大的战略愿景。
为此，SGL在中国着力构建更具自主性的本土

运营体系。“新任中国区销售总监履新仅月余，这正
是我们持续加码中国市场投资的又一力证。”他补充
道，SGL将继续在资产、人员和新的地点上投资，未
来计划在杭州、南京和中国西部等地拓展，而上海的
战略地位将持续巩固。“上海不仅是集团大中华区总
部所在地，更是全国规模最大的运营枢纽，这一核心
定位将始终如一。”

“中国市场在全球包装行业中占据着
举足轻重的地位。”4月2日，在安姆科集团
位于江阴的亚太研发中心，中国首个包装
行业开放式技术和知识共享平台——安姆
科中国包装学院正式成立，并进行了第一
期开班授课。
全球包装巨头为何在华开启共创“加

速器”？安姆科集团大中华区总裁佘昕在
开班仪式上说，中国是全球最大消费品生
产市场之一，生产着全球约30%的消费品，
过去几年我们保持两位数的有机增长，就
是得益于不断地和本地客户一起成长。
新战略刚刚落地，新合作就接踵而

来。昨天，安姆科分别与张飞牛肉、苏食
肉品签署战略合作协议，以本地共创的方
式，让热卤的牛肉片、猪蹄、凤爪等传统中

式美食披上“新外衣”，推动即食方便食品
领域的快速发展。
记者了解到，这款新包装的核心是

安姆科微波自排气袋技术，源于安姆科
高温蒸煮平台。安姆科集团大中华区肉
类与乳品包装事业部总经理兼集团副总
裁倪卫民介绍，该包装以科学材料组合，
就像是一个“时间胶囊”，以氮气锁鲜，零
防腐剂。特殊制袋工艺能在热封时形成
稳定的排气通道，无需拆包即可进行微
波加热，没有涨袋的风险。
“相比‘白人饭’，传统中式美食更讲究

‘锅气’。如何在加热后，还原出它的本
味？”他进一步解释，该技术为中国市场进
一步改良，增强了“蒸笼式”加热环境的打
造，实现水汽循环，锁住水分与新鲜口感。

目前，通过和多个品牌的合作，安姆
科微波自排气袋在国内已有规模化应
用，成为外资企业赋能中国品牌的最佳
例证。“苏食热卤系列即将在奥乐齐、盒
马、大润发、开市客等上架。”淮安苏食总
经理张楠表示，在包装技术的加持下，新
产品得以成体系发展，也为企业带来了
附加值更高的业务增长点。
安姆科目前在中国有3000多家客户，

基本涵盖衣食住行和医疗等需求。在中
国，每天约有3亿个使用了安姆科包装的
产品在市场中流动。“安姆科将中国市场定
位为全球最大的单一市场。”佘昕说，安姆
科此前已在中国市场投入约20亿美元，未
来还将不断加大在中国的投资，加速有机
增长。

面对当今世界的不确定性和不稳定
性，外资企业投资中国的决心与信心来自
哪里？
“放眼全球，我们面临贸易争端、复杂

的国家关系和货币波动，但在中国，我们
依旧看到经济稳中向好、充满信心与活力
的积极信号。”欧莱雅北亚总裁及中国首
席执行官博万尚在“2024/2025年度发展
战略沟通会”上表示，投资中国就是投资
未来，今年欧莱雅将继续贯彻全球的“美
丽跃升计划”，加大在华投资力度，在创
新、社会、人才、生态圈等重点领域持续发
力，进一步强化中国市场在集团战略中的
核心地位，为未来积蓄发展新动能。
去年3月，朗盛集团CEO及管理董事会

主席常牧天（MatthiasZachert）从德国飞到

上海，庆祝朗盛亚太区应用开发中心
（AADC）成立三周年。时隔一年，他又现身
上海，庆祝公司成立20周年，同时发布未来
10年的新愿景。
“中国的对外开放政策为像朗盛这

样的企业提供了广阔的舞台。”常牧天表
示，过去20年间，朗盛不断对中国市场
进行投资，目前已建立了10家子公司、8
个研发中心和生产基地，积极参与并受
益于中国的经济发展。

从建立生产基地和扩大产能，到调整
区域架构和创建先进研发中心，这些举措
彰显了朗盛深耕中国市场、不断取得成功
的坚定决心。“在全球化学品销售额中，中
国占比高达40%，这个数值有望在2030年
增长到近50%。”常牧天说，我们坚信中国

市场，并看好中国经济的前景。
当下，由“关税战”引起的全球经济与

贸易的不确定性陡增，在华跨国企业仍旧
选择与中国经济共同成长。SGL全球首席
执行官艾伦·姆加德说，我们的战略重心始
终锚定中国市场，SGL在中国构建的商业
关系网络，正如同水波涟漪般持续扩散。
“我们最初与某电池制造商的合作，已

自然延伸至汽车制造商群体，这些企业如
今正将产业链拓展至中国以外的匈牙利、
墨西哥等新兴制造中心。而SGL在关税政
策调整前，已在这些区域开展项目布局。”
艾伦·姆加德说，这印证着全球供应链的动
态重构——商品流通永不停息，总能寻得
新路径，“商道如水，自成其流，我们始终以
水之柔韧顺应趋势”。

本报记者 张钰芸 通讯员 闫锦
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扎根中国决心不变


