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乔纳斯 ·考夫曼重返申城
世界“新三大男高音”之一

今晚，世界著名男高音乔纳斯 ·

考夫曼将携手钢琴家赫尔穆特 ·多

伊奇，在上海大剧院带来独唱音乐

会“时间外的旅行”。作为“新三大

男高音”之

一，这是

考夫曼时隔八年再度访沪，也是此

次巡演中国大陆唯一一站。

考夫曼是当代古典乐坛极具影

响力的男高音，声线迷人、技巧卓

绝，表演极具戏剧冲击力，被赞为

“多明戈接班人”。他戏路宽广，横

跨德、法、意歌剧，古典与现代音乐

皆能驾驭，11次获德国古典回声

奖，多次被权威音乐杂志评为“年度

歌唱家”。他曾分享道，每一首艺术

歌曲都像是一个微观世界，蕴含着

诗人与作曲家的深刻情感和时代印

记。他在演绎时，总是全身心投入，

试图挖掘出作品最本真的内涵。

此次音乐会曲目涵盖舒曼、李

斯特、勃拉姆斯和理查 ·施特劳斯的

经典之作，带领观众回溯19世纪浪

漫主义时代。考夫曼认为，舒曼的

作品，如《克尔纳诗歌集》，充满了对

爱与自然的赞美，是一种自我反思

式的内心独白，演唱时要细腻展

现出内心两个自我的对话以及对远

方爱人的渴望。李斯特的作品，交

响性与戏剧张力十足。像《莱茵，美

丽的河流》和《罗雷莱》描绘了大自

然与神秘传说，而《三个吉普赛人》

则展现了对自由的强烈向往。勃拉

姆斯的艺术歌曲在抒情性中融入了

理性思考，演唱时需在质朴的旋律

中传达出深沉的思辨情感。而理

查 ·施特劳斯的作品犹如“微型歌

剧”，演唱时要找到极致华丽与戏剧

感的平衡点，才算完美。

考夫曼的艺术歌曲成就离不开

与钢琴家赫尔穆特 ·多伊奇的默契

合作。多伊奇是德奥艺术歌曲的权

威诠释者，曾与诸多传奇歌唱家合

作。他的钢琴伴奏细腻、表现力强，

与考夫曼共同录制专辑、举办音乐

会，二人携手为作品赋予丰富的戏

剧张力和诗意。

本报记者 朱渊

截至2025年3月9日19

时，《哪吒之魔童闹海》（下称

《哪吒2》）以超148.83亿元

的总票房（含预售及海外），

在全球影史票房榜上更进一

步，跻身前六。

如今排在小小哪吒身前

的，是具有跨时代意义的科

幻冒险之作《阿凡达》和它的

续作，以及导演詹姆斯 ·卡梅

隆的另一部巅峰之作《泰坦

尼克号》、漫威迪士尼集大成

者《复仇者联盟4：终局之

战》、很快也将被“哪吒”追赶

上的《星球大战：原力觉

醒》。这无疑又是一个值得

庆祝和纪念的历史性时刻，

而且哪吒托举起来的市场，

早已远远超过150亿元，甚

至是数倍。一部电影的热

映，其影响力虽不及基建、制

造业等传统经济支柱，但对

文旅商体展促消费，具有相

当的积极意义。

最直接的自然是票房贡

献。《哪吒2》远超预期的票

房收入将直接流入院线、发

行方和制作方，并带动电影

产业链的现金流。更重要的

是，高票房可能促进资本对

国产动画产业的后续投资，

有望推动更多优质内容产

出，推动相关技术（如特效、

3D建模等）的研发投入，促

进文化科技产业发展。与此

同时，电影产业涉及制作、发

行、宣传、放映等多个环节，

票房大卖，可稳定相关岗位

（如影视制作人员、院线员工

等），同时增加地方税收。

高票房意味着更多人愿

意走进影院，而影院多位于

商业综合体内，观众在观影

前后倾向于在周边餐饮店消

费。有数据显示，上海大悦

城、环球港等商圈影院，周末

观影高峰时段，餐饮区客流

量通常增长30%—50%。2

月，《哪吒2》对于上海商圈

餐饮、零售、交通等消费的带

动作用明显，甚至可以说《哪

吒2》吸引了更多观众重返

影院，推动了线下娱乐经济

回暖。

爆火之后，《哪吒2》的

IP价值也得到充分释放。除了直接带动电影主控发行方

光线传媒实现股价飞升，泡泡玛特的哪吒手办盲盒也是上

架即售罄，现在购买最早6月底才能发货。据不完全统

计，约20个品牌与《哪吒2》达成官方合作，涵盖食品饮料、

日化、汽车、互联网、数码、潮玩等多个领域，这也在一定程

度上促进了制造业和零售业增长。

当然，一部好电影对于实体经济的刺激和助推，远不

止于此。

比如，那年《爱情神话》出圈，让武康路、安福路等“海

派街区”游客量在一月内增长超50%，带动沿线咖啡馆、买

手店消费；后来《繁花》又带火了黄河路、和平饭店，相关

Citywalk路线搜索量暴涨；再后来《好东西》让相关的冰激

凌、快餐店、美术馆都成了时髦男女争相打卡的香饽饽。

可见，影视作品的火热，对城市文旅的IP化也有着积极的

效用。

比如，上海国际电影节每年吸引数十万影迷参与，其

间酒店、机票预订量环比增长15%—20%；《疯狂动物城》

主题区开放后，迪士尼周边酒店预订量再增长20%；上海

油罐艺术中心举办的《阿凡达》特效艺术展，吸引全国游

客，门票与衍生品收入超千万元。可见，电影不仅是文化

产品，更是实体消费的导流工具，通过“观影+餐饮+打卡+

住宿”的链条，电影能将线上流量转化为线下消费，尤其在

年轻群体和文旅融合场景中效果显著。

本报记者 孙佳音

国际一流名家
为何首选上海？

今晚，新“三大男高音”之一的

德国戏剧男高音乔纳斯 ·考夫曼，将

在上海大剧院带来中国大陆巡演的

唯一一场独唱音乐会《时间之外的

旅行》。昨晚和明晚，“世界第一弄

臣”——83岁意大利男中音列奥 ·

努奇首次来沪，在上交音乐厅上演

其代表作、全本威尔第歌剧《弄臣》，

昨晚的指挥张橹感叹：“他一点儿也

没收着唱！”上周末，国际舞坛“顶

流”赫发什 ·谢克特带来刚获得英国

奥利弗戏剧奖年度最佳舞蹈新作提

名的《盗梦剧场》，在国际舞蹈中心

进行了“亚洲首演”……国际一流艺

术名家，为何总是首选上海？

首先，当然是与国际接轨的上

海演出市场的“自我要求”。经济生

活方面，上海欢迎海内外品质优异

的商品来沪开“首店”，并会给予相

应优惠政策；文化生活方面，上海积

极推动国际一流名家把中国首演、

亚洲首演的第一站，放在上海。“演

艺大世界”以及各大剧院，也率先欢

迎卓越艺术家的首

演——最好还是“世

界首演”。

其次，上海文艺工作者本身就

与国际艺术潮流保持同步判断。

国际文化大都市的定位，让上海每

年有着“文艺四季歌”的固定文化

节庆，其中包括中国上海国际艺术

节、上海之春国际音乐节、上海国

际电影节和电视节、上海书展等。

因此，上海演出市场长期稳定地需

要高品质艺术节目，且顺应市场需

求不断求新求变。例如，新“三大

男高音”指的是德国的考夫曼、墨

西哥男高音维拉宗和秘鲁男高音

弗洛雷兹。考夫曼率先前来，而与

他合作过的女高音乔治乌等，此前

也来沪亮相。

再者，上海的观众、听众能让主

办方“赚”回票房、赢得声誉。考夫

曼今晚聚焦的德国艺术歌曲，事实

上早就出现在我们生活之中。小学

音乐课本上的《乘着歌声的翅膀》就

是其中的典型——门德尔松作曲、

海涅的诗歌为词。曾经由蓝天野等

人在沪上演的话剧《冬之旅》，就取

名自舒伯特的声乐套曲……而谢克

特的《盗梦剧场》更是在两个月前刚

开票时就被“秒”空。这当然与他隔

三差五带新作来上海首演有关——

他早就通过上海首演，在中国舞蹈

圈内外俘获大批观众，不少观众愿

意为他从国内其他城市飞抵上海。

当然，最为重要的是无论海内

外艺术家，还是观众，他们都喜欢上

海这座城市。抵沪第二天，列奥 ·努

奇就与妻子手牵手游览上海，并在

外滩留下深情一吻的照片——这是

对彼此的爱，也是对上海的爱。

因为“亚洲首演”“中国首演”的

魅力，又使得演出成为“文旅融合”

中的一环——观众也是游客，会在

周末安排上海两天一晚乃至三天两

晚的观演行程，自然也形成“文旅商

体展促消费”的局面。一到演出前，

剧场周边的餐厅总是人满为患，周

边的酒店入住率也提升……

因为有国际名家名团首选上海

的艺术呈现，上海的文艺生活给海

内外观众和游客都带来了美好与

“下一轮为谁而来”的期待。

本报记者 朱光
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