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小小茶饮做成大生意
新品牌纷纷上市   
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科技股卷土重来 周K线收出阳线

中国证监会国际合作司一纸公告宣告霸王茶姬拿下赴美上市“通行证”。3月6日，中国证监
会国际合作司披露《关于ChageeHoldingsLimited（茶姬控股有限公司）境外发行上市备案通知
书》，霸王茶姬计划发行不超过6473.19万股普通股并在美国纳斯达克证券交易所或纽约证券交易
所上市。若成功，霸王茶姬将是首个登陆美股的中国新茶饮品牌，也是第五个上市的新茶饮品牌。

观察财经

门店突破六千家
霸王茶姬是个年轻的企业，也是快速蹿红

的新茶饮品牌。2017年 11月，霸王茶姬

（CHAGEE）以茶马古道为品牌灵感，从云南出

发，正式起步。如今，一提起霸王茶姬，不少消

费者最先联想到的关键词是“伯牙绝弦”，实际

上，霸王茶姬的不少大单品，消费者都已耳熟

能详，诸如花田乌龙、春日桃桃、万里木兰、醒

时春山等等。

据公开信息，截至2024年底，其全球门店

数量突破6000家，包括150多家海外门店。全

球会员数突破1.77亿，全年原叶茶采购量超过

1.3万吨。窄门餐眼数据显示，截至今年2月

12日，霸王茶姬的在营门店总数为6275家，半

年左右门店数量增加约1200家，平均每月新

增门店200家，平均每天新增近7家。随着规

模的逐步扩大，霸王茶姬开始寻求融资。相关

数据显示，霸王茶姬在2021年上半年连续完

成超过3亿元A轮和B轮融资。A轮融资由

XVC和复星联合领投；B轮融资由琮碧秋实领

投、XVC跟投。据团队透露，两轮资金将用于

品牌建设、组织力建设、茶园供应链建设、门店

扩张和IT数字化建设。

市场总体在扩张
近期，新茶饮赛道竞争日益激烈，头部品

牌纷纷加速布局，也出现了公司扎堆IPO的场

景。3月3日，蜜雪集团（02097.HK）在香港交

易所上市，上市首日开盘价262港元/股，最高

触及298港元/股，收报290港元/股，较发行价

上涨43.21%，对应总市值达1093.47亿港元。

2月12日，古茗（01364.HK）在香港上市。沪上

阿姨也在2024年12月27日更新招股书，推进

港交所主板上市进程。

有分析认为，现阶段大多数茶饮品牌处

于亏损状态，急需开拓二级市场融资渠道来

维持运营与发展，即使是少数实现盈利的茶

饮品牌，也由于利润微薄，对上市有着强烈的

需求。另外，如今冲刺上市的这批茶饮品牌

多成立于2018年前后，尽管茶饮在餐饮行业

中热度相对较高，但资本对其热情正在逐渐

消退，早期投资人多已达到五年退出期，急需

通过上市来完成退出。还有业内人士指出，

当前茶饮市场竞争日益激烈，但总体来看市

场依然处于扩张区间。从结构上看，一二线

城市市场趋于饱和，下沉市场发展更具潜力

和活力。

艾媒咨询数据显示，2024年中国新式茶饮

市场规模超3000亿元，未来几年将维持小幅

但稳定的增长态势，到2028年有望突破4000

亿元。知名商业顾问、企业战略专家霍虹屹对

本报记者表示，中国茶饮市场的火热，既是消

费趋势演变的缩影，也是供应链革命的成果。

蜜雪冰城以极致的成本控制和规模化运营，完

成了对下沉市场的覆盖。霸王茶姬则凭借“高

端平价”定位，在新中式茶饮风口中占据一席

之地。资本市场的认可，本质上是对商业模型

可复制性的信任。那些能在供应链端降本增

效、品牌端构筑护城河、渠道端实现规模裂变

的企业，天然具备资本市场青睐的底层逻辑。

投身“出海之旅”
随着行业不断扩张，不少新茶饮已开启

“出海之旅”。据统计，截至今年初，中国新茶

饮品牌海外门店年均增速超过30%，北美、欧

洲及东南亚成为核心市场。中国食品产业分

析师朱丹蓬指出，中国新茶饮品牌的国际化发

展是打破行业发展天花板的重要策略。“新中

式奶茶都在积极布局海外市场，迎来了水到渠

成的消费红利。未来如何把整个全球的供应

链做好，把品质做好，把食品安全做好，把服务

体系做好，是外拓的核心。”

霍虹屹指出，茶饮品牌规模化扩张的背

后，是一场关于效率、品牌力和长期竞争力的

较量。展望未来，低价模式是否可持续？品牌

溢价能力能否建立？国际化路径如何突破？

这些都是茶饮品牌上市后面临的核心问题。

蜜雪冰城依赖极致供应链压缩成本，但低价策

略容易引发“价格红海”，霸王茶姬在品牌端形

成初步势能，但能否跨越“中端品牌陷阱”仍存

挑战。对其他品牌而言，供应链优势可以筑起

规模壁垒，但唯有品牌护城河，才能让消费者

甘愿为溢价买单。

经济学家、鲸平台智库专家、上海高金研

究院导师李青表示，在资本的助力之下，中国

的茶饮品牌应当更加聚焦于以下几个核心板

块：一是要持续推出符合市场需求的新品，保

持品牌的生机与活力，吸引更多消费者的目

光；二是要加强品牌形象的建设与市场推广力

度，不断提升品牌的知名度和美誉度；三是要

不断优化供应链管理和质量控制体系，确保每

一杯茶饮都能拥有稳定的品质和绝佳的口

感。唯有如此，才能在激烈的市场竞争中脱颖

而出，成为真正的行业翘楚与领航者。

本报记者 杨硕

近期，固态电池和电池

材料板块成为市场关注的

焦点，多家上市公司更是发

公告提示风险。

例如，德尔股份 月 

日晚公告，公司注意到近期

“固态电池概念”受市场关

注较大。经公司核实，公司

自     年成立日本子公

司，开展固态电池产品的研

发工作，公司在上海的样品

试制线已建成使用，但目前

固态电池产品尚在开发试

制阶段，尚未取得订单、尚

未形成收入，上述事项对公

司    年度业绩不会产生

较大影响。

固态电池的优势在于

安全性高、能量密度高、使

用寿命长、充电速度快、工

作温度范围广、机械稳定

性强。固态电池适用于电

动汽车、储能系统、便携式

电子设备等领域。由于其

高能量密度和快速充电能

力，固态电池特别适合需要

长时间续航和高频充电的

设备。

有业内人士指出，目前

全球全固态电池均处于研

发试制阶段，尚未量产及应用，已经量

产应用的均为半固态电池。还有业内

观点指出，固态电池凭借其优异性能

有望拓宽锂电池的应用场景，预计

    年全球固态电池出货量将超

      。硫化物固态电解质、金属

锂负极以及富锂锰基正极材料的应用

有望带动固态电池锂单耗达到现有电

池的 倍以上。

中泰证券表示，固态电池量产装

车渐近，“固液同价”挑战重重。锂电

产业链部分公司去年4季度业绩环比

向上，    年有望出现供需拐点。行

业进入 — 年的上行周期。展望未

来两年，业绩、估值均有提升可能性，

属于中线布局较好板块。中国电动汽

车百人会则发布预测称，全固态电池

将于    年实现装车，    年全面进

入量产阶段，国内硫化物电解质专利

数量已达日本三倍，这一系列动态标

志着中国在下一代电池技术竞争中已

占据先机。

另外，东方财富证券发文指出，目

前，固态电池的大面积推广，仍需突

破关键技术应用瓶颈。其中固态电

解质离子导电性不足，电解质和电极

界面不稳定，负极锂枝晶问题及生产

成本高是关键瓶颈。“我们建议关注上

游材料的进展，特别是硫化物系固态

电解质、氧化物系固态电解质、聚合

物系固态电解质以及负极材料方向的

投资机会。”

上周五大盘跳水，使得周K线收出阴线，

很多人担心大盘会继续回调，但是，本周全线

回升，主要指数周K线收阳。上周五的跳水

有惊无险，周K线形成的上升通道没有改变，

今年以来，“慢涨快跌”是走势的一大特征，接

下来将遇到密集成交区域，大盘继续上涨难

度增加。

上证指数“收复失地”
上周五，上证指数以接近最低点3320.9点

收盘，本周一并没有大幅下跌，仅仅下跌4点，

周二跳空低开，最低探至3297.53点，也是本周

最低点，随后大盘回升，最终以红盘报收，周二

开始上证指数日K线“三连阳”，其中周四涨幅

较大，上涨39点报收3381.1点。周五小幅回

调，上证指数最终报收3372.55点。这样，上证

指数周K线收阳，本周涨幅1.56%，基本收复上

周失地。

深证成指上周大跌之后，本周小幅回升，

周五报收10843.73点，周K线收阳，本周涨幅

2.19%，收复上周大部分失地。创业板指数由

于周五下跌1.31%使得本周反弹涨幅缩小，周

五报收2205.31点，本周涨幅1.61%。

本周表现最好的还是北交所，北证50指

数周五报收1391.28点，本周涨幅高达6.45%，

周收盘回升到去年11月初周收盘位，回到历

史高点。

科创板也表现不错，科创50指数周五报

收1107.62点，本周涨幅2.67%，不仅收复上周

失地，而且，周收盘创出近一年新高。

市场格局没有变化
北交所和科创板表现最好，说明目前市场

格局并没有变化，科技股、中小盘股仍是主流。

实际上，上周五跳水也是人工智能、机器

人等热门科技股回调造成的，就在大家疑惑这

个回调是否还要继续、市场热点会否转移时，

发现本周热点仍然是人工智能、芯片等热门科

技股，说明上周回调是暂时的，热点并没有发

生变化。

这一点从板块指数得到体现，中证主题

指数中，云计算、中证软件、中证数据、中证有

色、动漫游戏、中证传媒、机器人指数本周涨

幅超过5%，涨幅居前。

显然，DeepSeek带来的人工智能热潮还

没有退潮，至少今年一季度，以人工智能、人

形机器人为代表的新一代科技股成为市场主

流的格局不会变，当然，很多股票已经涨幅过

大，时不时出现跳水调整的现象，但是，其他

热点暂时还无法取代科技股。

上涨阻力开始加大
目前的大盘也是如此，虽然时不时会有

跳水回调，但上升格局并没有改变，从1月中

旬以来，上证指数周K线已经形成一个上升

通道，上周虽然收阴，但本周回升，这个通道

没有破坏。

今年以来，大盘有慢涨快跌的特征，比

如，今年1月初上证指数跳水，出现快速下

跌，周K线也拉出大阴线，但是，日K线大跌也

就三天，随后经过盘整，大盘开始回升，但上涨

的速度非常慢。同样，上周跳水也只有1天，

本周就缓慢回升。这种快速下跌调整，由于时

间较短，杀伤力有限。这种情况相信后面还会

出现。

接下来，大盘要进入密集成交区域，上涨

难度加大。如果大盘继续向上，就要进入3400

点到3500点区域，去年10月份以来，这个区域

成交量很大，始终没有冲过去，这次能否冲过

去我们就看接下来几周的表现。 连建明

股评一周


