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大盘小幅上涨 劲爆牛股不少

外卖市场迎来新的重量级玩家。日前，京东集团股份有限公司（简称“京东”）正式
宣布启动外卖业务，并开启“品质堂食餐饮商家”招募计划。商家打开京东App搜索
“外卖入驻”，即可快速办理入驻。

面对美团、饿了么等深耕多年的巨头，京东外卖能否真正分得一杯羹？

观察财经

京东跨界送外卖，胜算几何

新规颇具诱惑
京东黑板报微信公众号发布消息，京东

外卖正式启动“品质堂食餐饮商家”招募，5月

1日前入驻的商家，全年免佣金。已签约的商

家，从2月11日0点起也会全年免佣。

打开京东App可以看到，页面顶部“秒

送”与“首页”并列，点击进入后，是包含了超

市便利、咖啡奶茶、外卖等20个类目的导航

栏，可通过“咖啡奶茶”和“外卖”两个类目通

向各大餐饮商家。记者点击京东App上的

“秒送”频道，发现眼下入驻京东外卖的商家

数量和种类尚且有限。京东外卖现有商家以

连锁品牌为主，包括瑞幸、Tims、蜜雪冰城、海

底捞、汉堡王等大型连锁品牌。

记者尝试下单某商品后，京东外卖在支

付餐品金额和包装服务费外，还需支付6元配

送费。也就是说，若进一步对比价格，考虑到

美团、饿了么成熟的红包、满减、会员体系等

因素，刚刚起步的京东外卖并不具备优势。

配送方面，京东秒送有“商家自送”和“达

达秒送”两种配送方式。根据公开信息，达达

秒送年活跃骑手数量近130万。庞大的骑手

队伍，或许也是京东涉足外卖的主要原因。

京东有吸引消费者的强大资源。据介

绍，当前京东外卖对餐饮商家审核主要有两

点：一是要有堂食门店和相应资质，二是会结

合线下拜访核验等方式确保品质，以避免“小

作坊”“幽灵”商家。

而对于商家而言，免佣金这样的规定更

是充满吸引力。所谓佣金，即商家使用外卖

平台所支付的技术服务费，服务内容涵盖IT

运维、交易、客服等，不含配送服务费及商家

对用户进行的补贴。综合多方信息，美团外

卖商家的佣金率为6%—8%，饿了么则几乎与

美团持平。

想法酝酿已久
事实上，对于进军外卖领域，京东酝酿

已久。

2022年6月，时任京东零售CEO辛利军

曾公开表示：“京东已经考虑做外卖业务，至

于什么时候开始做，这将取决于我们的能力，

以及我们什么时候能够建立起一个人才团

队。”再往前数八个月，京东在App内上线“附

近”频道，由达达为用户提供其附近3—5公里

全品类门店商品的配送服务。

但京东外卖真正的起点，源自去年9月。

彼时，京东在其上线的“秒送”板块中增设了

咖啡奶茶专区，吹响了进军餐饮外卖的号

角。去年底，外卖频道已在这一板块下悄悄

上线。

北京社科院副研究员王鹏指出：“京东入

局外卖市场前景广阔。随着消费者生活水平

的提高和消费观念的转变，对外卖服务的质

量和品质要求也在不断提升。京东凭借其强

大的品牌影响力、物流配送能力和用户基础，

有望在外卖市场中占据一席之地。此外，外

卖市场本身仍处于快速增长阶段，据相关数

据显示，中国外卖市场规模持续扩大，这为京

东入局提供了良好的市场机遇。”

王鹏表示，京东此时入局外卖市场，是基

于多方面考虑的。一方面，京东在传统电商

业务增长面临瓶颈的情况下，急需开拓新的

业务领域以寻找新的增长曲线。外卖市场作

为一个高频消费场景，具有极高的用户活跃

度和黏性，能够为京东带来新的营收来源。

另一方面，京东在生鲜电商、物流配送等领域

有着深厚的积累，这些优势能够为其外卖业

务提供有力支撑。此外，京东还希望通过外

卖业务反哺主站，提升整体的GMV（商品交易

总额），并进一步完善其本地生活服务体系。

格局产生变化
对整个行业而言，京东的入局无疑具有

重大影响。业内人士分析，面对京东的挑战，

两大巨头美团、饿了么或迅速调整策略，或加

推补贴活动，都反映出它们试图维持既有份

额的愿望。而新玩家的进场，也给市场带来

新期待，在新竞争格局下，屡被诟病的平台高

佣金有望降低，同时也能推动行业透明化。

资深产业经济观察家梁振鹏指出，京东

入局会带来冲击。“首先，京东可以利用其物

流网络和仓储设施提供更快速、更可靠的配

送服务，将吸引一部分原本使用传统外卖平

台但更注重配送效率的用户。其次，京东通

过与商家合作，提供更多的商品选择和服务，

将吸引更多的消费者。”

广州眺远营销咨询管理公司总监高承飞

认为，美团和饿了么在用户习惯、商户资源等

方面拥有长期积累的优势，但京东的“0佣金”

政策和品质外卖定位，将吸引部分对佣金敏

感的中高端餐饮品牌入驻，蚕食部分市场份

额。“美团的优势是庞大的用户基数和强大的

地推能力，而饿了么则背靠阿里生态，拥有丰

富的商户资源和数据支持。然而，两者都需

重新审视自身策略，应对未来市场竞争。”

高承飞指出，京东的入局将对传统外卖

模式带来一定冲击。其依托强大的物流体系

和智能调度系统，能够实现高效配送，提升用

户体验。同时，京东的品质外卖定位，也将推

动外卖行业从价格竞争向价值竞争转变，促

使商家提升外卖品质和服务水平。此外，京

东还可能通过技术创新，如无人配送、智能推

荐等，进一步改变外卖行业的生态格局。总

之，京东的入局将为外卖市场带来新的竞争

格局和变革动力，推动整个行业向更高质量、

更高效率的方向发展。 本报记者 杨硕

免佣规定惠及商家 物流优势助力配送

“坚持零容忍原则，

依法加大对证券期货违

法犯罪惩处力度。”最高

人民检察院经济犯罪检

察厅厅长杜学毅  月   

日在最高检厅长访谈活

动中表示，近年来，操纵

市场、内幕交易等证券期

货违法犯罪仍然多发，非

法金融活动跨地区性、虚

拟性等特征逐渐凸显，要

依法加大对证券期货违

法犯罪惩处力度，强化央

地协同合力打击各类非

法金融活动。

据介绍，近年来证券

期货违法犯罪呈现出一些

新的特点趋势：

其一，操纵市场、内幕

交易等传统交易类犯罪依

旧多发。利用   基金、

信托计划等金融工具以及

非法场外配资积聚资金优

势，同时掩饰资金来源，已

成为新型犯罪方式，犯罪

手法愈发隐蔽。

其二，欺诈发行、违规

披露、背信损害上市公司

利益等涉上市公司财务造

假案件数量大幅攀升。其

中，    年  至   月，违

规披露、不披露重要信息罪起诉人数同

比上升 . 倍。

其三，涉私募投资基金犯罪与证券

犯罪相互交织。官方披露数据显示，

    年 至  月，全国检察机关共起诉

私募基金犯罪案件   件   人，其中利

用私募投资基金操纵证券市场、内幕交

易、实施融资融券非法经营等犯罪明显

增多。

检察机关将秉持零容忍原则，依法

加大对证券期货违法犯罪惩处力度。依

法从严、从快、从重查处财务造假、侵占

上市公司资产、内幕交易、操纵市场等违

法犯罪案件；重点压实上市公司控股股

东、实际控制人、董监高的关键责任，以

及中介组织、金融机构的“看门人”责任，

以高质效办案维护市场秩序。

此外，在涉税犯罪方面，同样呈现

出一些新特点。近年来，最高检联合

国家税务总局、公安部等部门建立了

八部门联合打击虚开骗税工作机制，

从严打击虚开骗税等涉税犯罪，打

击质效持续提升。最高检数据显示，

    年 至  月，全国检察机关共起诉

涉税犯罪    件     人，同比分别上

升  . %和  . %。

“当前，打击涉税犯罪任务依然艰

巨，面临诸多新形势、新情况。”杜学毅表

示，一是涉税犯罪呈规模化、链条化特

征，犯罪手法不断演变；二是新业态、行

业性涉税违法犯罪突出；三是犯罪职业

化特征显著；四是虚开、骗税、虚假结汇、

洗钱、走私等多种罪名交织，打击难度进

一步加大。

杜学毅指出，要聚焦重点领域，重点

打击利用“空壳公司”“幌子公司”，假借

新业态、新科技、平台经济等名义实施的

虚开、逃税、骗税、骗补等违法犯罪；要从

严打击职业化、集团化、链条化犯罪团

伙，以及虚开累犯、再犯、犯罪数额巨大

或者造成重大税收损失的犯罪。

本周A股延续之前稳健走势，继续小幅

上涨，个股活跃度非常高，从人工智能板块向

其他板块延伸，DeepSeek概念股依旧火爆，影

视板块在《哪吒2》票房历史性突破100亿元

热潮下异军突起，光线传媒连续5个20%涨停

板，成为本周涨幅最大的股票，同时，比亚迪

股价创出历史新高。个股活跃带来不少投资

机会。

稳健攀升 通道渐显
本周大盘走势非常稳健，上证指数日K

线呈现“三阳两阴”，无论阳线还是阴线，涨跌

幅都非常小。周五报收3346.72点，本周上涨

1.3%，振幅仅为1.81%，周K线实现“两连

阳”。深证成指周五报收10749.46点，本周涨

幅为1.64%。创业板指数周五报收2215.3点，

本周涨幅1.88%。

本周涨幅最大的依然是北证50指数，周

五报收1230.87点，本周涨幅达3.84%，表明中

小盘股表现依然突出。从中证规模指数看，

代表小盘股的中证2000指数涨幅最大，本周

上涨1.96%，但各指数差异较小，无论大盘股

还是小盘股指数，本周涨幅均超过1%。

目前大盘仍处于稳健小幅上涨的格局。

自1月中旬以来，大盘已形成一个上升通道，

由于每周涨跌幅较小，该通道呈45度角，斜率

平缓。这种走势虽然每周涨幅不大，但往往

可以延续较长时间。

概念“狂飙”股价起飞
尽管指数涨幅不大，但个股活跃度非常

高，涌现出不少牛股。春节以来，市场出现两

大热点：一是DeepSeek火爆全球，二是《哪吒

2》票房历史性突破100亿元。这两大爆款在

资本市场得到了充分体现。

DeepSeek概念股依旧表现强劲，其中龙

头股青云科技和优刻得在上周连续3个20%

涨停板后，本周继续大涨，颇有“狂飙”之势。

青云科技本周暴涨78%，在沪深股市涨幅榜

中位列第三；优刻得本周大涨61%，位列第

八。其他DeepSeek概念股中，永信至诚本周

涨幅达81%，位列涨幅榜第二；博睿数据、梦

网科技、杭钢股份本周涨幅均超过60%；润建

股份本周上涨56%。可以说，本周涨幅前30

位的股票中，多数为DeepSeek概念股。

有趣的是，本周涨幅第一的股票并非

DeepSeek概念股，而是影视板块的光线传

媒。本周，电影《哪吒之魔童闹海》票房突破

100亿元，成为中国影史首部票房破百亿的电

影，暂列全球票房榜第17名。这一历史性成

就推动主要出品方光线传媒股价暴涨。光线

传媒本周连续5个20%涨停板，涨幅高达

148.78%，位列A股涨幅榜首。周五股价报收

34.73元，创历史新高。春节前，其股价仅为

9.53元，短短两周涨幅达264%。光线传媒总

市值也首次突破1000亿元，成为影视板块中

唯一市值千亿的股票。

在光线传媒的带动下，影视板块本周整

体上涨，但分化严重。周五光线传媒继续涨

停，而华谊兄弟等其他影视股则出现下跌。

汽车自动驾驶板块本周也表现不俗，领

头羊比亚迪股价创出历史新高。2月6日，比

亚迪发布智能化战略发布会海报，提出希望

通过其自研的智驾系统“天神之眼”，让每个

人都能畅享高阶智驾。比亚迪股价当天涨停

并一路上涨，上周上涨19%，本周又上涨

9%。周五股价最高触及359.6元，创历史新

高，总市值首次突破1万亿元。

当前市场热点频出，活跃了整体氛围，为

投资者提供了诸多机会。尽管抓住这些热点

机会并不容易，但随着热点逐渐扩散，此前表

现较弱的医药、消费板块也有转暖趋势。相

信今年市场的投资机会将非常丰富。 连建明


