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本报讯（记者 孙云）四年前，

四平电影院闭门改造引发周边杨浦

和虹口两区市民的关注，为了让这

家建造在居民区里的平民影院更符

合当下市民的需求，杨浦区人民建

议征集办曾进行过一次人民建议征

集活动，31条建议中的许多条都在

后来的改建和运营中得到了采纳。

如今，四平电影院焕新归来两个月，

杨浦区人民建议征集办昨天再次面

向市民征集建议，彰显这家人民影

院的情怀和初心。

改造前听民声
打造市民心中的电影院

2021年7月，杨浦区人民建议

征集办曾牵头开展“四平电影院改

建项目现场征集暨‘阿拉都是建议

人’主题论坛活动”。这是自《上海

市人民建议征集若干规定》颁布施

行之后，杨浦首次在重大民生实事

工程前，以人民建议征集的形式，听

取群众建议。

在这些人民建议中，有的怀旧

氛围浓厚，例如“建议电影院改造后

的高度不超过目前实际高度”“建议

改造后门还是朝向四平路，‘四平电

影院’5个霓虹灯大字继续保留”“建

议保留肯德基”“开展‘留住记忆’老

照片征集活动，举办专题展览”“开设

‘四平电影院’专属微信公众号”“开

展‘我与四平电影院的故事’主题征

集活动”；也有一些脑洞大开的，例如

“建议联合哔哩哔哩进行二次元化”

“增加中高档餐厅、菜场类超市、咖

啡厅、中高档面包房、水果店”“开设

健身场所，单独准备一部分适合老

年人的健身器材”等，这些建议来源

广泛，起到了集思广益的效果。

重开后再纳谏
持续提升文化服务品质

昨天，受邀参加“焕新记忆 共

筑未来——四平电影院人民建议

征集暨杨浦滨江示范带系列活动”

的“阿拉建议人”欣喜发现，许多建

议都已落地实践。例如，四平电影

院的建筑结构没有太大的变化，内

部空间还留存着市民的最初记忆；

同时，俨然成为四平电影院“活招

牌”的肯德基餐厅依然还在老位

置，只是换上了最新的装修风格。

市民希望增加的咖啡厅、餐厅、面

包房等也都一一落地。二楼咖啡

角售卖杨浦特色品牌“秀带咖啡”，

使用的咖啡豆还来自与杨浦对口

合作的云南省，公益元素满满。现

在，四平电影院的一楼餐饮空间生

意不错，昨天虽然下着小雨，又是

工作日，肯德基等餐厅和饮品店里

上座率仍很高。

影院运营方、杨浦投控集团相

关负责人表示，开业前他们就听取

了许多人民建议，正式开业后，也

不断听取市民想法，优化服务。例

如，前几天在区文明办支持下利用

阶梯空间新设的“文明‘悦’读角”

就很受大家欢迎，记者看到，每张

坐凳上几乎都坐着手捧书籍沉浸

在知识海洋中的读者。还有市民

建议在公共空间开设展览，四平电

影院目前就结合杨浦和文创特色，

开设了手绘漫画、“英模先烈”等三

个迷你展。

在昨天的征集中，市民结合春

节档观影体验，从多个角度展开了

热烈的讨论。有人提出，四平电影

院为《哪吒2》设立了主题打卡点，

这种形式很吸引眼球，拍照也很出

片，建议多多推广。有人表示，老

年群体也是观影的重点人群，但现

在部分电影的播放时间较长，如中

途去卫生间容易错过精彩剧情，建

议探索分上下半场的播放形式。

有人建议，要加大对影院消防、用

电等方面的安全检查，重点关注逃

生通道、配电线路等。除了常规检

查，还要不定期地抽查。对此，现

场的职能部门一一回应，耐心解答

居民疑问，并对建议的转化落实，

提出细化措施。
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“我在上海金桥国际买了一个

iPad，抱着试一试的心态参加了抽

奖，没想到真的中奖了。”昨天，在

智己汽车张江展厅，“浦东新春嘉

年华”活动抽奖第一、二期的2名

中奖消费者，喜提新车一年使用权

的大奖。浦东新区商务委代表新

区政府将象征使用权的车钥匙交

到中奖消费者手上。

消费可抽汽车大奖
1月24日起至2月28日，“浦

东新春嘉年华”活动期间，浦东

新区推出个人线下消费单张发

票满1000元及以上，即可参与浦

东新区组织的抽奖活动，幸运者

有机会将智己汽车开回家，获得

智己汽车L6Max标准版一年使

用权。活动共设置5期，共设5

个中奖名额，幸运者将分别获得

1辆智己汽车L6Max标准版一

年使用权。

“通过这个活动大大拉动了浦

东消费者的购买热情，接下去还有

3轮抽奖活动，每周一期，到2月28

日结束。”浦东新区商务委副主任

曹磊介绍。

据悉，“浦东新春嘉年华”活动

自1月23日启动以来，吸引了大量

市民和游客的关注与参与，助力消

费市场繁荣。抽样监测的15家大

型商场吸引客流超过1300万人

次，同比增长8.7%。

同时，“浦东新春嘉年华”活动

期间，浦东新区额外追加投入2000

万元，用于投放“乐享浦东”餐饮消

费券。1月24日至2月12日期间，

累计到店核销12.8万张，累计核销

金额1864.3万元。美团数据显示，

“浦东新春嘉年华”活动期间，浦东

餐饮堂食消费较2024年农历同期

（2024年2月5日至24日）同比增长

29.3%，活动期间浦东对全市餐饮

堂食消费增长的贡献率为31.4%。

全年活动精彩不断
为扩大消费，浦东今年还将不

间断推出各类主题消费活动，围绕

“商旅文体，游购娱展”推出购物嘉

年华、夏日嘉年华、汽车嘉年华等主

题活动，打造“浦东嘉年华”活动IP。

3月，浦东将结合首发上海、

AWE中国家电及消费电子博览会

和妇女节，推出意大利品牌 Loro

Piana（诺悠翩雅）品牌百年首展、

上海时装周Glam社交场合类礼服

集中发布；举办女性嗨购月，联动

重点商圈、妇联和品牌企业组织女

性主题市集、美妆服饰沙龙、专属

福袋抽奖等活动；打造AWE焕新

消费节暨浦东家电生活节，在浦东

重点商圈举办展会首发新品体验、

焕新有礼、优质服务等家电及电子

产品促消费活动，以新供给激活新

消费。

本报记者 宋宁华

  家商场吸引超    万人次
“浦东新春嘉年华”拉动消费热情

在美术馆里看舞剧是一种怎

样的体验？

“动作世界——身体语言在现

场”沉浸式舞蹈开幕预览在浦东美

术馆4层开放沉浸式舞蹈艺术空

间举行。27位灵魂舞者与观众共

同完成一场即兴艺术实验。

在精心设计的“家”空间中，

“动作世界”的舞者通过流动的肢

体语汇与观众展开零距离互动，让

观众放空心情，感受真实的自我，

以沉浸式表演重构了美术馆与剧

场的观演关系。

本报记者 刘歆 摄影报道

放空心灵 来浦东美术馆跳跨界舞蹈

保留最初记忆，新添便民服务，
四平电影院两度听民声

让人民建议落地暖生活


