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这两天，家住湖州的汤先生已
提前预订了大年初二晚上的上海酒
店，一家四口、两间亲子房。“沪苏湖
高铁通车了，带两个孩子体验一
下。”他特地将住宿预订在外滩附
近，除了带着家人打卡上海地标，也
因为孩子是哈利 ·波特迷，看到周边
商圈“外滩魔法街”、“蛇院”换装的
活动，“很期待”。
伴随长三角高铁网络越织越

密，沪苏浙皖“人来人往”愈发便
捷。在刚过去的上海两会，长三角
文旅消费联动，成为代表委员的热
议话题，也让即将到来的蛇年新春，
愈发令人期待。

本报记者 范洁 解敏
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在世界窗口
“秀”出长三角魅力

交通同城
打卡沪上演出成“日常”
为一场演出，奔赴一座城，“票根经

济”打开了商文旅联动的“新世界”。周

末约上三五好友，搭乘高铁来上海看音

乐剧、脱口秀，已成为苏州姑娘小黄的

日常。从上海与苏州轨交“双11”衔接，

到沪苏湖高铁通车后“20分钟”同城圈，

两地距离越来越近。

“票根经济”是去年上海文旅的一

大“燃点”。“去年，全市一半以上的各种

演艺演出文化活动都在黄浦开展。”市

人大代表、黄浦区委书记杲云介绍，去

年开始黄浦区鼓励演出单位和商业联

动，一方面通过票根经济黄浦将商旅文

有机联动起来，另一方面在此过程中相

互赋能，扩大了区域影响力。“游客、观

众、消费者等多方收获，实现了多赢。”

优秀演出，正有望在长三角区域更

大范围巡演、联演。去年12月，长三角

主要城市中心城区高质量发展联盟

（“长三角C9+联盟”）发布《全力推进长

三角文科商旅融合创新行动的倡议

书》，上海黄浦区、南京鼓楼区、苏州姑

苏区、杭州上城区、宁波鄞州区、合肥庐

阳区、合肥蜀山区、无锡梁溪区、南通崇

川区、常州新北区等10个中心城区共

同搭建文化活动、艺术展览、民俗活动

等展示载体，引领世界级城市IP矩阵形

成，整合长三角文科商旅优质资源，研

发综合旅游产品体系，探索建设线上、

线下旅游出行共享平台，力争长三角居

民出游“同城化”待遇。

长三角消费联动，这也得到市人大

代表、美团公司副总裁毛方的共鸣。“要

加强长三角、长江经济带区域消费联

动，助力平台企业整合特色消费资源。”

毛方建议，要以上海“五五购物节”、三

大国际消费季等重大IP活动为载体，联

合区域企业平台特色消费资源，积极引

进周边省市流量增长快、受欢迎程度高

的热点品牌或者IP在沪首发、首秀，形

成区域吸引外来消费的合力，促进城市

间消费的联动溢出。

例如，围绕春节期间“吃住行游购

娱”多方需求，美团联动长三角政府发放

汽车、餐饮、商超、电子产品等不同品类、

不同层次的消费券，“外来人群如何消

费、怎么吃、怎么玩，消费券就要发到哪

里。”毛方认为，为更好调动消费意愿，

形成多业态的消费乘数效应，扩大消费

带动力，美团将进一步扩大消费券发放

范围，纳入商场、超市、加油站、零售、家

政、休闲娱乐等高频场景和活跃业态。

腹地优势
溢出效应让区域“焕新”
今年上海两会上，即将于今年夏天

开园的上海乐高乐园备受关注。作为

全球第11座、中国第一座乐高乐园，这

里将打造多个全球乐高乐园之“最”……

上海乐高乐园度假区总经理陈洁介绍，

除了全球乐高乐园人气项目，上海乐高

乐园独家设计了一系列“因地制宜”的

主题项目，例如复刻江南水乡的“乐高

乐园游船”、全球首发的“悟空小侠”舞

台剧等。

“上海乐高乐园的开园，将为金山这

个曾经的远郊区域带来全新的城市气

息，期待用我们的魔法棒，带动整个区

域的发展变革。”陈洁说。据介绍，乐高

乐园选址金山，地处“吴根越角”、连通长

三角的区位优势密不可分，当初选址时

外方代表还专程乘坐火车，测算从杭州

等长三角城市前往金山的时间和距离。

坐拥国际知名主题乐园IP，项目所

在的枫泾镇正探索承接乐园的溢出效

应，开启“乐园+古镇+乡村”的融合场

景。市人大代表、金山区枫泾镇党委书

记王明法介绍，集合本土资源和特色，

为乐高乐园未来高客流群体打造全方

位的体验场所，建设全域全季全龄旅游

小镇。“聚焦上海乐高乐园溢出效益，结

合产业转型和乡村振兴，开展了文化挖

掘传承专项行动等行动，加快现代化枫

泾特色新城镇的建设。”

发挥长三角腹地优势，借力促进文

旅消费的还有青浦。去年10月，位于

长三角生态绿色一体化发展示范区先

行启动区的华为练秋湖研发中心投入

运营，目前已有数千名研发人才入驻青

浦区金泽镇，未来将有3万余人陆续进

驻青浦西部，随之而来的是巨大的住

宿、文旅等消费需求。

千年江南古镇金泽镇，迎来“焕

新”。青浦区文旅局介绍，整合区内江

南水乡、时尚购物、亲子休闲、户外体育

等特色优质资源，推出特色吃、品质住、

智慧行、个性游、创意购、潮玩娱6大文

旅消费场景，策划特色旅游线路、推出

专属文旅节庆活动，打造服务科创小

镇、展示江南特色、体现科技赋能的高

品质文旅产品，全力打响青浦“科技新

江南”文旅品牌形象。

“金泽正处于海派文化地理图景和

长三角科技发展潮流的交汇处，探索合

适的古镇发展模式。”市政协委员，上海

美术电影制片厂艺术总监、导演速达对

未来金泽古镇的发展提出建议：让美术

馆成为展示科技与艺术结合的新空间，

通过建设长三角未来科技美术馆，展示

新美术与科技成果，实现文化与科技的

融合，盘活金泽古镇大量空置厂房，打

造长三角科创与文创融合创新基地，带

动艺术资源和科技资源形成交流碰撞，

还可融入具有上海特色的电影、动画相

关内容，进一步丰富基地的文化内涵。

“希望通过传统文化与现代的接续和创

新，实现生产、生活、生态和谐的古镇生

活新范式，让古镇金泽成为长三角示范

区‘生态文明时尚样板间’，展现最江

南、高颜值、创新核的全新格局。”

世界窗口
苏浙皖开出“上海首店”
乐高乐园之外，哈利 ·波特与小猪

佩奇主题乐园也有望落户上海。在今

年上海两会上，这一消息甫一透露，就

点燃了文旅市场。“这一些资源，可能会

让上海成为越来越‘网红’、越来越具有

持久魅力、越来越具有国际范儿的国际

文化文旅大都市。”上海市文化和旅游

局副局长张旗说。

240小时停留时间的新政，让

ChinaTravel热度不减，上海正打造“入

境旅游第一站”，成为长三角聚集人气

的“世界窗口”，也吸引不少苏浙皖品牌

开出“上海首店”。去年，苏州平江路上

的网红餐厅桃花源记，在金泽镇莲湖村

开出上海首店，为华为员工提供了团

建、商务聚餐的消费场景。今年1月，

上海万象城在新春前夕“上新”多家餐

厅，其中就包括米其林必比登推荐餐厅

“越稽 ·绍兴小馆”上海首店。

ChinaTravel也给区域联动进一步

释放利好消息，长三角文商旅体展融

合，延长消费链条。例如，就近期“韩

潮”涌动，代表委员建议上海联动周边

区域推出更多跨域产品：“例如，不仅上

海有大韩民国临时政府旧址，上海周边

嘉兴、杭州等城市也有类似的纪念地，

旅游机构能否推出跨区域的旅游产品，

又如上海博物馆、南京博物院、苏州博

物馆等长三角区域知名博物馆的特展

能否发行联票套票”……从“第一站”辐

射，带动周边“第二站”“第三站”的接

续，上海与苏浙皖地区互相赋能，长三

角文旅一体化也将形成良性循环。
■ 建设中的上海乐高乐园

本报记者 陶磊 摄

■ 哈利 · 波特主题魔法奇境亮相   外滩金融
中心 杨建正 摄


