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社会新闻

年关将至，家家户户又忙起了

大扫除，“马大哈”也越来越多了。

记者从智能回收机运营商获悉，近

日不慎将贵重物品误投进智能回收

机的事件数量比平日增加了约

50%，得益于全流程可追溯模式，失

物均被“完璧归赵”。

“真没想到这么快就找回来了，

太感谢你们了！”最近，杨浦区新江湾

街道一名家政阿姨叶女士，从“爱回

收 ·爱分类”的工作人员手中接过失

而复得的手机，激动之情溢于言表。

原来，叶女士日前在投递可回

收物时，不慎将手机投进了小区的

“爱回收 ·爱分类”智能回收机里。

发现后，叶女士焦急万分，立刻联系

了智能回收机的运营方，希望能尽

快找回手机。接到叶女士的求助电

话后，工作人员依托公司的“点、站、

厂”闭环回收体系以及从前端回收

到中转运输再到末端处置的全流程

可追溯模式，通过包裹溯源系统，迅

速锁定了目标包裹的位置及状态。

清运人员经过仔细查找，最终找到

了误投的手机。

叶女士的失误并不罕见。宝山

区淞南镇华浜新村的金女士在清理

家中废旧物品时，不小心把一条“暗

藏玄机”的老棉被投到了社区回收

箱内，棉被里不仅有贵重的首饰，还

有身份证件和大额储蓄存单。

“因为临近春节大家都在收拾

屋子，误投的概率更大，约比平时高

出50%左右。”“爱回收 ·爱分类”工

作人员告诉记者。对此，运营方也

提醒广大市民，在投递可回收物时

要仔细检查投递物品，如果发现误

投情况，可第一时间联系客服，以便

工作人员及时查找并追溯。

本报记者 金旻矣

临近春节，回收机“吞进”贵重物品增加  %
提醒：投递前仔细检查，发现误投第一时间联系客服

宜芝多回来了，新店开在漕河

泾开发区。火红的门头，一模一样

的品牌名称，“再一次遇见新宜芝

多”的大字写在门口，让过往的路人

都忍不住回头多看一眼。阔别市场

三年多，上海小囡心心念念的“北海

道香浓吐司”真的要回归了吗？

今天上午，位于虹漕路上的宜

芝多门店开业了，但店内尚无面包

出售。因为全新接手品牌的上海新

涪食品有限公司要先做一件事：将

市民手中的原宜芝多提货券，兑换

为新宜芝多电子优惠券。而最快在

今年3月初，宜芝多的经典产品将

出现在新店货架上。

开店首日兑换提货券
不同于以往的商场店、地铁店，

重新出发的宜芝多将首家门店开在

了科技园区内。记者在园区里一路

走来，看到的多是年轻白领。

尽管是开业第一天，但宜芝多

新店却没有面包飘香。店铺中央，

摆着一张办公桌和一台电脑，两位

工作人员正在为市民更换提货券。

墙壁上贴着兑换活动须知，从20

元、30元到200元等不同面值的原

宜芝多提货券，可以兑换为不同张

数的新宜芝多电子优惠券。

上午10时多，20多位市民手持

提货券或消费卡，正在排队等待。“我

们家有近2000元的提货券。”家住漕

宝路的爷叔告诉记者，过去他经常买

北海道香浓吐司和菠萝包，三年多前

宜芝多闭店，提货券也放在家中不了

了之，没想到现在还能使用。

排在爷叔前面的王小姐从浦东

赶来，也是漕宝路店的常客。“上大

学的时候经常路过那里，最喜欢买

牛奶豆腐、抹茶豆腐。后来我儿子

满月酒的蛋糕也订了宜芝多。很高

兴它能回来。”

“我只有100元提货券，一直放

在家里留作纪念，没想到三年后它

回来了。”在南京路上班的王女士称

之为“失而复得的快乐”，她说，午休

时、下班后去置地广场楼下的宜芝

多专柜买一只北海道香浓吐司，是

日常生活中的小确幸。“希望能尽快

吃到三年前的味道。”

还有不少想买面包的消费者也

赶来了，有的是在附近上班的白领，

有的则是远道而来的“忠粉”。

“我们的松江工厂已经通过验

收，前两天拿到了食品生产许可证。

但要启动生产，还有很多准备工作要

做。事实上，这家门店也是刚刚交付

到我们手里。”上海新涪食品有限公

司总经理特助黄女士在接受记者采

访时表示，赶在年前把新店开出来，

是为了留出时间和空间，把宜芝多剩

余的提货券解决掉。而在3月初，宜

芝多经典产品将陆续上架。

新宜芝多模式更“轻”
近年来，上海烘焙赛道的角逐

赛愈发激烈。经历过一场大起大落

的宜芝多，将以怎样的新面貌回

归？能否再次立足市场呢？

黄女士表示，新宜芝多选址漕

河泾开发区，希望为“新打工人”提

供早餐及下午茶的更多选择。开业

之初，将主打经典的吐司产品，例如

“北海道香浓吐司”，以及更健康的

升级版“北海道小清新吐司”。今后

还会推出“四季版”北海道吐司。

值得注意的是，近年来火出圈

的烘焙店大多采用“前店后厂”模

式，当天现烤的面包散发着浓浓的

黄油香气，开在中高端商圈里的门

店更有独特的装修风格，吸引大批

消费者排队打卡。而新宜芝多依旧

采取标准化中央工厂的模式，把面

包从工厂配送到门店。

“如果在门店内现烤面包，不仅

需要更大的面积来摆放设备，也需要

更多的面包师。”黄女士告诉记者，新

宜芝多想要更“轻”一些。“在工厂烘

焙不意味着不新鲜，我们会做到一日

两烤，在早晨和下午分别配送一次。

3月初，宜芝多微信小程序将上线产

品，消费者当天下单，工厂接单现做，

次日从工厂直接送到家。”她坦言，新

宜芝多不会延续过往的开店模式，而

将以线上+线下的形式走稳每一步。

新旧交替之下，行业不断迭代

向前。新宜芝多引发这波“回忆

杀”之后，能否在快速变化的市场

格局中实现可持续发展，还有待长

期观察。 本报记者 张钰芸

阔别三年多，宜芝多要“回来了”
最快3月初有面包出售，目前可接待市民将原提货券兑换为电子优惠券


