
·专题

本报专刊部主编 |第993期 |

    年1月8日 星期三

本版编辑：张 云 视觉设计：窦云阳

编辑邮箱：                

  小时读者热线：      读者来信：                15AutoWeekly

近日，中国各大车企（集

团）及其子企业，2024全年

的销售量数据密集出炉，创

下年终汽车销售量/交付量

披露速度新纪录。

比亚迪全年汽车销量

427.21万 辆 ，同 比 增 长

41.3%。其中，乘用车425.04

万辆+41.1%、商用车2.18万

辆+89.2%。

上汽集团批售401.30万

辆（终端交付463.9万辆）。

其中，上通五菱134.01万辆、

上汽大众114.81万辆、上汽

乘用车70.70万辆、上汽通用

43.50万辆；新能源车123.41

万辆+9.9%，出口及海外基

地103.84万辆。

吉利控股汽车销量335

万辆，同比增长32%。其中，

新能源车88.82万辆+92%，

海外出口40.39万辆+53%。

中国一汽销量 320万

辆。其中，一汽大众165.91

万辆、一汽丰田80.02万辆、

一 汽 红 旗 41.18万 辆 +

17.4%。全年预估利润300

亿元以上。

长安汽车销售268.3万

辆，同比增长5.1%。其中，自主品牌

223.1万辆+6.3%、新能源汽车73.3万

辆+52.4%、海外53万辆+47.9%。

奇瑞汽车销量260.39万辆，同比增

长38.4%。其中，新能源汽车58.36万

辆+232.7%、出口114.46万辆+21.4%。

东风汽车销售248万辆，同比增长

2.5%（终端交付256万辆）。自主品牌

销售137万辆超越自身合资品牌，自主

新能源汽车出口81万辆+122.5%。

广汽销售汽车200万辆，同比下

降20%。广汽本田和广汽丰田销量

的大幅跌落，是广汽市场萎缩的主因

之一。

北汽汽车销量170万辆，增速同

比持平。

长城汽车销量123.33万辆，同比

增长0.2%。其中，哈弗、坦克和魏牌

品牌依次为70.62万辆、23.10万辆、

5.47万辆，皮卡17.71万辆。

造车新势力：理想汽车50.05万

辆、鸿蒙智行44.50万辆、赛力斯汽车

42.69万辆+182.8%、零跑汽车29.37

万辆、蔚来汽车20.20万辆+38.7%、小

鹏汽车19.01万辆。 张伯顺

新年伊始，上汽通用传出

喜报，旗下别克GL8家族2024

年累计终端销售突破10万辆，

蝉联大型MPV销量冠军。据

统计，GL8的个人用户占比，已

从以往的50%，提升至当前的

72%；在GL8的增购换购

用户中，豪华品牌

车主占比也明

显增多，整

体用户更加

年轻。

迎来重

磅产品升级

换代，全新GL8陆尊PHEV与

全新GL8陆尊率先搭载上汽

通用汽车“真龙”插混系统，全

新定义了豪华MPV的智电出

行体验。新车在设计、舒适、

品质、智能、安全等全维度打造

MPV行业“金标准”，实现MPV

王者的全新进化，并以超过25

项产品优势，为用户带来智电

时代高品质MPV出行体验。

吉姆

每年，车企销量排行榜成为众人

追逐的热点。但不容忽视的是，近年

来，国内车企在追逐销量与技术创新

的同时，投身公益事业也是他们追逐

的热点。就在近日，比亚迪汽车宣布

捐资  亿元成立教育慈善基金，用

于高校奖学金及新能源技术科普，为

培养人才和推动科教事业发展作出

了重要贡献。这不仅体现了比亚迪汽

车的社会责任感，还为社会带来了诸

多积极影响，为整个汽车行业树立了

良好的榜样。

回首过往，车企公益之路起步朴

实，更多的是急人所急、有钱出钱。最

早时候是物资捐赠，遇上自然灾害，

不少车企能在第一时间迅速调配车

辆输送救灾物资，争分夺秒配合打通

生命线。

随后，公益范畴不断拓宽。例如，

    年，广汽本田就对员工进行安驾

培训，开了安全出行教育的先河。

    年起，其“安全中国行”活动向更

广泛人群普及安全驾驶知识。上汽通

用五菱深入偏远地区，为乡村改造校

车，给孩子们配上安全又温馨的“移

动城堡”，守护求学路。再比如，    

年，捷豹路虎携手中国宋庆龄基金会

设立了“梦想基金”，专注于青少年儿

童成长与健康，  年来，它已为梦想

基金投入超过 个亿，惠及近  万

名中国青少年，其中“青少年视力关

爱项目”走进9个省区，为近  万名

青少年提供了视力关爱服务。

当然，捐资  亿元成立教育慈

善基金也并非突发奇想。在销量取

得爆发式增长之前，比亚迪就已长

期且深入地践行绿色公益。在乡村，

比亚迪捐建大批光伏电站，赋予村

庄清洁能源，点亮万家灯火的同时，

助农增收。不仅如此，比亚迪还聚焦

教育科普，在校园设置新能源体验

课堂，撒播科技种子，激发孩子们对

未来出行的畅想。

不难看出，众多车企像比亚迪一

样，正从单纯的制造商蜕变成社会责

任的积极承担者，借公益纽带，与社

会共荣共生，为行业注入暖人心扉的

正能量，重塑品牌温度。 姚琼

随着小米汽车及雷军的入场，自

2024年上半年开始，流量开始成为车

企“兵家必争之地”。车企董事长和高

管人员纷纷涌向直播间，化身首席推

销员，打开流量的潘多拉魔盒，进而拿

到更多的订单撑起销量。2024年北京

车展上，小米雷军已经证明了流量的

威力。其所到之处一度被围得“水泄

不通”，其社交视频日均产量两到三

条，泼天的富贵砸向小米SU7，仅凭一

款SU7就录得13万辆的年产销量。

站在流量大潮前沿的，还有华为

常务董事、智能汽车解决方案BU董

事长余承东。2024年华为在B端、C

端汽车业务加速发展，鸿蒙智行“四

界”首次聚齐，同时华为的“造车朋友

圈”不断扩大，比亚迪旗下方程豹品

牌、广汽集团旗下传祺和埃安、合资

品牌东风日产全面拥抱华为，连上汽

集团也传出正与华为进行密切接触，

并有望以全新模式进行合作的消息。

然而，流量的过度追逐使行业的

“成熟性”受到质疑。业内有识之士

认为，汽车行业亟需自我反省，以更

加成熟的态度面对市场变化。务必

认识，流量只能取得短时效应，真正

能赢得市场的，始终是产品的质量与

品牌的长远价值。车企们应该重新

审视自己的营销策略，只有注重产品

的创新和服务质量，不断培养品牌忠诚度，才

能在竞争日益激烈的市场中站稳脚跟，赢得消

费者的青睐与信任。

在亲身经历直播后，越来越多的行业大佬

对个人IP与流量也有了清醒的认知，纷纷从高

调走向冷静，从狂热转向理性。而行业大佬们

的IP打造历程，也展现了车企2024年在流量

与产品之间的微妙博弈。 雍君

岁末年初，上汽大众全年

销量成绩火热出炉。2024年，上

汽大众全年累计销量120万辆，

“油电同进”“油电同智”战略见

成效。其中，新能源车型持续上

量，销售突破14.3万辆，同比增

长12%，领跑合资纯电阵营。40

载风雨兼程，上汽大众赢得了

2800万用户的信赖。

2024年，上汽大众燃油车

跑出销量“加速度”。帕萨特家

族交出超25万辆的年终答卷，

在中高级轿车市场独占鳌头；

途观家族12月销量再创新高，

突破2.6万辆。众多明星车型实

力出击，助力上汽大众大众品

牌全年累计销量超114万辆，

蝉联合资单一品牌销冠。全年，

上汽大众新能源销量超14.3万

辆，同比劲增12%。ID.家族全

年累计销量超13万辆，同比增

长23.8%。上汽奥迪2024全年

新车累计交付43220辆，同比

大增70%。

2025年，产品力全面升级

的上汽大众途昂Pro即将焕新

上市，朗逸和凌渡L也将在下

半年全面焕新。上汽奥迪也将

发布两款重磅新品。传承“最

美奥迪”造型并搭载国内头部

智驾科技的A5LSportback，以

及AUDI品牌首款B级车型将

先后推出。 林夏

2024年中国车市，风云变幻、跌

宕起伏。盘点这一年网上点击率颇

高的十大关键词，犹如多棱镜，折射

出产业发展的多元风貌，勾勒出车

市的复杂画卷。

●价格战
2024年的“价格战”与往年有着

显著不同。一是主要集中在10万元

左右的新能源市场；二是明显挤压

二、三线品牌的生存空间；三是部分

车型甚至出现“一天一个价”的极端

情况。表面上看，是产能过剩、消费

者需求变化的结果。深层次看，是在

建立市场新秩序过程中，新技术取

代旧技术，新老厂商替代竞争激烈。

●新能源
2024年新能源汽车呈现持续环

比走强的拉升态势，销量不仅在国

内市场持续攀升，更是在全球市场

占据举足轻重地位，中国电动车销

量已占全球的近七成。与此同时，插

电混动和增程车型成为新的销量增

长方向。2024年前11月纯电同比增

长 21.9%；插混+增程同比增长

90.9%，增速远高于纯电车型。

●自动驾驶
2024年被赋予“自动驾驶元年”

的称呼。城市导航辅助驾驶功能布

局进程已经快速扩大至全国百城，

具备该功能的车型销量超过百万

辆。真正意义上的自动驾驶是L3及

以上，这个是衡量自动驾驶的标准，

也是车企决战未来的关键。

●汽车出口
2024年中国汽车出口增速远高

于国内销量，出口额已占中国汽车

总销量的两成。不过，中国汽车出海

面临一系列挑战及问题，除了世界

经济仍待复苏、海外环境动荡、复杂

的地缘政治等大背景外，还有来自

全球范围内的关税和非关税贸易壁

垒等压力，需要全行业共同应对，作

出前瞻性布局。

●以旧换新
2024年以来，新一轮汽车以旧

换新的大潮蜂拥而至。与以往的汽

车以旧换新政策相比，2024年补贴

新车车型覆盖面广，补贴额度提升，

释放出鼓励环保、促进汽车更新消

费的信号。预计2024年以旧换新政

策可以拉动全年乘用车市场超160

万辆的增量，进一步提振市场信心，

成为拉动市场的新引擎。

●反向合资
2024年，外资车企进一步与中

国汽车品牌或互联网公司合作，主

要聚焦新能源汽车和互联网功能服

务。如奥迪与上汽、大众投资小鹏、

丰田与比亚迪、雷诺与吉利等等。上

汽与大众再签署延长合资协议，将

通过进一步深化战略合作，携手开

启由“技术引进”到“技术共创”的中

国汽车产业合资合作2.0全新阶段。

●飞行汽车
2024年，飞行汽车产业正以前

所未有的速度崛起，在2024上海世

博会与广州车展上初露头角；另外

我国将在粤港澳大湾区探索智能网

联“飞行汽车+汽车”一体化产业发

展新模式。飞行汽车正成为我国汽

车产业转型升级的新质生产力。

●整合重组
2024年，不少车企通过整合重

组来应对当下的市场挑战，寻求新的

发展机遇和竞争优势。吉利集团动作

频频，先是10月份几何品牌并入吉

利银河系列，后是将极氪与领克战略

整合；上汽集团则宣布飞凡回归荣

威。国内汽车行业正在走向更加集约

化、高效化和创新化的发展道路。

●马太效应
2024年中国车市，一方面，比亚

迪、小米、零跑等企业提前完成年度

销量目标，占据优势；另一方面，高

合、哪吒、远航等新势力相继遭遇重

创，备受关注的极越汽车更是因融

资失败倒下。与此同时，合资品牌整

体陷入销量下滑的困境。头部车企

与尾部车企差距显著扩大。行业资

源加速向头部车企集中，市场淘汰

赛范围不断扩大。

●油车不死
尽管新能源汽车势不可挡，但

燃油车仍有市场，份额依然高于新

能源产品，最近工信部明确表示，在

积极推广新能源汽车同时，将继续

支持内燃机技术进步。这一由官方

发出的强烈信号显示，燃油车与新

能源车双轮驱动，将为中国汽车业

赢得广阔未来。 李永钧

盘点    中国车市十大关键词
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油电同进 上汽大众全年销售   万辆

   王者 别克  8年销量突破  万


