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随着一系列存量政策和增量政

策持续协同发力，11月汽车行业生

产指数、新订单指数和生产经营活

动预期指数均位于较高景气区间。

当月我国汽车产销343.7万辆、331.6

万辆，环同比双增长，其中，销量同

比涨幅冲上两位数。前11个月，汽车

产销累计2790.3万辆、2794万辆，同

比增长2.9%、3.7%，与前10月比，增

速均上升1个百分点，全年有望保持

3000万辆以上市场规模。

新能源汽车11月产销156.6万

辆、151.2万辆，环比分别增长7.0%、

5.7%，同比依次增长45.8%、47.4%，

市占率45.6%。前11月产销1134.5

万辆、1126.2万辆，增长 34.6%、

35.6%，新能源新车销量占新车总销

量的40.3%。

中国已成为全球首个新能源汽

车年度产销达1000万辆的国家。前

11月新能源车销量中，纯电动673.8

万辆+15.0%、插电混451.9万辆+

85.2%。新能源车国内销量，11月

142.9万辆，环同比增长 9.7%、

53.8%，前11月1012.1万辆，同比增

长40.3%。

海关总署数据显示：汽车（含底

盘）前11个月出口583.4万辆，同比

增长22.6%；出口值7629.7亿元，增

长16.9%。汽车出口值增速，分别高

过机电产品和货物贸易出口8.5、

10.2个百分点。与此同时，汽车进口

63.7万辆，同比减少11.3%，价值

2564.3亿元，下降14.9%。

中汽协会数据显示：车企（集

团）前11月汽车出口（报交）534.5万

辆，同比增长21.2%。按乘商车型分，

乘用车452万辆+21.5%、商用车82.6

万辆+19.3%。

中国品牌乘用车11月销量为

205.1万辆，环同比增长 6.2%、

31.8%；市占率68.3%，同比上升8.6

个百分点。前11月累计1590万辆，

同比增长22.5%；市占率65.1%，较

前10月增加0.5个百分点，同比上升

9.3个百分点。

11月份，燃油小汽车价格环比

上涨0.2%，为近9个月以来首次转

涨，同比下降5.5%，降幅有所收窄。

新能源车整车制造价格（CPI）环比

下降0.8%。汽车制造业价格（CPI）下

降3.1%，降幅与上月相同。

乘用车年内月度产销首破300

万辆，11月份产量310.9万辆、销量

300.1万辆。国内乘用车市持续走强，

11月内销258.2万辆，环同比均两位

数增长，分别为12.6%、17.5%；前11

月国内乘用车累计销售1991.6万

辆，增长1.9%。

得益于新能源车支撑，前11月

各级别新能源车都不同程度增长，

其中，A级和B级车分别为324.9万

辆+4.6%、362.8万辆+79.2%。传统燃

油车市，前11月内销1025.7万辆-

18.8%，同比减少243.6万辆，所有级

别车型仍在下滑通道。

商用车产销11月32.7万辆、

31.5万辆，前11月344.4万辆、350.5

万辆。国内市场依旧疲弱。

十大车企（集团）前11月汽车整

车销量合计2372.5万辆，同比增长

3.2%，较前10月增加1个百分点；市

占率84.9%，低于上年同期0.4个百

分点。比亚迪继续一骑绝尘，整车销

量375.73万辆，同比增长40.0%。上

汽353万辆-19.5%；长安243.31万

辆+4.1%、奇瑞230.54万辆+38.4%、

东风223.61万辆+2.4%；吉利196.65

万辆+31%、广汽 171.98万辆-

23.4%、长城109.80万辆-1.8%。

商务部最新数据：至12月9日，

全国汽车以旧换新合计突破500万

辆，其中，报废更新超244万辆，置换

更新超259万辆。中国汽车流通协会

数据：前11月全国二手车市稳步增

长，累计交易量1771.39万辆，同比

增长5.7%。前11月二手车交易金额

11652.43亿元。 张伯顺

临近岁末，各大车企在进行年终

冲刺的同时，年度目标达成情况也变

得愈发清晰，有人欢喜有人忧，很多

车企形势不容乐观。眼下各家车企竭

尽全力火拼12月年末冲量，车市或

迎“翘尾行情”。

●比亚迪：全年销售目标363.4

万辆，截至11月底累计销量已达

375.7万辆，完成率高达103.39%。有

消息称比亚迪已经上调了今年的销

量目标至400万辆。在最后一个月，

比亚迪大概率会完成50万—60万辆

的销售，是2024年最大的赢家。

●吉利汽车：全年销售目标200

万辆，1至11月累计销量196.7万辆，

现在仅有着不到4万辆的差距，完成

目标指日可待。

●奇瑞汽车：全年销售目标248

万辆，1至11月累计销量230.1万辆，

同比增长38.4%，目标完成率92.7%，

完成全年目标已板上钉钉。奇瑞前

10月累计销量202.5万辆，就已超越

了2023年188.1万辆的全年销量。

●小米汽车：全年销量目标10

万辆，1至11月累计销量11.05万辆，

提前完成全年销量目标。小米汽车已

经将全年目标提升至13万辆。

●零跑汽车：全年销量目标25

万辆，1—11月累计交付达25.12万

辆，同比增长100.5%，提前完成全年

销量目标。

●长安汽车：全年销售目标280

万辆，1至11月销量243万辆，目标

完成率87%，目前长安自主品牌，新

能源销量和海外销量均实现了快速

增长，有望完成今年目标。

●赛力斯：全年销量目标60万

辆，1—11月累计销量38.96万辆，同

比增长255.26%，由于年初目标过

高，目前完成率仅65%，但赛力斯的

销量增速已经呈现不可抵挡的势头。

●上汽集团：全年销量目标545

万辆，1至11月累计销量353万辆，

目标完成率不足65%，但值得注意的

是，得益于上汽大众和上汽通用旗下

车型走量，11月上汽销量达到47.9

万辆，实现月度五连涨，展现稳健上

扬的强劲势头。

●广汽集团：全年销量目标275

万辆，截至11月底，其累计销量仅为

172万辆，目标完成率62.5%；核心合

资品牌广汽本田及广汽丰田销量大

幅下降，达标无望。

●东风汽车：全年销售目标270

万辆，1至11月销量170.4万辆，目标

完成率仅为63.13%，很难达到其年

初设定的销售目标。

●一汽丰田：全年销量目标82

万辆，1至11月累计销量70.3万辆，

目标完成率为85.76%，完成销量目

标比较艰难。

●长城汽车：全年销售目标190

万辆，1至11月累计销量109.8万辆，

目标完成率58%。受困于新能源汽车

销量没有明显抬头，大部分销量仍然

依靠燃油车，照此趋势完成目标基本

无望。

●北京现代：全年销量目标75

万辆，1至11月累计销量44.7万辆，

目标完成率59.6%，基本无缘年终目

标。

●理想汽车：全年销量目标56万

辆，1至11月累计销量44.2万辆，同

比增长35.7%，目标完成率仅78.9%，

实现年度销量目标难度很大。

●蔚来汽车：全年销量目标23

万辆，1至11月累计销量19.8万辆，

目标完成率86.9%，欲完成年度目标

几乎没有可能。

●小鹏汽车：全年销量目标28

万辆，1至11月累计销量15.34万辆，

目标完成率为54.8%，完成目标无

望。

●哪吒汽车：全年销量目标25

万辆，1至11月累计销量12.2万辆，

目标完成率为48.94%，肯定无法完

成目标。

总体来看，即便今年车市大环境

并不乐观，但新能源汽车市场还是展

现出了很大的增长潜力，不少车企靠

着新能源汽车创下了品牌历史销量

新高。在年度销量目标的完成度上，

最出色的还是比亚迪、零跑、小米、吉

利以及奇瑞，更多品牌已经可以提前

宣布无法完成。 李永钧

车企冲击全年目标看谁笑到最后

在上汽大众成立  周

年之际，上汽集团与大众

汽车集团再签署延长合资

协议，将上汽大众的合资

期延长至    年。这充分

体现了中德双方对  年合

作成果的认可，对合资企

业、中国汽车产业乃至中

国经济未来发展的强大信

心。

此次提前续约，并非

简单的合同延续，而是新

的开始。与曾经“以市场

换技术”战略不同，此次双

方通过进一步深化战略合

作，共同技术赋能合资企

业，携手开启由“技术引

进”到“技术共创”的中国

汽车产业合资合作  . 全

新阶段。

面对汽车行业转型升

级趋势，中德股东双方将融

合各自优势资源，支持上汽

大众基于中国市场开发多

款包括纯电、插电混动在内

的全新车型，持续打造更懂

中国市场的好产品。到

    年，上汽大众将推出  

款新车型，其中有   款将

专为中国市场开发。

与此同时，上汽大众坚

持油电同进。在燃油车赛

道，上汽大众聚焦油车智能

化，今年上市的途观     和帕萨特

   打头阵，“最聪明的油车”在各细

分市场创下年内销量新高，油车智能

化布局初显成效。    年初，产品

力全面升级的途昂    也将焕新上

市，谱写   家族三部曲。

基于合资企业全新的发展战略

以及产品结构，股东双方也在同步

加快对上汽大众产能布局的整体研

判、调整升级，逐步缩减燃油车产

能，加大向智能网联新能源汽车生

产的转型。

此次合作，标志着中国的汽车产

业合资合作进入一个全新的阶段。

未来双方将把尖端的技术，广泛应用

于更加丰富的产品线，以用户的用车

场景为核心，打造全新的用户数字化

体验，聆听中国用户不断变化的内心

需求，让智能豪华不断升级迭代。依

托项目成果，辐射双方的全球影响力，

推动新合资时代的合作和共赢，打造

中德合作的新标杆。 雍君

中国车市表现一月更比一月好上
汽
与
大
众
提
前
续
约
意
义
深

近日，梅赛德斯-奔驰VAN.EA纯电架构平台首次亮相，奔驰三大全

新平台纯电车型集体曝光，昭示纯电未来。2026年，基于VAN.EA纯电架

构平台打造的概念车将于2025年春季全球首秀。在北极圈极寒之地，

AMG.EA高性能纯电SUV的原型车迎来首次冬测。集VISIONEQXX概

念车众多前瞻科技于一身的全新纯电CLA，也在奥地利奥茨山谷冬季体

验活动上惊艳亮相。其搭载的全新自研电驱单元，高度集成永磁同步

电机、两挡变速箱和碳化硅逆变器，更加轻巧、紧凑、高效。新车配备梅

赛德斯-奔驰首个多源热泵系统，不但能从电机、电池中汲取热量，还可

从车外环境空气中提取热量，大幅降低冬季的空调电耗，提升车辆续

航。新车提供三元锂和磷酸铁锂两种电池选择。 林夏

奔驰全新纯电   亮相

豪华电动    产地落户上海
作为大众汽车集团的一员和本土化合作的先行者，奥迪日前出席上汽

大众40周年庆典活动，共同见证双方成功合作的辉煌里程碑。

奥迪中国总裁罗英瀚博士表示，作为奥迪在华双合作伙伴战略的一部

分，我们正在持续深化自2021年开始的与上汽集团及上汽大众的合作。旗

下豪华电动品牌AUDI的全新车型将成为品牌史上最大规模产品布局的重

要组成部分，首款车型将于2025年上市。

在庆典活动现场，奥迪正式宣布豪华电动新品牌AUDI专属生产基

地落户上海安亭，标志着自今年11月7日新品牌AUDI及AUDIE概念车

发布以来项目再次取得重大进展。新品牌正以全速之势推进中。未来，

豪华电动品牌AUDI将针对中国市场推出量身打造的专属车型，这些电动

汽车将搭载更为前沿、智能且互联的创新科技。 吉姆


