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上海新闻

半年前，日本旅游博主
Osada带着忐忑不安的心情
第一次来到上海旅游，并用
视频记录下整个过程。因
为一路小心翼翼、偷偷摸
摸，走红网络，被网友们起
名“不安仙人”。这几天，
“不安仙人”Osada又开启了
他二刷中国的北京之旅，许
多海外网友通过他的视频
改变了对中国的刻板印
象。“想去中国亲眼看看”，
成为视频中最多的留言。

Osada被中国网友称为
“不安仙人”是有原因的，一
是这位日本小哥比较“社
恐”，二是和许多外国人一
样，对中国有着诸多误解。
半年前，当他第一次到上海
时，从下飞机开始就神经紧
绷，被网友形容“偷感”十
足。但很快他就发现，中国
和外媒描述的并不一样。
他看到干净美丽的城市、高
度发达的科技、文明友善的
人民，以及丰富璀璨的文
化。三天之后，Osada的“不
安感”就已消失大半，在视
频中真诚地向海外观众推
荐上海。
开启上海之行之前，

Osada只是一个有着几千粉
丝的小博主，但因为“China

Travel”（中国旅行）是当下
海外社交平台最火热的“流
量密码”之一，加上大量中
国网友“捧场”，一下子增粉
十多万。之后Osada欣然接
受了“不安仙人”这个名字，
开启“二刷”中国，制作了几
期记录北京之行的视频，在
海外社交平台同样被高度
关注。评论中，大多数海外
网友的观点非常一致：“我
们被媒体欺骗太久了，中国
是绝对值得一去的国家。”
许多长期在中国生活的外
国友人也纷纷留言，分享他
们在中国的生活经历，希望
大家都能来亲眼看看，感受
真实的中国。
随着中国单方面免签

政策的范围不断扩大，世界
各大旅游平台对中国目的
地的搜索量激增，越来越多
的国际游客涌向中国，全国
各大旅游景点都出现了
“144特种兵”的身影。其中

就包括“不安仙人”这样的海外旅行博主，他们
用镜头真实展现中国之行，最后大多成为“中
国自来水”，自发向海外受众推荐中国，展示真
实的中国，并在海外社交平台引发强烈反响与
共鸣。一位澳大利亚博主的中国之行视频下，
一位外国网友留言：“中国不是我们的敌人，无
知才是，了解中国是我们学习如何求同存异、
和平共享这颗星球的重要方式。”
值得注意的是，上海作为中国最主要的对

外窗口之一，也是许多海外游客来华旅游的首
选地。提升海外游客的感受度始终是上海极
为重视的一项工作。今年1月1日，新版上海
国际服务门户上线，为来沪经商、工作、旅游、
留学、购物等外籍人士提供权威的政策服务、
精准的资讯服务和贴心的生活服务。与此同
时，上海也正在对支付方式、寄存行李、指示牌
翻译等方面的短板梳理改进，成为海外宾客来
华旅游的“最佳新手村”。
始于“不安”，终于“力荐”，这既是日本小

哥Osada的心路历程，也是许多海外友人来华
后的共同感悟。当中国打开大门，敞开怀抱，
用真诚和热情迎接八方来客时，一切的谎言和
偏见瞬间土崩瓦解。

南京路街区的四大功能分区，如何实

现有机融合？办法是，选取关键的城市公

共空间节点作为转承区，结合客群消费层

次需求，通过转承区的场景营造促进分区

间的衔接与过渡，形成潮趣秀场、城市聚场

和全球展台三大转承场景。

■ 潮趣秀场 将形成层次丰富、集聚多

元体验的个性娱乐场景。在步行街起点汇

聚城市级联名快闪、导入交互式潮趣体验，

并利用从人民公园延伸至步行街起点的地

下通道，构建“地下-地上-场内”多维体验商

业集群，衔接海派之心和经典永恒。

■ 城市聚场 将打造传承历史、创新

海派内涵的文化消费场景。联动世纪广场

及周边商业项目、经典百货集群，以世纪广

场为城市时尚活动发布的主舞台，在历史

建筑顶层空间植入格调休闲体验，结合世

界级光影艺术，实现经典永恒与时尚荟萃

分区的融合，成为国际客群会客访友、休闲

社交的首选地。

■ 全球展台 将营造多元万象、汇聚

全球风尚的时尚潮聚场景。在环南京东

路、河南中路路口，联动南京东路地铁站

周边项目大屏形成视觉焦点，打造客群出

站后的首站购物地、品牌活动的荧屏宣发

地，成为上海展示全球精品、重大活动的

窗口，实现从时尚荟萃到国际多元的分区

衔接。

“未来15-20年，实现南京路步行街区

规划愿景，不仅需要通过‘1’个整体功能规

划，还需要依托高效的行动机制，引导业

态、交通、灯光、公服、管理机制、历保建筑

等‘N’个行动计划的有效实施，逐步实现商

品、空间、服务、机制的全面焕新，推动南京

路步行街区成为闻名遐迩、人人向往的世

界级消费目的地。”该负责人说。

未来  -  年
南京路步行街什么样？

多元万象 海派引领 人人向往
据悉，南京路步行街区本次规划充分

吸纳此前对南京路的多轮研究成果，深入

落实《上海市城市总体规划（2017-2035

年）》、《上海市商业空间布局专项规划

（2022-2035年）》，响应黄浦区空间布局“十

四五”规划，以“繁荣繁华”为总体定位，提

出“传承经典 ·引领未来”的总体愿景，持续

推进建设世界一流南京路。

据黄浦区商务委相关负责人介绍，

目前结合世界一流商圈的发展趋势，

南京路步行街区功能规划形成“多元万

象”“海派引领”“人人向往”的三大规划

理念。

■ 多元万象 是要充分利用新增地块

和闲置空间补缺产业、居住和创新商业功

能，重点关注道路联动关系，实现主街后巷

的互相导流。

■ 海派引领 是要焕新历史建筑内部

业态，更新存量项目、百年名店商业形态，

依托形象与体验升级向世界传递海派商业

故事。

■ 人人向往 是要通过特色主题分区

与游线设计吸引年轻客群到访，并依托居

住和产业载体集聚在地和产业人群。

从区域交通组织、商业基础现状等因

素考量，以南北向主干道西藏中路、浙江

中路-湖北路、河南中路为界，南京路步

行街区形成四大功能分区，从西至东依次

为海派之心、经典永恒、时尚荟萃、国际

多元——

■ 海派之心 围绕西藏中路环人民广

场行政文化商务区总体定位，依托区域文

化酒店、商务楼宇和文艺场馆集中的优势，

结合“演艺大世界”丰富的文化艺术资源，

推动区域形成强烈的都市中心感，彰显海

派文化核心优势。

■ 经典永恒 按照南京路步行街区

“重塑功能、重现风貌”的总体要求，重塑经

典百货集群形象，成为南京路独树一帜的

永恒经典传承。

■ 时尚荟萃 发挥世纪广场作为“城

市会客厅”聚集人流、信息流的优势，联动

时尚、潮流业态品牌与百年名店经典品牌，

打造展现世界“橱窗”、历史“传承”、品牌

“样本”的国际购物天堂，成为展现消费风

尚的潮流先锋地。

■ 国际多元 依托外滩经典楼宇资源

和文化积淀，发展国际化高端商业，扩充区

域内商务、商业、文化、休闲功能，打造与外

滩金融集聚带相匹配，且在上海、全国乃至

世界范围内具有集聚和辐射功能的地标性

高端商业街区。

值得关注的是，南京路步行街区四大

功能分区风格定位和目标人群各有侧重，

并与周边地块内的更新项目和资源积极

联动；以“4个片区、多个重点项目”激活南

京路商圈，各分区通过树立自身业态特

色、补缺主街功能、完善客群需求，以点带

面、辐射片区，共同构筑完整的商业生态

场景。

步行街区功能规划发布 三大理念+四大功能+三大场景

今天上午，黄浦区举办南京路主
题沙龙，发布南京路步行街区功能规
划。三大规划理念、四大功能分区、三
大转承场景，是本次规划的核心关键。

三大规划理念 持续推进建设世界一流南京路三大规划理念

多元万象 海派引领 人人向往三大规划理念 彰显海派文化重塑经典百货集群四大功能分区

▲ 今年4月改造

后的世纪广场

▲ 改造后的南京

东路
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