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第七届进博会今天开幕，上海市青浦

区市场监管局为上海之函贸易有限公司和

澳联特（上海）国际贸易有限公司分别颁发

了本届进博会参展商的首张营业执照和首

张食品经营许可证。

上海之函贸易有限公司今年在进博会

上展出源自印尼Papua岛的野生白花胶等

滋补品，公司负责人表示，未来将继续深化

与青浦区的合作。澳联特（上海）国际贸易

有限公司的总部——澳大利亚世源会作为

贸易信息交流平台、精选产品销售平台和海

外供应链解决方案服务平台，除了在澳大利

亚源头产地自建工厂和品牌，还会挑选中国

的优质产品和品牌，在两国市场进行双向推

广和终端营销，年贸易额超过3000万澳元。

“首证”“首照”现场颁发，展现了“进博

速度”。青浦区通过全程网办、材料即申即

核等高效服务，赢得企业的赞誉。近年来，

青浦区不断优化营商环境，提升审批效率，

吸引了大量国内外企业来青浦投资兴业，

后期还将持续擦亮“招商百人团”品牌，组

织专业招商人员进馆招商，制定投资促进

路线，为展客商提供全方位的服务和支持。

今天，青浦区还有3家企业获得了

AEO高级认证，分别是上海美津浓有限公

司、上海慧明国际物流有限公司和上海捷

利货运有限公司。该认证是中国海关对高

信用企业的专属名称，获得认证企业可享

受海关给予的通关便利等五大类28项VIP

服务措施。青浦区现有19家AEO企业，以

不到0.3%的企业数量贡献了超过20%的

外贸额。青浦海关从创新培育模式、探索

联合激励、扶持新质生产力发展等出发，扎

实推动关区AEO工作，未来将继续支持更

多符合条件的企业申请成为AEO企业，享

受通关便利等优惠政策。 本报记者 杨欢

第七届进博会开展首日，上海市交易

团“首单”花落青浦区：采购商上海诺银机

电科技有限公司与参展商HIWINGmbH

签署了价值5000万美元的采购订单，涉及

直线导轨、滚珠丝杠、晶元机器人、KK模组

等产品。

“此次签约，我们深受鼓舞，对未来发

展信心满满！”诺银公司法人、执行董事吴

金辉告诉记者，2016年，该公司落户青浦

工业园区，青浦区的各级政府、招商服务部

门给予了很多支持和帮助，园区能够针对

企业实际需求提供定制化的解决方案。“公

平、公正的营商环境，让我们在青浦能够安

心经营、放心投资。”据吴金辉介绍，上海诺

银机电科技有限公司成立于2010年，专注

于为半导体、汽车、3C等设备制造领域提

供精密运动控制及传输的全套解决方案，

目前在职员工270人，其中研发人员50人，

年产值7亿元左右。

HIWINGmbH是全球知名的传动控制

产品与系统科技产品的专业制造者，产品主

要包括滚珠丝杠、滚珠花键、直线导轨、单轴

机器人、轴承、多轴机器人、末端效应器等。

此次该公司与诺银科技的合作，将拓展其在

中国的市场份额，提升品牌影响力。

作为进博会永久举办地、核心承载区，

从2018年首届进博会以来，青浦区已连续

七年签下上海交易团“首单”，累计首单金

额达21.8亿美元。此外，会场内一批展品

变成商品、一批参展商变成投资商，相关证

照手续现场办妥，“进博速度”让人惊叹。

“我们是承接进博会综合效应的‘近水楼

台’，理应激发更强的创新活力，提升服务

能力，形成更多成果，让这片热土更热。”青

浦区相关负责人表示。

本报记者 杨欢

今天，第七届进博会开幕。

2024上海青浦城市软实力宣传

片《机遇中国 ·新青浦》系列之第

一集《乐业在青浦》今天全球首

发，向全世界展示一个正在加快

建设现代化国际大都市的枢纽门

户的新青浦。

本季青浦城市软实力系列宣

传片共三集，分别围绕“乐业在青

浦”“宜居在青浦”和“圆梦在青浦”

三大主题，面向未来，面向全球，推

介青浦城市品牌，全维度、立体化

地展示青浦的城市软实力。

青浦城市软实力系列宣传片

由中共青浦区委宣传部、青浦区

人民政府新闻办公室、新民晚报

社联合制作。今起，该系列宣传

片在新民晚报App、“上海时刻”

视频号、新民晚报抖音号，“绿色

青浦”官方微博及微信、App、视

频号、抖音号等新媒体平台陆续

首发，在今日头条、腾讯新闻、网

易媒体号、百度百家号等平台同

步转发，并在境外主流网站和新

媒体同步发布。

本报记者 杨欢
海报设计 顾莹颖

第七届中国国际进口博览会今天开

幕，世界的目光再度聚焦进博会的永久举

办地——上海青浦。老时间、老地点，“新

老朋友”共襄盛举，共同为青浦区这个“现

代化枢纽门户”增添发展活力。

携新品家门口参会
“今年是拜尔斯道夫第二次参加进博

会，我们和进博会有着特殊的情缘，回到四

叶草就像回家一样。2021年第一次参加进

博会时，我说‘欢迎大家到我们家来做客’，

因为进博会举办地国家会展中心（上海）这

个地方，曾经是我们在青浦的工厂所在地。”

今年，青浦辖区内企业、德国百年护肤巨头

拜尔斯道夫集团再赴“进博之约”，拜尔斯道

夫中国企业事务部总经理雷开霆表示，希望

借助进博会，把最新的品牌带到中国。

拜尔斯道夫集团以“细胞新生”为核心

设计理念，在进博会现场打造了600平方米

的“拜尔斯道夫创新实验室”。其中，全新高

端草本花妍品牌香缇卡首度进入中国市场，

高奢护肤品牌莱珀妮携全系列产品首度亮

相进博会，以尖端科技为消费者带来新体

验，德国百年创口及疤痕护理品牌汉莎也首

次参展，展示其独特的创口护理技术。

留在青浦不走了
“首发”“首展”不只是在场馆内“昙花

一现”，与进博会主场馆国家会展中心（上

海）一路之隔的绿地全球商品贸易港，成为

诸多进博会展品落地展示的“家”。“如果问

我哪个平台能帮助我们最快速打开中国市

场，我的回答一定是进博会！”绿地全球商

品贸易港尼泊尔进口馆负责人Frank表

示，从最开始的试水进博会，到如今在绿地

全球商品贸易港的365天常设展厅，进博

会让中国大市场一步步成为尼泊尔的“大

机遇”。4年前，首次参加进博会的尼泊尔

贸易公司“Himalayathreads喜马拉雅线”

是一家仅有几名员工的小企业。4年后，

他们有了自己的“小目标”：到2030年，要

让尼泊尔的围巾遍销中国各省份。

“第一次参加进博会时，9平方米的尼

泊尔展台只有2名工作人员，产品只带了

尼泊尔的手工羊绒衫。没想到，第一天就

收获了1000件的订单。当时是一名武汉

的商家下单，后来我们每年都有订单往

来。”Frank表示，首次参展时所有展品被一

抢而光，两部手机都加满了微信好友，这给

他带来极大的信心，毫不犹豫地提前锁定

了第二年进博会展台。

近水楼台先得月
进博会是开放的平台，全球企业在这

里相互交流、合作共赢，“参展商变投资商”

的发展故事在青浦不断续写。近水楼台先

得月，青浦抓住机遇，打造了9家“6+365”常

年展示交易平台，集聚30多家贸易机构以

及76个国家与地区的180多家客商入驻，

2023年实现税收约6亿元。围绕大数字、大

健康、大商贸三大核心功能，青浦正全力打

造全球高端进口资源要素配置新高地、高水

平对外开放新窗口、区域协同发展新引擎。

“日均两万步，白天在展馆走访，晚上

继续在线上对接重点客商，我们每天都在

和时间赛跑。”青浦区进博“招商百人团”成

员张雨尘说。为配合第七届进博会招商招

展，青浦区徐泾镇精选招商、外语、金融相

关青年骨干，联合楼宇平台组建了招商团，

在进博会期间，重点围绕食品、技术装备、

医疗器械和创新孵化领域开展招商工作。

在进博会筹备阶段，徐泾镇针对参展商和

采购商的需求开展了深入调研，制定精准

有效的工作方案。发动经济小区及各村居

积极动员镇内企业参与进博，完成企业注

册179家、专业观众注册2269人。

“上海之源”再蝶变
本届进博会期间，青浦区其他部门为

企业与客商提供多维度的服务保障。比如，

青浦区市场监管局“高阳工作室”提供“一对

一”精准对接及“组团式”跟踪指导；青浦区

税务局将继续在馆内设置税务专窗，跨前

提供专业的涉税服务；青浦海关将继续开

设专用窗口和通道，指导和服务参展企业

“展品变商品”，并积极开展AEO政策宣讲

和服务；青浦区经委将继续发放企业服务

包，为拟落户企业提供一站式服务；中国银

行等金融机构将继续提供量身金融方案，

积极支持各类境外企业“走进来”“留下来”。

“作为‘上海之源’，青浦开拓进取、海

纳百川的精神一以贯之。”青浦区委书记徐

建说，6000多年前，就是在青浦，上海最早

的先民在这片土地上繁衍生息，孕育出开

放包容的崧泽文化；唐宋时期，位于白鹤镇

的青龙古镇成为“上海第一港”、在海上丝绸

之路中占据重要地位；如今，国家会展中心

（上海）作为全球最大会展中心之一迎“八

方客”，年展览规模突破700万平方米……

面临各种机遇、各项挑战，青浦已做好再次

“蝶变”的准备。 文/杨欢

上海团“首单”
花落青浦

进博会参展商
“首照”“首证”颁发
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■ 上海青浦水城门 青浦区委宣传部供图

    万美元！ 材料即申即核！

尼泊尔小哥有了“小目标”
“百人招商团”日均两万步

青浦放大
进博溢出效应
惠及众客商


