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今年，首次设立新材料专区，

搭建促进新材料领域创新发展的

国际交流平台；将人工智能体验区

升级为3.0版，打造具身机器人、AI

大模型等应用场景体验；还设有一

个特别的展台——临港展示区，携

手近70家外资企业集中展示，聚

焦新质生产力，搭创新之桥、通合

作之路。

首设新材料专区
今年首次设立的新材料专区

内，立邦、爱德万测试、索尼、肖特

等头部企业纷纷参展，涵盖电子

材料、生物材料、特种材料等位于

全球高端制造产业链上游的高附

加值产品。

在特种玻璃领域耕耘140多

年的德国肖特携一批创新产品亮

相新材料专区。记者在现场看到

大小不一、形状各异的各种玻璃，

这些特种玻璃有着很多“来自未

来”的应用，肖特希望在进博会这

个大舞台，引发观众和市场对于

玻璃的无限想象。

立邦将全球首发一款智慧路

面标识漆，这是一种基于未来出

行场景，能明显提升道路标线能

见度，增强自动驾驶场景中道路

和车辆交互性的创新涂料。

今年，索尼以“科技赋能创意

和可持续”为主题，第三次亮相进

博会。在可持续材料方面，索尼

将全球首次展出一款环保型阻燃

塑料，这种塑料由废水桶、废弃光

盘以及索尼原研的阻燃剂制成，

其可再生材料使用率高达99%，

可广泛应用于电视机、照相机、手

机、旅行箱包等产品。

人工智能更“好玩”
从第五届进博会开始，技术

装备展区都辟出一块专门的区

域：人工智能体验区，今年已是第

三年，也顺利升级为3.0版，这一

区域每年都是观众打卡排队最长

的地方之一，因为既“高端”，又

“好玩”，相信今年也不会例外。

记者探营时看到，今年人工

智能体验区，主打具身机器人、AI

大模型等应用场景体验，这也是

人工智能领域最热的项目，在现

场，观众可以体验《流浪地球2》里

帮助人类轻松干活的外骨骼机器

人，或是牵着具身机器人一同散

步，还可以坐下来与AI机器人下

一盘五子棋或象棋，或是用AI大

模型轻松“创作”一幅画……

离人工智能体验区不远，有

一个特别的展台——临港展示

区。中国（上海）自贸试验区临港

新片区设立5年来，已成为上海

经济发展的“发动机”和“增长

极”。在临港展示区，全球粉末冶

金领域高性能材料企业攀时、全

球自动驾驶技术领军企业路安达

等一批入驻临港新片区的代表性

外资企业将逐一亮相，展示氢能

发动机、汽车雷达等特色展品。

“老朋友”有“新进步”
记者也 见 到不少“ 老朋

友”——连续几年参加进博会甚

至是七届“全勤”的展商，不过，今

年，“老朋友”都有“新进步”，数字

化、智能化、绿色低碳化成为技术

和装备发展的方向。

每年的进博会现场，欧姆龙

FORPHEUS乒乓球教练机器人

（以下简称“        ”）都以

其高超的球技和卓越的智能化表

现，吸引着众多参观者的目光，成

为展会上的一大亮点。今年，记

者发现它“瘦”了，个头更小了，原

来是进化到“模块化”组装了。

欧姆龙依托“传感&控制+思

考”核心技术，通过FORPHEUS来

探讨、演示“人机融合”的未来。

其中，控制技术方面，FORPHEUS

搭载的控制器可以控制机器人做

出类似手臂击球的动作；传感技

术方面，通过头部及球网中间的

视觉传感器，可以精准地捕捉到

乒乓球和玩家在对打时丰富的信

息；“+思考”的技术，用以分析对

打时的信息来实现进一步的击球

计划，在与玩家互动的过程中，球

网屏幕上将显示玩家的心率、面

部表情、眨眼次数等，并通过连续

对打来测定玩家的能力，根据玩

家的水平进行适当的回球，来逐

步提升玩家的球技水平，通过机

器人来激发人类的潜力。

施耐德电气则以“数智新生，

洞见未来”为主题，七赴进博之

约，带来“未来工业”和“绿色能源

管理”两大领域的技术创新，包括

覆盖工业全生命周期的数字化解

决方案。就在本届进博会开幕前

夕，施耐德电气位于上海普陀的

一处工厂被授予“端到端灯塔工

厂”的称号，通过一系列智能化自

动化改造，该工厂的人均生产效

率提升了82%，订单交付时间缩

短了67%。

本报记者 金志刚

国际潮流引领地、世界品牌集聚地、全球新品首发地……

步入消费品展区，仿佛走进

了一个巨大的时尚秀场，这里既

是国际潮流引领地、世界品牌集

聚地，更是全球新品首发地。

在5.1馆，既有高颜值又有科

技感的消费好物，令人对未来的

家居生活充满向往。

在面积最大的松下展台，融

合家电和住宅设备优势，致力于

解决“老龄化”等课题。“三口之

家”和“老人与宠物共同生活”两

种场景中，融入了松下200多种家

电、住宅设备产品，展示日式家装

的效率性、功能性和合理性。

走进宜家展台，如同来到一

个融合中式内涵和北欧表现风格

的“桃花源”，最亮眼的要数以中

国 宋 朝 文 化 为 设 计 灵 感 的

F?SSTA弗斯达系列——柿子造

型的门垫寓意“事事如意”，糖葫

芦元素的收纳盒让人回想起欢乐

时光，寓意“好事连连”……

乐高展台则将全国各城市小

朋友的创意搭建带到了进博会现

场。硕大的展示沙盘上，既有围

绕绘画、唱歌等活动搭建的“艺术

大舞台”，也有演绎未来城市模

样、未来人类生活的未来之城，其

中的车辆、乐器、植物、建筑等都

出自小朋友之手。

6.1馆集中了全球各大美妆

集团，以科技之力持续放大“美”

的概念。作为进博会的“全勤

生”，欧莱雅继续在本届进博会上

释放“美丽新势能”，带来多款美

妆黑科技。资生堂的展位前怎么

停着一辆车？原来这是今年首次

亮相的“美时美刻体验舱”。宝洁

全球首发针对牙菌斑问题的欧乐

BiO2系列智能磁波刷。花王展示

了气象一体机。机器以自动售货

机为载体，集天气预报、紫外线强

度预报、UV相机（紫外成像摄像

头）、互动拍照、天气应急物资供

应为一体。记者站在机器前，屏

幕显示脸上一片“漆黑”。“这说明

你脸部涂抹的防晒霜依旧有效。”

工作人员介绍。

6.2馆齐聚了全球三大精品

集团、全球三大快时尚集团，还有

一批体育品牌。

在开云集团的展台，高级珠

宝品牌宝曼兰朵带来了与中国玉

雕错金银大师联袂合作推出的珠

宝项链，演绎文化传承之美。

每年进博会都以1000平方米

超大展台亮相的优衣库，今年在

展台内藏了三个适合观众排队打

卡的暗室空间。其中，一个仅容

一人通过的“人型”艺术装置，是

从前不久在法国巴黎举办的优衣

库“WhatMakesLifeBetter”时尚

展原封不动搬来。当参观者从

“人型”暗室中穿过时，由高科技

纤维做成的垂挂装置就会感应到

并发出亮光。

百联theb?lancing展台的主

题为“翻折间：构建艺术与商业的

无限空间”，采用可重复利用的模

块化构件，通过不断地“翻折”“展

开”，回应这一理念中的流动性，

邀请观众自由地在空间内部游

逛、探索。除了时尚服饰、鞋履配

饰，还能欣赏到查尔斯 ·雷尼 ·麦

金托什的《312柳树宝座扶手椅》、

梅 ·恩格勒的《BlissBig》等新艺

术运动代表人物的收藏级家具与

当代艺术手工织毯。

本报记者 张钰芸 金旻矣
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位于  、 .1 号

馆，展览面积6. 万

平方米，包括数字

工业自动化、能源

低碳及环保技术、

集成电路、人工智

能、新材料五大专

区。来自   个国

家和地区的   家

企业参展，其中全

球   强和行业龙

头超  家。

消
费
品
展
区

位 于  .1、6.1

和6.2号馆，展览面

积8. 万平方米，设

置美妆及日化用

品、智能家电及家

居、时尚潮流及珠

宝、体育及户外用

品四大板块，宝玉

石、文物艺术品两

大专区，   多家

企业展示全球“新”

生活、“酷”科技、

“最”潮流。

是时尚秀场也是美好生活

开馆记

看未来材料、与AI下棋、与机器人打球……

新奇背后是最高端的技术

■ 矿业开采模型 本报记者 陈梦泽 摄

■ 现场展示的特色玻璃工艺制品 本报记者 陈梦泽 摄


