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群星闪耀 艺享全球

艺术节境外院团演出占比
约六成，在沪首演比例逾90%

世界艺术指针即将拨
到上海时刻，群星闪耀，艺
享全球。记者从今天上午
市政府新闻办举行的第23

届中国上海国际艺术节新
闻发布会上获悉，本届艺术
节将于10月18日至11月17

日举办，300多项、近千场各
类演出、展览活动，汇聚来
自全球80多个国家和地区
的近5000位艺术家参与。
在主板块57台剧目共

163场演出中，境外院团演出
占比约六成，在沪首演比例
超过90%。20项展（博）览
项目囊括沪上顶尖艺术场馆
与艺术盛事，首展比例高达
85%。同时，艺术节将以平均
半价的力度推出8000余张
优惠票，让市民共享盛会。

前晚，上海五角场万达影城人

潮涌动。万达电影?《原神》“拾光

之约”《原神》主题IMAX影厅特别

活动正式拉开序幕，为“旅行者”奉

上一场别出心裁的光影盛会。

当晚，在《原神》主题IMAX影厅

中，身穿《原神》游戏角色服装的

NPC从影厅后台隆重登场，与观众

热情互动，在银幕前展示了游戏角

色的经典动作和台词，现场气氛迅

速活跃起来。活动在《原神》5.1版本

前瞻特别节目观影会中迎来高潮。

除《原神》主题IMAX影厅外，

上海五角场万达影城还在影城大

堂区域设置了主题特装区，其中搭

建了巨型场记板造型装置、合影区

及游戏角色人物灯牌等，玩家可以

自由体验拍照打卡及留言涂鸦等

互动玩法。从昨天起至10月7日，

这家附近高校聚集、二次元浓度颇

高的影院所有影厅的全部场次的

电影票纸都将更换为《原神》主题，

且其间全部电影场次将播放《原

神》主题映前广告。

除了“特装影城”丰富的线下体

验活动，此次万达电影旗下的时光网

与《原神》还携手推出了“银幕绮旅”

系列主题套餐和周边产品，主题套餐

和周边产品于9月20日中午开启预

售，五角场万达广场店当日以周边产

品预售收入超过单日票房的佳绩，位

列全国706家万达影城首位。

不过，作为国内第一大院线，万

达电影与知名游戏展开联名，真的

能为它的国庆档票房推波助澜吗？

“拉新”是肯定的。此前，奶茶

店、餐饮店频频靠与热门动漫游戏

IP的联名快闪活动吸引年轻消费

者，激活线下消费需求，影院很难不

心动。影院与知名游戏做联名快闪

活动，有望将游戏新客群转化为电

影消费人群，同时激活“大堂经济”，

为影院拓展盈利空间。尤其，此次

周边发售活动就特别采用了线上预

约+线下影城取货或邮寄的形式，

目前可预约的取货日期从9月28日

至10月7日，覆盖整个国庆假期。

这显然为消费者营造了更强的观影

动机，一些原本“可看可不看”的年

轻观众走进影院，或许将带动国庆

档票房。

但令人稍感遗憾的是，“拉新”

之后的转化是不易的。虽然此次活

动万达影城无论在规模性还是跨界

感上都展现出了巨大突破，各种《原

神》主题票纸、“无料”（免费周边）贴

纸包都将刺激游戏铁粉或有收集兴

趣的消费者观影，但不少游戏粉丝

也表示计划国庆期间前往《原神》主

题影院打卡、购买周边，但几秒钟的

《原神》片头广告对他们而言还不是

充分的观影理由。

其实，电影有天然的共情价值，

观众在看过电影后，会产生购买相

关衍生品的冲动。对电影院而言，

不仅电影内容仍是最关键的要素，

要拓展非票房收入，也不能简单停

留在空间利用上，更应和放映内容

结合，方能充分挖掘场景价值。如

果没有办法让消费者沉浸在特定场

景中，完成接触、感化、共情、消费的

完整场景体验，便很难完成高质量

的场景消费。

本报记者 孙佳音

与《原神》联名
能为影院带来多少新观众

■《生命册》

■《九歌》

■ 南浔国际亲子艺术季（资料图）

■《杜甫》

链接全球演艺“优资源”
本届艺术节包含“艺享全球”舞

台演出、“艺术天空”惠民活动、

“艺美全城”艺术教育、“艺

创未来”扶青计划、“艺

通世界”演艺大会、

“艺聚百家”国际对

话、“艺览纷呈”

城市联动、“艺

展无限”融合创

新八大板块。

以“质、量”双

高的活动内

容、提质升级

的合作交流、富

有新意的体验

场景，打造具有

世界影响力的文化

品牌。

本届艺术节开幕

式演出——原创舞剧《李清

照》和闭幕式演出——图冈 ·索

契耶夫、张昊辰与慕尼黑爱乐乐团

音乐会，将延续开、闭幕式演出“一

中一外”模式，推动中外文明交流互

鉴。亚历山大 ·康托洛夫、伦敦交响

乐团、蒙特卡洛芭蕾舞团等世界顶

级名家名团，将齐聚艺术节舞台，彰

显艺术节的世界舞台品牌影响力。

《生命册》《破冰》等原创作品兼

具思想性、艺术性、市场性；《敦煌归

来》《九歌》等佳作让人目不暇接。

北京人民艺术剧院将开启为期一个

月的“上海主场”，“遇见‘京’彩人

艺”和“遇见海派风华”两大板块将

聚焦南北文化对话。此外，同期举

办“与时代同行 与人民同心”——

上海市庆祝中华人民共和国成立75

周年舞台艺术作品展演。

描摹全城有艺“风景线”
深入践行“人民城市”理念，发

挥优质资源“溢出效应”，营造“全城

有艺”的文化氛围。在“艺术天空”

品牌推出十周年之际，艺术节将带

来深入全市的60多台超百场演出，

在城市水岸、公园绿地、美育空间量

身定制具有区域特色的活动，特别

将优质演艺资源配送至五个新城百

姓身边，持续打造“没有围墙的剧

院”。

艺术节始终致力于搭建美育实

践“大舞台”。今年将通过“学生观

剧观展团”“101艺场”等品牌项目，

举办近30项90余场艺术教育活动。

今年文化惠民举措也将提升

“新能级”。艺术节将以线上线下相

结合的方式，以平均半价的优惠力

度推出8000余张优惠票。同时，艺

术节还将携手市慈善基金会等推出

“爱艺术”公益项目，通过无障碍观

演等方式温暖人心。

升级文旅融合“流量口”
通过创新供给端、重构新场景、

升级体验感，放大艺术节“聚人气、

引流量、促消费”的“引擎”功能。

“扶青计划”立足新十年的起

点，集结濮存昕、廖昌永、沈伟、丁乙

等12位名家，组建全新艺委会，为

青年艺术人才搭建创制、演出、出海

的全产业链扶持平台。通过金世佳

话剧《尝试集》等9部舞台艺术作品

和2个视觉艺术项目展现青年

新生力量的当

代视角与个性表达。

探索专业引领“新突破”。今年

艺术节将通过江苏无锡、浙江南

浔、安徽黄山分会场，带动兄弟省

市文旅融合发展。2024南浔国际

亲子艺术季将打造全方位的艺术体

验。今年，首次举办的上海国际数

字音乐周，以及上海国际魔术周、

上海国际木偶艺术周等专业展演

板块，将为年轻人带来富有潮流感

的艺术新体验。

构建文商旅融合“新场景”。艺

术节将与上海旅游节、上海国际艺

术品交易周、“2024秋约魔都美术

季”深度联动，首次推出“遇见敦煌”

“英伦经典”等主题演展联票，串联

起文博场馆、城市文化新空间线

路。此外，艺术节还将联动各大商

圈，在城市摩登地标举办20余台沉

浸式演出，吸引更多国内外游客“相

聚在上海”。

本报记者

朱渊


