
本报讯（记者 金旻矣）首届上海国际光
影节正在举行，主会场自开幕以来已接待观

众超6万人次。记者从主办方获悉，自9月9

日以来，上海国际光影节门票多轮开票均遭

“秒杀”，为回应市民热情，目前主会场光影秀

已追加放票。即日起至9月27日，每天中午

12时在大麦网开放新增参观名额。

据悉，上海国际光影节主会场活动将持

续至9月27日。其中，南广场户外投影秀、中

央大厅3D穹顶Mapping秀、西花园“丁达尔”

梦境最为热门，西1馆内的全球景观照明产

业展、上海景观照明成果展等既能“看热闹”

又能“看门道”，尤其受专业观众的喜爱。在

上海展览中心建筑南立面和左右连廊，每晚

上演的新古典主义建筑户外投影秀演绎“光

的能量”。9月21日至27日，每晚18时起循

环展演，每场间隔约20分钟。不少市民早早

守候一饱眼福。时长8分30秒的室内3D穹

顶Mapping秀则是必打卡项目，每场最多可

容纳1600人同时观演。

目前，全市12个分会场已经陆续点亮。

9月21日，2024年首届上海国际光影节·浦东

分会场举办亮灯仪式，浦东新区借助其独特

的“流光乐章”主题，为市民游客呈现视觉与文

化盛宴。黄浦区则以“光咏经典”为主题，联动

上海旅游节、上海之夏国际消费季，从9月21

日开始推出“1+X”项精彩纷呈的系列夜景活

动。9月22日，以“时光溢彩——绽放斑斓溢

彩的璀璨之光”为主题的首届上海国际光影

节青浦分会场，在蟠龙天地点灯并盛大开幕。

主会场接待超6万人次
本报讯（记者 张钰芸）2025春夏上海

时装周将于2024年10月9日拉开序幕。昨

天下午，新闻发布会在沪举行，“全球首秀”

“创意联乘”“中国文化”等关键词多次出现，

显现出新一季活动将带来的热点话题。

作为中国时尚界的领军人物，吕燕将携

其品牌COMMEMOI担纲开幕首秀。新天地

秀场闭幕大秀则由英国著名时尚设计师品牌

VivienneWestwood倾力呈现。第18季蕾虎

先锋时装艺术节以“蕾虎 ·筋骨场”为主题，在

上海洛克 ·外滩源隆重揭幕，呈现时装发布、

时装展览和生活方式主题街区。

在800秀，KIDSWEAR以“无限魔方”为

主题，激发孩子不断探索未知的世界，在这里

找到属于自己的舞台。国际先锋品牌代表

KNWLS将于上海时装周期间在全球先锋概

念店ENG举办中国首发。10月19日上海时

装周收官之际，意大利知名奢侈品牌盟可睐

Moncler将呈献MonclerGenius沉浸式盛典，

这也是在中国上海首秀。

作为上海时装周订货季核心载体，MODE

上海服装服饰展本季亮相南丰集团旗下全新

商业地标“艺丰中心”。本季参展海外品牌超过

五成，来自韩国及东南亚地区的新兴品牌，亦成

为本季展会中的一大亮点。

据悉本季上海时装周还将联动长三角地

区，在有料空间，盛泽织造将汇集10家行业

领先的材料企业展示其创新成果。花桥时尚

创新大会将于时装周期间在晨风时尚创意产

业园举办。

老旧小区变温馨家园

新一批具有上海IP辨识度的原创个性类

商品集中亮相。昨天，第35届上海旅游节“老

凤祥杯”上海礼物设计大赛举行新品发布会，

首次发布了12件2024年度上海礼物新品，兼

具高颜值、艺术性和实用性，更有着上海独有

的烟火气和国际范。

首发亮相的上海礼物新品有：光明之城

角色造型盲盒和海派复古冰箱贴、“繁华上

海”路路通银条、神象西洋参礼盒、旗思曼

妙——馥郁双生礼盒、“上海 · 故事”新书

榜——“海上风景”系列、山海申韵——生境

艺术联名伴手礼、浦东美术馆艺术建筑氛围

灯和立体冰箱贴、外滩风华威士忌杯、《关

照》足金手绳、拉孜藏刀餐具系列、申酒白玉

兰申6申15系列礼盒和上海之韵系列茶具

酒具等。

其中，外滩风华威士忌杯设计灵感取自

经典建筑外滩16号，即现招商银行外滩支行

大楼。其杯型为260毫升的威士忌古典杯型，

通过全手工切割工艺将原建筑的诸多艺术细

节浓缩于杯身，仿若外滩建筑装饰。上海久

事文化传播有限公司市场总监唐铭泽介绍，

这款杯子由天然水晶制作，全手工切割，生产

成本与生产量和生产批次有关，单价预计定

在400元左右。

浦东美术馆艺术建筑氛围灯，呈现了浦

东美术馆标志性镜厅、观景长廊等建筑空间，

与背景中的陆家嘴“四件套”和镜厅反射出的

外滩万国建筑群夜景交相辉映。浦东美术馆

文化创意拓展部总监潘玥玲介绍道，这款作

品展示出建筑特色及陆家嘴地区的景致，寓

意这座城市的艺术之灯始终为市民点亮。根

据这个图案，又设计出“夜景立体冰箱贴”展

示标志性镜厅的夜景。

什么样的礼物会受游客欢迎？浦东美术

馆近一年共有9个重磅展览，自主开发的产品

300种，件数39万件，潘玥玲尤其提到爆款产

品“金苹果镜子”“透光书签”，单个产品销售

数量突破1万件，销售金额67万元，截至8月

底实现零售额近1100万元。潘玥玲调查发

现，观众对产品的需求主要体现在要具有地

区特色的文化创意产品，既要美感创意，也要

日常实用，还要价格公道，能凸显美术馆艺术

气息的特性。

上海市文化和旅游局重大活动办公室主

任、上海市文化和旅游事业发展中心主任李

平表示，未来“上海礼物”将更紧密地结合本

土优秀品牌、老字号企业、非遗传承人和众多

设计师，共同跨界创新，开发更多符合海派文

化的伴手礼，彰显上海的城市特色和文化底

色的海派生活方式。同时，“上海礼物”也将

进一步致力于向广大海外友人讲好上海故

事，传递海派文化理念，通过持续探索，为海

内外游客打造精致的“上海礼物”，让国内外

友人到上海后满载而归。

另悉，2024上海旅游节期间，上海市商业

联合会、上海市旅游协会联合开展了2024“上

海礼物”品牌评选和认定，最终确认421件商

品入围2024年度上海礼物商品。除了线上小

程序和今年5月刚刚在东方明珠塔零米大厅

开出的线下店，9月，上海礼物第二家线下店

在上海博物馆东馆开启试营业，与这座新晋

上海文化地标进行文商旅展新质联动。

本报记者 杨玉红
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即日起每天12时追加放票

合力打造“首发集合体”
10月9日开幕 海外品牌超过五成

金牛花苑实现加梯全覆盖、管线全入地

■ 小区闲置的空间更新为迷你花园
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首届上海国际光影节     春夏上海时装周

小区加梯全覆盖、楼道美化、管线入地、

闲置空间变身迷你花园……徐汇区金牛花苑

小区“三驾马车”克服困难、精细服务，将老旧

小区打造成为温馨家园。

加梯 成熟一个推进一个
徐汇区漕河泾街道金牛花苑是1996年建

成的售后房小区，有40个门栋，1056户居民

中60岁以上的占比超过50%。“老人们腿脚不

灵活，住在较高楼层的居民都想着、盼着加

梯。”金牛居民区党总支书记周红英说。

如何帮助居民圆“加梯”梦？第一关就是

要凝聚共识。居委会联合业委会通过各种

会议讲解加梯政策和补贴方案；鼓励居民组

建“加梯三人组”，成熟一个推进一个；针对

低楼层居民最担忧的问题——新增电梯井

影响采光、通风，第一时间制作了小区加梯

后的沙盘，让居民直观地看到加梯后的效

果；同时，将第一批完成加梯的12号楼、13

号楼打造成“样板间”，邀请居民去现场参

观；也充分考虑维护低楼层居民权益，施工

过程中同步对楼道设施修缮美化，增强低楼

层居民获得感。

加梯资金筹措也是一个棘手问题。居委

会和“加梯三人组”一次次上门宣讲政策、筹

资方案，并提出个性化的解决方案，比如说，

建议老人用子女公积金加梯，也有关系较好

的居民主动提出“自己暂代垫付，让业主分期

付款”等，最终用一个多月完成了首批16台电

梯的签约。接下来的11个月里，他们又用同

样的方法，完成了全小区剩余24台电梯的签

约，并实现了全部40台电梯100%筹资到位。

金牛花苑物业经理郁洪涛介绍，其间还创下

了居民对物业服务零投诉的纪录。

焕新 建长效机制保成果
在徐汇区房管部门支持下，金牛花苑小区

加梯工程同步“绑定”美丽家园建设，破旧楼梯

间变身干净清爽的廊道，水泥楼梯铺上了漂

亮的瓷砖，小区里“蜘蛛网”一般的线缆埋入

了地下，闲置脏乱的空间更新为一个个迷你

花园……小区环境“秒杀”众多商品房小区。

“小区环境变优美了，我们也同步提升了

物业服务标准。”郁洪涛说，自2023年起，他们

增加了一名保洁员、一名安保人员，将楼道保

洁由“扫地”升级为“拖地”，在迷你花园等区

域增设“宠物便便箱”……一系列服务也得到

了居民认可。让小区更新成果长期保持下

去，今年年初，根据第三方专业评估机构的评

估报告，物业公司向业委会提交了《调整物业

费标准申请》，建议物业费上调0.3元/平方

米。大部分业主表示，认可物业企业的服务，

同意物业费上调，但调整幅度最好不高于

30%。摸清了居民的意愿后，经过“三驾马车”

协商，决定收费标准上调0.2元/平方米，这一

方案在业主大会表决时，获得了超过83%业

主的支持票。 本报记者 杨玉红


