
乐见月饼“简约”而不“简单” 方 翔今日论语
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为持之以恒遏制“天价”月饼，

国家发展改革委、工业和信息化部、

商务部、市场监管总局等四部门近

期作了专题研究部署。从市场来

看，今年月饼市场刮起“简约风”。

今年中秋比去年早，月饼市场

热度已经开始攀升，由“繁”到“简”

成为趋势。    年国家修订发布

了          -    《月饼质量

通则》，今年4月 日正式实施。新

规定明确，月饼馅料不应使用鱼翅

等野生保护动物食材，不宜使用燕

窝等名贵珍稀食材。在标准和制

度上为月饼去奢化，是推动形成

“简约风”的重要力量。

月饼作为中秋节的传统食品，

简约化并不意味着失去特色与风

味，反而可以通过创新设计、精选

食材、独特包装以及融合文化元素

等方式，让简约化的月饼更加具有

特色。像三阳南货店、邵万生、真

老大房、泰康、王宝和等老字号月

饼纷纷创新，推出糟香蛋黄鲜肉月

饼、梅干菜鲜肉月饼、鱼香肉丝月

饼等，购买的客流量明显增多。

随着“Z世代”逐渐成为月饼市

场的主要消费群体，他们的消费需

求和购买行为与以往有所不同，更

加追求个性化和健康化的产品。一

些商家与知名品牌、艺术家或设计

师联名合作，共同打造具有独特风

格和故事性的月饼产品，吸引更多

消费者的关注和购买。像新雅月饼

推出与高达和          联名的月

饼，松鹤楼和苏州博物馆推出联名

款礼盒等，独特风格和有故事的月

饼产品，让年轻一代了解并体验中

秋节的传统习俗和文化内涵。

没有了过度包装的“烦恼”，

“轻装上阵”的月饼更有中秋味。

通过传承传统创新制作技艺、注重

传播方式以及强化文化认同，让月

饼成为连接过去与未来、传承与创

新的重要桥梁。

积极发展首店经济，锚定重量级旗舰店，为淮海中路
商圈能级提升注入强劲动力

梧桐树下打卡国际大牌
爱马仕、蒂芙尼、

卡地亚、始祖鸟……漫
步于梧桐树下的淮海
中路，你会逐一邂逅这
些国际知名品牌的首
店、旗舰店。为什么国
际品牌对淮海中路情
有独钟？是国际品牌
铸就了淮海路的高雅
时尚，还是淮海路独特
的韵味，让它们在此绽
放光芒？与品牌负责
人面对面，或能了解它
们与这条百年商街的
不解之缘。

本报讯（记者 郭剑烽）8月27

日，200箱、近2吨马来西亚鲜食榴莲

经上海浦东国际机场海关验放。据

悉，这是今年6月马来西亚鲜食榴莲

获得我国检疫准入后，上海口岸迎

来的首批马来西亚鲜食榴莲进口。

我国是世界上最大的榴莲进口

国和消费国，也是马来西亚榴莲最

大的出口市场，但此前仅限于进口

冷冻榴莲及其制品。和泰国、越南、

菲律宾鲜食榴莲不同，此次进口的

马来西亚鲜食榴莲为树熟榴莲，对

物流的时效要求更高。据进口商介

绍，此批货物从吉隆坡直飞上海，主

要供应上海及长三角。

据上海海关统计，今年前7个

月，上海口岸进口干鲜瓜果及坚果

142.5亿元，同比增长8.9%。

首批马来西亚鲜食榴莲抵沪

这两天，位于淮海中路901—

909号的 SonyStore（索尼直营店）

人声鼎沸，众多玩家聚集于此，亲身

体验首款国产3A游戏《黑神话：悟

空》带来的震撼效果。

很多年轻玩家所不知道的是，

这家店在此已开了二十个年头。

2004年，SonyGallery（索尼梦苑）正

式开业，2008年升级为索尼在大陆

地区的首家SonyStore。

“我们见证了这条商业街的繁

荣与发展。”索尼（中国）有限公司市

场部高级总监陈宁表示，这二十年

已经证明，进驻淮海中路商圈是一

个明智的选择。这里始终是上海最

繁华的商业街之一，具有优越的地

理位置和优渥的营商环境，更通过

不断进行业态调整和升级，以适应

消费者日益提高的需求。

近年来，网购强势崛起，对于实

体店发展冲击巨大。SonyStore的

破局之道是独特的产品体验、顾客

体验、专业咨询和售后服务等。陈

宁介绍说：“通过打造多元化场景，

创造丰富的购物体验。比如一楼的

直播体验区、手办拍摄区，二楼的影

音体验区、家庭投影体验区等，都能

让顾客享受到更好的场景体验和解

决方案。”

同时，SonyStore还注重与顾

客的社交互动。门店不仅举办各种

日常体验活动，还提供摄影课堂、外

拍活动等，让顾客学习摄影、交流心

得，更依托集团资源与IP合作，比

如正在举办的“索尼?孤独摇滚！”

联名活动，吸引大量年轻人到店打

卡，也为商圈贡献更多年轻客流。

谈及淮海中路为何能吸引如此

多国际品牌集聚，陈宁认为主要有

四个原因：“一是优越的地理位置

为品牌提供了巨大的曝光度和市

场潜力；二是丰富的历史文化底蕴

对追求高品质的顾客具有很强的吸

引力；三是一流的营商环境持续提

升了商圈的软实力；四是黄浦区政

府对外资企业一直非常支持，持续

与品牌保持沟通，并帮助解决实际

困难。”

展望未来，陈宁对淮海中路商

圈充满期待：“希望这里成为更具人

文性、未来感和融合性的商业街区，

氛围更加时尚和充满活力，吸引更

多海内外的旅游者和本地消费者来

体验、消费。”

作为全球最大的炸鸡品牌快餐

店之一，Popeyes在淮海路开出中国

首店时，曾一度出现与本土“排队

王”光明邨大酒家排队队伍“会师”

的盛况。一边是热衷于传统美食的

上海老饕，另一边则是追求新奇口

味的年轻人，两拨人潮在淮海路上

交织出一道独特的风景线。

“我们选择在淮海中路商圈设

立中国首家门店，因为这里不仅是

年轻潮牌的聚集地，更拥有着蓬勃

的商业活力和浓厚的时尚氛围。”

Popeyes中国区总经理葛俊表示，

淮海中路吸引了众多追求时尚与

品质生活的年轻消费者，也是国内

外知名品牌争相入驻的热门地段，

多元化的消费环境和高度集中的

年轻时尚客群，能为Popeyes提供直

接接触市场、快速响应消费者需求

的机会。

落户淮海中路以来，Popeyes的

经营效果和吸引客群情况达到了预

期。“淮海中路商圈作为上海的时尚

与商业中心，拥有极高的人流量和

消费潜力，为Popeyes提供了一个向

全球消费者和全国客户展示的最佳

平台。我们利用这一地理优势，成

功吸引了大量年轻消费者。”

面对潮流市场的快速变化，

Popeyes不断探索和引入新的食材、

烹饪技术和设计理念，确保每一款

产品都能紧跟甚至引领时尚潮流。

比如，去年11月，Popeyes创新推出

系列热奶昔饮品，率先在奶昔品类

引入蒸汽加热工艺，打造出首款蒸

汽热奶昔产品，一经推出便深受众

多年轻人喜欢。

对于在淮海中路商圈未来的

发展，葛俊充满期待：“我们将在淮

海中路商圈继续深化品牌影响力，

用‘灵魂美食’和‘热爱生活’的态

度，拓展更多元化的产品线和服

务，为消费者带来更丰富、更高品

质的餐饮体验。同时，也希望与其

他品牌与企业加强交流合作，共同

推动商圈的整体发展和提升。”

“淮海路796”江诗丹顿之家、

优衣库上海淮海中路全球旗舰店、

HAUS NOWHERE SHANGHAI、

nikoand...上海全球旗舰店、ECCO

全球旗舰店、FILA淮海路旗舰

店……这些国际知名品牌落户淮海

路，背后都有着同一个操盘手——

淮海集团。

作为深耕淮海中路的区属商业

企业，淮海集团以“立足淮海路，创

新淮海路；走出淮海路，传播淮海

路”为发展理念，不断探索与突破，

致力于将淮海中路商圈打造成为全

球瞩目的“高雅时尚”商业街区。

在此目标下，淮海集团充分利

用淮海路商业街的品牌影响力，积

极发展首店经济，锚定重量级旗舰

店，通过引进具有国际竞争力的战

略合作伙伴，持续建设市场化、法治

化、国际化一流营商环境，为淮海中

路商圈的能级提升和核心竞争力增

强注入了强劲动力。

下一步，淮海集团将依托淮海

中路“一轴两圈”的总体规划，围绕

“更人文、更未来、更融合”的三大主

题，进一步推动商圈的转型升级，通

过串珠成线、扩线成圈的策略，全面

强化跨界战略合作，力求将淮海中

路商圈建设成为国际知名高端品牌

的高度集聚地，新业态、新模式持续

领跑的先锋，以及首店、旗舰店引领

时尚风向的消费地标，擦亮世界级

消费“金腰带”。 本报记者 张钰芸

深耕二十年
是明智之选

老饕与年轻吃货
在这里交汇 持续赋能商圈

国际化进程

■ 网红炸鸡
店受年轻人
追捧
本报记者
刘歆 摄

本报讯（记者 金旻矣）今天

上午，2024上海国际广告节开幕。

本届广告节以“兴智 ·新质”为主

题，由会、展、赛、节四个板块组成，

聚焦“创意+技术”的数字化进程，

共同探讨广告行业如何实现新质

生产力的跃升。

2023年度上海广告业发展白

皮书发布。去年，上海广告规上企

事业单位广告业务收入2945.9亿

元，约占全国四分之一，同比增长

23.7%，创历史新高。市统计局数

据显示，今年上半年本市广告规模

以上企业营业收入为1289.1亿元，

同比增长16.2%，广告业规模快速

提升，产业活力不断释放。

同时，产业数字化稳步推进，

科技创新层出不穷。2023年，本市

85.3%的广告发布费投向互联网媒

体，互联网广告发布收入共计

1213.3亿元，同比增长26.9%，其中

移动互联网占60.4%。人工智能、

虚拟仿真、区块链、大数据等新一代

信息技术在广告领域广泛应用，AI

智能生成、虚拟影片制作、AI音视

频技术等科技创新案例不断涌现，

推动广告业向价值链高端延伸。

去年广告规上企事业单位业务收入创新高


