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土布，也叫老布，拥有六
百多年历史的崇明土布，享有

“衣被天下”的美称，其纺织技
艺被列入上海市非物质文化
遗产代表性项目。崇明人用

“一瓤棉花做到头”来概括土
布从棉花采摘到纺纱织布要
经过的近  道工序。
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今日论语

·追风者國風

最近，普陀区人民法院审理

了一起因闯红灯引发的惨案。一

名行人闯红灯，与电动车发生碰

撞，导致电动车车主摔倒后被机

动车碾压身亡，事发后还逃离了

现场。这名行人为自己的行为付

出了代价，因犯交通肇事罪，被判

处有期徒刑二年六个月。

在交通参与者中，行人往往

是弱势的一方；发生交通事故，行

人更有可能是受到身体伤害的一

方。因此，人们一般不会把行人

与“交通肇事”联系在一起，更不

要说犯下交通肇事罪。对于行人

闯红灯之类的交通违法行为，不

少人认为只是轻微违法，没有引

起足够的重视。而上述案例证明，

不仅行人的“小违法”可能酿成严

重后果，而且行人也可能犯下交

通肇事罪，需要承担刑事责任。

行人被判处交通肇事罪，还

有其他案例。有行人随意横穿

非机动车道，不慎与电动车相

撞，导致电动车驾驶人摔成重

伤；有行人逆向行走在非机动车

道上，并闯了红灯，没想到背包

挂倒了电动车驾驶人，导致后者

被机动车碾压致死……这些案

例中的行人都被判构成交通肇

事罪。此外，机动车会购买交强

险等保险，行人则一般不会购买

这类保险，一旦需要赔偿，只能

全部由自己承担。

行人“肇事”的警示，值得所

有人牢记。只要是交通参与者，

无论是开车、骑车，还是走在路

上、乘坐车辆，都应当遵守交通法

规，尽到谨慎注意的义务。《中华

人民共和国道路交通安全法》第

二条规定：“中华人民共和国境内

的车辆驾驶人、行人、乘车人以及

与道路交通活动有关的单位和个

人，都应当遵守本法。”执法和司

法实践也越来越强调，不是“谁弱

谁有理”，而是“谁违法谁担责”。

增强交通守法意识，既是保

护自己，也是为了他人。交通安

全与秩序，需要所有人共同守护。

行人“肇事”的警示 纪 玉

本报讯（记者 易蓉）今天，高等教育评价机
构软科发布“2024软科世界大学学术排名”，展示

了全球领先的1000所研究型大学，中国内地共

有203所大学上榜，其中13所位列世界百强。

盘点上海高校成绩单，今年再次有所突

破。共有14所高校榜上有名，上榜总数与去年

持平，位列全国第4。

13所位列世界百强高校为：清华大学、北

京大学、浙江大学、上海交通大学、中国科学技

术大学、复旦大学、中山大学、华中科技大学、

南京大学、武汉大学、中南大学、西安交通大

学、四川大学。

软科发布
世界大学学术排名

上市量增加
新鲜肥美的梭子

蟹、闪闪发亮的带鱼、

排列整齐的条虾和望

潮……在长宁美天太

阳菜市场的二楼，东海

“第一口鲜”摆在了水

产摊位最显眼的位置，

不断有市民前来购买

尝鲜。

从铺满碎冰的大

筐上拿起一只梭子蟹，

上下掂掂，前来买蟹的

李先生满意地笑了笑：

“分量蛮重的，说明蟹

肉饱满，不空。”再反过

来看看肚皮，银白发

亮，还有些鼓鼓的，颇

为肥硕厚实。“这批蟹

蛮新鲜的，买回去清蒸

一下，肯定鲜掉眉毛

了。”

和李先生一样爱吃

梭子蟹的市民可不少。

摊主告诉记者，梭子蟹

在8月初刚上市的时

候，“尝鲜价”可不便宜，

但生意依旧不错。这两

天随着上市量增加，价

格已经明显下滑。现在

2-3两一只的新鲜梭子

蟹售价20元到28元一

斤，4-5两的大蟹则超

过40元一斤。“价格一

下来，买的人就更多了，

一天能卖100斤左右。”

而在各大生鲜平台上，梭子

蟹同样是热卖商品。记者在叮咚

买菜App上看到，“梭子蟹尝鲜”已

经位列搜索热门关键词榜首，平

台也为其开辟售卖专栏。目前在

售的梭子蟹大小从1两到5两不

等，而且还是张牙舞爪的鲜活蟹，

因此其价格也比小菜场里高出一

截。叮咚买菜水产商品开发黄亮

透露，梭子蟹销售在8月上旬已迎

来高峰，再加上今年新增了三大

直采基地，销售量同比去年增长

超30%。

江杨水产品批发市场是上海

最大的水产货运集散地，从8月初

开始，一车车的东海海鲜就运送

到了这里。“批发价每天都有波

动，一方面要看当日的捕捞数量

和市场需求，另一方面则和梭子

蟹的规格、公母、是否残缺，以及

鲜活程度等有关。”江杨水产品批

发市场相关负责人表示，目前3两

左右的鲜活小娘蟹50

元/斤，4-5两梭子蟹为

52元/斤，5-6两58元/

斤，6-7两63元/斤。

选蟹有攻略
市场上这么多梭

子蟹，应该怎么挑呢？

业内人士表示，梭

子蟹分为公蟹和母蟹，

公蟹肚脐呈尖三角状，

挑选时要看公蟹蟹壳

的尖角处，白色部分越

往尖角处延伸，蟹肉就

更饱满；母蟹，肚脐呈

倒三角状，现在这个时

节只有小娘蟹，是还没

有交配过的母蟹，挑选

时注意看肚脐颜色，深

色部分越深就越壮。

此外，可以按一下肚脐

两侧，发硬则肥，发软

则空。

消费者还可以注意

一下螃蟹身体要保持完

整，别有掉腿和松弛下

垂的，蟹腿跟身体连接

不紧密的，那就是快要

死的螃蟹。螃蟹的外表

要有光泽、纹理清晰，外

壳坚硬完整、相对分量

重的是好蟹。

“小娘蟹也叫二母

蟹，是对已经发育完成

却还没产过卵的梭子

蟹的称呼，其蟹肉细嫩

饱满，而且兼具了公蟹和母蟹的

优点，口感很不错。”该人士表示，

梭子蟹刚上市价格相对较高，比

较适合尝鲜。8月中下旬开始捕

获量会有一个比较大的增长，届

时价格会有较大幅度的下降，也

是尝鲜的好时机。

清蒸、葱油、香辣，还有和年

糕一起爆炒……在上海人的餐桌

上，梭子蟹有着多种做法。从保

留原汁原味的清蒸，到更能激发

鲜香味的葱姜炒，都是不错的选

择。而在梭子蟹登场之后，其他

小海鲜也将陆续上市。

据了解，待到9月中旬东海全

面“大开渔”后，渔民可以使用双

拖网、帆张网等网具捕捞海产

品。届时，带鱼、黄鱼、鲳鱼、鳗

鱼、米鱼、鱿鱼、墨鱼、九肚鱼、龙

利鱼等更多海鲜品种将重返上海

市民的餐桌，消费者也能吃到更

多新鲜海产品。

本报记者 张钰芸
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东海开海，第一口鲜来了！8月以来，走进小菜场
的市民发现，梭子蟹、条虾、鱿鱼等东海海鲜源源不断，
为上海人的餐桌带来了“海味盛宴”。其中，张牙舞爪
的鲜活梭子蟹更是占据“C位”，成为了农贸市场和电
商平台上热销的时鲜货。

土布不土
崇明非遗土布
吹起“国潮”风

■ 创意土布香囊

在崇明竖新镇的“木棉花开”

手工坊里，有这样一群人，他们将

延续崇明土布技艺作为自己的事

业，尝试用现代的设计理念展现土

布中蕴含的浓浓乡愁，并用数字化

手段为崇明土布纹样建数据库，将

这份非遗之美永久留存。

记录土布纹样“源代码”
“木棉花开”手工坊的创始人

宋荣耀是土生土长的崇明人。以

前，崇明家家户户都有土布，姑娘

陪嫁多以土布作为嫁妆，俗称“压

箱底”。但随着时代发展，人们有

了更多的选择，土布也渐渐沉寂在

了衣柜中。

从小喜欢做手工的宋荣耀尝

试把手工和家里的土布结合起来，

从中发掘出了无限的乐趣。此后，

她更勇敢地从“朝九晚五”中走出

来，全身心投入到土布传承的工作

中，自2013年起成为了“木棉花

开”手工坊的创始人。

“我们的土布大多是从老百姓

家里收来的，少则有50年的历史，

有些随着岁月洗礼，逐渐黯淡发

黄；有些土布大批量制成商品后

‘库存告急’，用完后可怎么办？”宋

荣耀开始担心，随着时间的推移，

土布的技艺和纹样会面临失传，

“所以我们想到把土布的纹样用数

字化方式记录下来，以后再有需要

就可以根据它的‘肌理’进行‘复

刻’”。

数字化记录，不仅仅是拍照存

档那么简单，而是一个相当费时费

力的过程。先要剪下一块土布纹

样的单元格，沿边缘稍稍剪开一点

露出线头，然后依照纱线的经纬排

列一一对应，记录颜色、股数，再通

过电脑输入到专业的纺织软件中，

土布纹样的“源代码”便会被保存

下来。

经纬线纵横交错，经过巧思妙

手，产生的纹样千变万化，因此土

布纹样的收集没有上限，建数据库

也是一项细水长流的工程。“已经

完成600多种纹样的数字化，这项

工作会一直继续下去。”宋荣耀和

她的伙伴袁赛萍都是慢性子的人，

并不急于给自己设定目标任务。

为土布注入时尚血液
在数字化时代，非遗传承也需

要与时俱进，除了“建档保存”，还

要让更多人走近它们、了解它们。

近些年，宋荣耀不仅邀请岛外的人

走进工坊，体验土布从一丝一缕

到成为商品的全过程，还带着土

布产品走出崇明，不仅为土布非

遗提供了更广阔的展示平台，也

为村民提供了就业、创业的机会，

实现共同致富。

土布由于是手工纺织，门幅较

窄，通常为90～110厘米。以此为

原料，适合制作成家纺、配饰、家居

用品等，尤其是近年文创产品风靡，

为土布赋予了许多新的可能性。

“非遗技艺要真正得到延续，

必须要被年轻人认可、被市场认

可。”宋荣耀说，“好在现在年轻人

对国风和传统文化的兴趣比我们

想象的还要强烈。”这也令她下决

心和团队一起，把更多的时间和精

力花在耐心打磨产品上。

上月，“木棉花开”出品的土布

香囊火出了圈，在知名艺术生活方

式品牌野兽派的店铺上线后销售

火爆。这两款被制作成人参和乌

龟形态的布艺手作香囊，成为了野

兽派和百年国药老字号童涵春堂

联名推出的系列礼盒产品。

“当时品牌找到我们，提出想

用崇明土布制作两款‘特型’香

囊。我们觉得很有意思。”宋荣耀

与袁赛萍一起，很快有了设计思

路，人参香囊的塑形很考验耐心，

尤其体现人参的参须和表面纹理

等各种细节，制作过程需要运用拼

接、刺绣、手缝等工艺，要一针一线

地缝制。纯手工制品很费人工，一

天只能做几只。宋荣耀还找来了

好几位村子里擅长手工的老人家

一起来帮忙才完成所有的制作。

跨界融合的文创产品不仅需

要专业技术，符合时代审美的设计

和做工同样不可或缺。土布不仅

仅是一块面料，在时代的变迁中，

除了传承下来的织造工艺，它还被

人们赋予了丰富的情感和温度。

“这次合作也打开了新的大门，让

我们对如何用更创新的方式传承

和推广崇明土布文化有了更多的

思考和探索。”宋荣耀说。

本报记者 解敏


