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文体新闻 文娱

本报讯（记者 朱渊）第五届上
海国际舞蹈中心青少年舞蹈节暨舞

蹈比赛日前落幕，共有166组选手

的节目登上了决赛舞台。活动不仅

为爱好舞蹈的孩子提供自我展示的

舞台，还特邀辛丽丽、王亚彬、吴虎

生等国内外舞蹈名家举办了6场舞

蹈大师班、2场名师讲座，以及专题

舞蹈训练营，让小舞者收获专业化、

多元化的舞蹈体验。

上海国际舞蹈中心自2019年

起推出青少年舞蹈节暨舞蹈比赛，

面向全国7—15岁的青少年舞蹈爱

好者和学习者，舞种涵盖中国舞、芭

蕾舞、现代舞和街舞等。本届青舞

节于今年2月启动报名，共收到了

来自上海、江苏、河南、重庆、山东、

福建、吉林、辽宁等8个省市的近

400个节目报名，报名选手近千人。

本届青舞节先后举办了一系列

丰富多彩的活动，点燃青少年的艺

术热情和创造力，为热爱舞蹈的孩

子搭建多元、创新，具有国际视野的

平台，打造一个公益化、国际化、专

业化的青少年舞蹈盛会。上海国际

舞蹈中心发展基金会理事长王延表

示：“我们希望通过青舞节这个平

台，让更多有舞蹈梦想的孩子，可以

在最一流的环境里接触舞蹈，在孩

子们幼小的心灵里埋下一颗热爱舞

蹈、感受艺术之美的种子，在艺术的

浸润下完善健康人格，树立更大的

文化自信。”

14岁的郭映全连续五次参加

青舞节比赛，这次荣获了中国舞一

等奖。青舞节见证了她的成长，知

名舞蹈家的点拨，更让她受益匪

浅。她说：“每次表演完，评委专家

都会现场点评，让我知道自己能在

哪里做改进。他们的专业指导，让

我有了努力的方向。”舞蹈老师刘勇

带着学生从福建远道而来。这次，

他们有三组节目入围决赛。一周时

间里，学生在比赛之余还先后参加

了青舞节的各类大师课和训练营等

活动。刘勇说：“感谢国舞中心能给

广大青少年提供这么好的平台和机

会，让他们打开视野、收获成长。”

联动“上海之夏”
带动文旅消费
晚上7时，游客“向北”正在静

安大悦城的《咒术回战》快闪店选

购商品，身上还背着一个在西山

居展台打卡领取的“黄鸡大笑

包 ”，一看就是刚刚参加完

ChinaJoy。她介绍，静安大悦城正

在举办“闪耀！次元盛典”的活动，

为ChinaJoy游客提供包车服务，从

展会直达商场继续“二次元之旅”，

她就是乘坐包车来的。这几天，像

“向北”这样参加完展会，再到上海

各大二次元打卡胜地逛逛的游客

随处可见。ChinaJoy的举办，对整

个上海的文旅消费场所都起到了

引流和辐射带动的作用。

今年，ChinaJoy联动“上海之

夏”国际消费季，通过主流媒体和

网络平台向观众推荐 100项

ChinaJoy期间举办的展览、演艺、

商业活动。联合百联、银联、久事、

携程等企业推出8项联名活动或

专属优惠，为观众定制“ChinaJoy

之旅”打卡路线，方便外地观众体

验上海丰富精彩的文旅资源。银

联网络监测数据显示，ChinaJoy周

边1公里的商户，7月22日—7月

28日的消费笔数、消费金额环比

上周同期分别提升 7.07%和

12.39%。携程平台数据显示，展

馆10公里范围内酒店预订量同比

增长 12.61%，比今年 5月增长

19.41%，浦东花木地区众多酒店提

前满房。展会对演出客源也有明

显带动效应——黄浦区演艺消费

环比增长30%；离展馆最近的东方

艺术中心，3天累计超过15000人

到场观演，售票率超过85%。

国风国产火热
吸引更多朋友
每年的ChinaJoy，也是一个国

内外游戏设备、作品同台竞技的

大舞台。今年，冲着“国产”来的

玩家也多了不少。哔哩哔哩展台

的新国风古物收集手游《物华弥

新》，联合《国家宝藏》以及四川博

物院、成都博物馆、河南博物院、

三苏祠博物馆等，将文物与博物

馆知识融入游戏，玩家可以和“银

香囊”“上阳台帖”“十二花卉杯”

等古物角色同行，开启一场沉浸

式文化体验之旅。底蕴深厚的国

风元素，让《物华弥新》活动区成

为了一处热门打卡点。玩家小洪

排队进场的第一站，就来《物华弥

新》体验漆扇制作，随后还准备去

三七互娱感受一下今年推出的中

药科普类游戏《小神农寻百草》。

她说：“小时候妈妈就给我看中国

历史故事，所以我对文博领域都

一直很关注，成了一个国风爱好

者，手机里的游戏也大多都是这

种类型。”

国风游戏火热，国产设备也

惊艳亮相。华为带来的鸿蒙原生

游戏展区，带来了《光·遇》《永劫无

间》《以闪亮之名》《重返未来：

1999》《开心消消乐》等40多款鸿

蒙原生游戏。展台工作人员介绍：

“鸿蒙原生游戏版本可以利用AI

技术为玩家记录游戏中的精彩时

刻，另外云渲染技术、AI超分和插

帧技术也会使得游戏的画面更加

精致和流畅。”现场的鸿蒙全场景

体验区，玩家还能感受游戏在手

机、智慧屏乃至于汽车等各种设备

之 间 的 无 缝 切 换 畅 玩 。 在

ChinaJoy现场，不仅能看到国产游

戏本身的创作水平不断提升，还能

看到游戏技术引擎、人工智能以及

游戏赋能社会各领域的成果。

中国游戏市场的兴盛，也吸

引了许多国外的创作者。不仅有

头部厂商每年亮相，在本届

ChinaJoy首次设立的“ChinaJoy

Express试玩区”中，还有不少中小

型的海外游戏团队成为ChinaJoy

的“新朋友”。日本游戏发行公司

HYPERREAL总监川端骏太此

次便带了两款新作品前来给中国

玩家体验：“我们很想进入中国市

场，借助展会的机会，我们想扩大

这两款游戏的认知度、提高人气，

也希望能在中国找到合作伙伴，

帮助我们一起推动游戏在中国的

发行。”

本报记者 吴旭颖

ChinaJoy场内火爆联动场外热闹非凡

和辛丽丽等舞蹈名家面对面

“小舞蹈家”登上大舞台
本报讯（记者 徐翌晟

实习生 胡逸云）松江有着

“上海之根”的称呼，如今又

形成了“南有影视城，北有艺

术城”的文化产业发展新格

局。昨天，云堡未来市艺术

城项目启动了，该项目致力

于打造长三角 G60科创走

廊艺术文创新地标，围绕

“艺术消费、版权交易、工业

设计、时尚创意”四大产业

板块，整合艺术文创产业链

资源，吸引上下游产业要素

集聚，形成规模效应与创新

合力。

坐落于洞泾镇的云堡未

来市艺术城以美术馆为核心，

致力于美育普及和本土艺术

人才培养，推动中国优秀文化

走出去，同时吸引全球艺术家

与创作者汇聚交流。

云堡未来市艺术城将精

心打造一系列沉浸式、互动

式的艺术新消费场景，如充

满青春活力的“哈灵青年街

区”，其中将包括丰富多元的

艺术原创IP集合体以及展现松江

各街镇特色文化、美食、物产、非遗

技艺的风物市集等。“云间在线美

育大课堂”同时发布，依托松

江洞泾镇的在线新经济力量

与云堡未来市的美育资源，

通过数字平台让美育教育惠

及更广泛的人群。

上海青年艺术博览会组

委会、上海嘉禾拍卖有限公

司也分别与云堡未来市艺术

城达成了战略合作意向，上

海嘉禾宣布了2024年嘉禾

秋拍松江专场的合作计划。

此外，艺术城还与艺术家陈

家泠工作室及李见深工作室

达成了战略合作意向。

同时举办的首届上海青

年艺术创新力大会上汇聚了

众多青年艺术家、设计师及

文创企业精英，他们的探讨

围绕“艺术新消费与在线新

经济”进行，分享关于艺术、

人生与创新的对话，探讨如

何通过创意市集平台激活艺

术消费潜力，打造具有独特

魅力的文化IP。

艺术中国集团董事长方

彬表示，云堡未来市艺术城

将积极助推经济与文化、科技与艺

术的相互融合，为提升“上海文化

品牌”影响力贡献一份力量。

昨天下午，第二十一届中国国际数码互动娱乐展览会
（ChinaJoy）在上海新国际博览中心闭幕。本届展会吸引观
众36.7万人次，其中上海本地观众占比42%，其他地区观众
占比58%，海外观众近8200人。正值首届“上海之夏”国际
消费季，参加完ChinaJoy的观众还可以凭借展会票根，享受
“遇见拿破仑：消失的宫殿”“永恒的巴黎圣母院”穿越时空
沉浸式VR之旅等多项文旅活动的打折优惠。

这个“上海之夏”有点好玩
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▲《物华弥新》展台 体验漆扇制作现场人头挤挤
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制作的漆扇

■ 华为的鸿蒙原生
游戏展区 吴旭颖 摄

■ 辛丽丽（左）在指导孩子

打响 品牌上海文化


