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有人说它是“按摩神器”，有人说它是视频化的爽文，

网络微短剧因其短小、精练、节奏明快、易于消费的特点，

迅速崛起并占领市场。但作为新兴的文化业态，网络微短

剧在高速发展过程中，也出现了类型化、同质化、格调不高、

发展受限等突出问题。如何助力微短剧突破发展瓶颈、抓

住时代机遇、实现高质量发展，成了昨天在京闭幕的“网络

文学+”大会上高度关注的议题。

新业态亟待新突围
曾几何时，搜索网络微短剧，常看到诸如“养子与后妈

的虐恋”“腹黑太子爱上女杀手”“闪婚后才得知丈夫是首

富”等博人眼球的营销词条。和当年的网络文学一样，网络

微短剧去年以更快的速度经历了野蛮生长的阶段。

为什么微短剧去年突然井喷式发展？点众科技董事长

陈瑞卿认为，经历了2022年的萌芽状态，网络文学为微短

剧输送了大量人才，85%以上人才的储备来自于网络文学

作者、编辑。另外，网络文学多年来沉淀了大量IP，在内容

上提供了充足的改编支撑。

爱奇艺戏剧中心总经理李莉提供了一份微短剧用户画

像的研究，发现网络文学与微短剧用户有着高度重合。首先

是热门标签高度重合，比如说女频的甜宠、穿越、霸总，男频

的逆袭、穿越、重生。另外，网络文学受众60%以上是Z世

代，网络微短剧受众Z世代比例也高达65%。同时，网络微

短剧跟网络文学都有探索海外市场的巨大潜力和可能性。

网络文学作家因而成为较早感知到微短剧“春江水暖”

的一批人。网络文学作家缪娟分享起自己的经历，网文在

以前都是被问“是不是要去配合影视剧的发展？”如今这个

问题慢慢变成了“是不是可以去配合微短剧的发展？”

据统计，去年市面上各种类型的微短剧加起来大概在

1万部，七成甚至更高来自于网络文学的改编。有相关人

士称“2023年年初的时候，微短剧我们自己都不太看，觉得

太‘下沉’了”。到去年年底，尽管微短剧数量上集中爆发，

内容上依然同质化严重。由此看来，当下微短剧行业正在

努力的方向，是在爽的基础上把价值观摆正，以及从创作上

进行一场“突围”。

高收益呼唤高质量
微短剧成本低、周期短、回报高，一个题材火了，立马引

来大量剧组跟风投拍。最早拿一部苹果手机，花5万元就

可以制作一部微短剧，现在微短剧从30集到100集，成本也

不断增加，现在行业已经有100万元以上成本的剧了。

即便是100万元的投入，放眼长剧集领域，只是杯水车

薪，更不用说回报上的巨大反比。比如，一部闪婚题材的网

文《我的老公是豪门》，付费小说去年的收益是3亿元左右，

而改编成的微短剧票房已有2亿元左右。

以某音平台为例，该平台短剧负责人王晨透露，目前在

平台上每天主动搜索短剧的用户数量翻了一倍，对短剧有

付费意愿的用户提升了10倍，付费金额增长了5倍。

网络微短剧，成为口红经济现象的新型受益者。一次

充值从几毛钱到数十元不等，观众便可以获得一定的情绪

价值。“爽”，让亿万观众趋之若鹜；“赚”，让周星驰等一批有

名的演员、导演纷纷下场；“+”，让文旅行业、众多品牌看到

了微短剧的巨大能量，让微短剧从内容消费产品变成赋能

工具，去促进文旅繁荣、行业发展、营销带货。

几乎所有的长视频平台都针对网络文学IP的改编做出

了一些尝试，各平台也都推出了自己的扶持计划，发力精

品微短剧。据悉，某音在今年暑期档以及后续的各个档

期内，在题材上做各种创新，包括家庭喜剧、年代剧、科幻

剧、反诈剧、国安剧、消防

剧和医护剧，在这些内容

上突破原来的爽文、战神

等题材，把更好品质的内

容分享给用户。

阅文集团短剧负责人

杜昊表示，高质量的内容

创造离不开清晰的IP改编

路径和平台的流量整合扶

持，精品化和题材创新势

在必行。身处创作至关重

要的一环，作家、编剧锦沐

认为，不管作品是哪种类

型，精品化是每一个创作者

的根本诉求。精品化和市

场化并不冲突，尊重创作者

自由、独特的表达，就可以

打破同质化这个僵局。

驻京记者 赵玥
（本报北京今日电）
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至真园，终开放
在《繁花》摘得五朵“白

玉兰”之际，在松江车墩的上

海影视乐园正式向剧迷和游

客发出邀请——《繁花》拍摄

地“黄河路”将于7月27日傍

晚亮相，并在之后三个月每

晚开启沉浸式体验之旅。

现实里，“苔圣园”门前

的留念照曾一度火热社交媒

体，但已然落寞的黄河路无

法满足剧迷，哪怕在苔圣园

酒家点上一桌本帮菜，也仍

觉不过瘾。现在，《繁花》拍

摄地“黄河路”经过原班美术团队半年

整修，将以饱满的状态迎接喜爱这部电

视剧的观众和游客。虽然目前不少酒

家内部仍在加班加点做最后的装修，但

步入上海影视乐园“黄河路”，上世纪90

年代黄河路沿线的多家饭店尽收眼底，

目之所及皆为琳琅满目的饭店招牌，

“金八仙大酒店”“天外天酒楼”“雅园酒

家”“东南亚大酒店”等霓虹错落有致，

每一家饭店都有自己的特色和故事。

作为“黄河路”甚至整部《繁花》的

焦点，见证了时代风起云涌的“至真园”

以最为引人注目的店面坐落于黄河路

定兴路路口。步入刚刚修整一新的“至

真园”，穿过金碧辉煌的大堂，走上铺着

红毯的旋转扶梯，胡歌和辛芷蕾仿佛就

在眼前。时代的梦想如华丽的水晶灯，

也如窗外的霓虹闪烁。

仅夜场，须预约
霓虹灯是上世纪90年代上海最具

有标志性的符号之一，乐园方面表示，

为了更好地呈现当年黄河路的风采，开

放参观时间仅限夜场，2024年7月27日

至10月7日，夜场营业时间请关注影视

乐园公告。

据了解，此次《繁花》黄河路拍摄地

实行实名制预约参观，凭预约码通过核

销后方可进入，“请您于预约时间段内

于《繁花》黄河路拍摄地入口处有序排

队等候进园参观。您的实际入场时间

可能与预约时间不一致。若区域已达

游客最大承载量，上海影视乐园将现场

摆放《限流通告》；或您错过当日的预约

时间段，您的实际入场时间可能会被延

后，请您于入口处有序排队等待进入黄

河路拍摄地。”

相关负责人表示，此次黄河路拍摄

地开放，热诚欢迎剧迷及游客，但为了

保证沉浸式参观体验效果，建议游客每

场参观时间不超过30分钟，并严禁携

带滑冰鞋、滑板车、自行车、电动车、宠

物、易燃易爆品及其他危险品进入，“严

禁以直播带货、广告拍摄、影视剧拍摄、

短剧、商用短视频拍摄、好物推荐等任

何方式对场景及场景内元素进行商业

化利用，现场工作人员如发现您有上述

违规行为，有权对您进行劝告阻止、有

权要求您删除上述

内容。”另外，届时乐

园将同步开启“喵星

人狂欢夜”，在排队

等候或参观完毕黄

河路后，也可以惬意

地逛逛夜市，感受穿

越光影的味蕾盛宴。

本报记者 孙佳音

兜
兜

看
看

景

这个冬天，你有去过黄
河路打卡吗？人潮汹涌中，
有遗憾“至真园”原型苔圣
园酒家之于电视剧《繁花》
略显简陋吗？
这个夏天，下周末起，

《繁花》拍摄地“黄河路”就将
华丽亮相。霓虹闪烁间，你
可以走进《繁花》片场，也走
进上世纪末黄河路的岁月
流转与时代风华。
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■“黄河路”上店招林立，

等你来打卡
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