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上周末刚刚在电影院二刷了《排球少

年！！垃圾场决战》的Naka，背着一个亮眼的

橙色“痛包”，出现在今早上海展览中心开幕的

中国国际动漫游戏博览会（以下简称：CCG

EXPO）入场观众行列。“痛包”是一种专门设计

了透明层用以展示周边的包包，Naka在其中

摆满了《排球少年！！》主角日向翔阳的周边。

今天，顶着38度的高温，她是冲着展会为今年

奥运设立的“CCGEXPO?羚邦运动主题街区”

而来，《排球少年！！》就是主题街区的5个运动

主题IP体育挑战项目之一。

二次元早已不是“宅男”“宅女”的专属，像

“Naka”这样追逐某个动漫IP参与各种线下活

动、去商场和展会购买衍生品，已经成为新一

代二次元群体文化生活的常态。

今早开幕的CCGEXPO现场，云集了国内

外各大热门动漫游戏IP。除了《排球少年！！》，

“CCGEXPO?羚邦运动主题街区”还囊括了

《蓝色禁区》《黑子的篮球》《强风吹拂》《摇曳露

营》这几个火热的运动类型日本动漫，让运动

番爱好者趋之若鹜。

CCG EXPO于2015年首创的集卡活动

——国色天香Plus卡牌活动，也一直是各大动

漫游戏IP争相亮相的平台。本届展会，活动再

度升级，汇聚来自全球的30多个知名IP，以独

家盲盒卡包的形式，让观众在现场拆盲盒、换

卡片，社交互动趣味

十足。

CCGEXPO也一直致力于打造自己的IP

形象——看板娘茈绫。借着展会20周年的契

机，茈绫不仅登上了20路公交车的车身，还与

邮政、餐饮、金融行业均有联动，已经积攒了自

己的一批粉丝。每年为收集茈绫限定卡片而

来CCGEXPO的观众也不在少数。

“不只是CCG。”来自江苏的观众小徐说，

“上海的众多展会，乃至于展会之外的百联、静

安大悦城、迪美购物中心等二次元商场，都拥

有最多最全的动漫IP内容。像我喜欢的虚拟

主播就是比较小众的，但在上海也有主题店可

以打卡。这也是我一有空就来上海玩的原

因。我们也经常开玩笑说，上海是国内‘二次

元的老家’！” 本报记者 吴旭颖
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晟）暑假开启，

博物馆之旅再

度启程。从7

月5日起至8

月31日，全市

共有 14个区

的 45家博物

馆于暑期周末

晚间开展各类

“博物馆奇妙

夜”活动。在

延长开放时

间、举办特展

及教育活动的

基础上，今年

的“博物馆奇

妙夜”活动将

以“博物馆赋

彩美好生活”

为主题，跨界

融合，形式更

多样、内容更

精彩，让观众

体验“特展+

活动+文创+

社交+生活”

的综合性博物

馆奇妙夜。

其中的重

磅特展包括上

海博物馆“金

字塔之巅：古

埃及文明大

展”、上海市历

史博物馆（上

海革命历史博

物馆）“光荣之

城——上海市

革命场馆联盟

红色文物史料

展”、世博会博

物馆“一梦华

胥——中国皮

影艺术光影

展”、奉贤区博

物馆“巧同造

化—— 中 国

古代科技文

物精华展”、

闵行区博 物

馆“ 大 汉 未

央 —— 汉 代

王室精品文物展”等。特色活动包括

上海自然博物馆化石挖掘活动、上海

天文馆“邂逅星空”夜间观测活动、上海

鲁迅纪念馆一“笺”倾心活动、奉贤区博

物馆“文物医生”文物修复科技体验系

列活动等。

特色文创可以到中共一大纪念馆

的老字号集市上去找，包括上海自然博

物馆、上海鲁迅纪念馆、闵行区博物馆、

上海观复博物馆、上海纺织博物馆、中

国工业设计博物馆、上海翥云艺术博物

馆、上海周虎臣曹素功笔墨博物馆、零

食博物馆和上海四海壶具博物馆等也

都推出了文创优惠活动。

年轻人的“社交”活动也可以到博

物馆来体验，世博会博物馆帐篷夜活

动、闵行博物馆的王室探秘活动、嘉

定博物馆的缂丝入门体验课程、上海

体育博物馆的青少年奥运主题沙龙

等都给“同好们”提供了交流的平台

和空间。

博物馆让生活更丰富多彩。上海

市历史博物馆电竞比赛、中国航海博物

馆“青少年海洋守护者课题营”、中国近

现代新闻出版博物馆的探索龟兹文化

遗产之美系列艺术体验活动、上海纺织

博物馆的暑期夏令营等，都成为夏夜生

活的新选择。
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高温挡不住火热的心
CCGEXPO今天开幕

在今天上午举行的CCGEXPO开幕仪式

上，组委会首次与第一财经合作发布了《中国

动漫游戏IP产业报告——“IP大战进行时”》

（下简称“报告”），记录对中国动漫游戏IP商业

模式及消费业态的观察。

谁为IP买单
报告指出，IP市场的主力消费者已从过

去的男性手办模型爱好者转变为女性游戏玩

家，在一线城市，甚至已经出现了第二代消费

者，父母带着孩子一起消费成为一种常见现

象。目前，中国IP消费的主力是00后的年轻

人。据2022年《第一财经》杂志对1000多名

00后进行的调查显示，超半数受访者有自主

进行游戏充值的能力，80%以上的受访者愿

意为音乐、书籍等文化内容消费，超过70%的

受访者有消费或收集文化衍生品的习惯。

万代南梦宫（上海）娱乐有限公司

CEO&COO宫谷大树认为，中国第一批IP受众

来自观看电视动画的儿童，也就是80后，他们

长大后开始消费衍生品。90后和部分00后的

信息来源则不同，他们会用电脑上网看动画、

分享创作。等到了2020年，基本就是手机媒

介的天下了。

国产动漫发力
到了2020年，国产IP的迅速崛起成为一

大趋势。根据微博动漫今年1月1日至6月11

日的统计，3800个IP超话中，国产动漫占

46%，其中《天官赐福》《魔道祖师》《时光代理

人》的超话互动量均超百万级。此外，《雾山五

行》和《大理寺日志》等国产IP不仅在国内受到

追捧，也在国际市场上赢得广泛关注。

在大银幕，去年中国总计有62部动画电影

上映，票房呈国产电影引领、进口电影跟随的趋

势。在日前闭幕的上海国际电影节上，两部漫

画改编的真人电影《异人之下》和《镖人》展示了

中国历史和武侠特色。另外，CCGEXPO也积

极推动中国动画电影在日本的线下放映。

支撑产业发展
二次元是人类幻想出来的虚拟世界，但如

今二次元的IP却渐渐在三次元的现实世界里活

得如鱼得水。二次元综合性企业漫魂主要业务

涵盖零售批发、展会、主题餐饮等，他们在上海

就有4家店，手头也有独家授权的游戏IP。

集卡社是一家专门从事卡牌产品研发、设

计、生产、销售的公司。去年，他们参与了《有兽

焉》IP衍生品的开发，推出一系列中国瑞兽形象

的收藏式卡牌，受到广泛欢迎。目前，集卡社以

全球知名IP为核心布局产品全产业链，国内外

版权合作方超100个，合作IP矩阵已达500个。

根据近年来这些新兴二次元公司的发展

历程，报告总结：“未来可能每个专卖店都需要

发掘独家IP和特长。”

为一部作品逛展
展会现场，有不少年轻人并非展会这项活

动的忠实拥趸，而是专门为了自己心仪的某个

动漫游戏IP而来。这些年轻人往往为了某一

部作品，而参与各种相关的文化消费活动，去

看电影，去吃主题餐厅，去购买联名服装、联名

奶茶，去逛展会，去听音乐会……有的爱好甚

至可能很小众，比如组乐队、独立游戏、虚拟主

播、插画等，但都是需要保持高度自主、重度参

与的创造性活动。

这种现象也会促进以二次元游戏、动漫为

主要驱动力的IP产业进一步完善和发展。正

版IP授权体系、收藏与交易市场、快闪主题展

等模式，都将为国产动漫游戏IP商业化发展提

供更多可能性。

本报记者 吴旭颖
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