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上海新闻

本报讯（记者 张钰芸）2024

“爱购上海”全球推介昨天在沪启

动。仪式上，“爱购上海”国际友

好手册首次向全球发布，14家商

场获评“爱购上海”国际友好商场

称号。

上海市商务委介绍，“爱购上

海”是本届上海“五五购物节”精

心打造的核心项目，旨在以“活动

引流、服务提质、宣传增能”为总

体思路，依托上海具有全球影响

力、国际知名度、国际大流量的旅

游、文化、体育活动，积极拓展国

内外流量。

启动仪式上，“爱购上海”全

球推介官方宣传片在裸眼3D大屏

上震撼亮相，拉开“爱购上海”全球

推介的精彩序幕。“爱购上海”国际

友好手册首次向全球发布，手册浓

缩了来沪便利支付、多元体验场

景、CityWalk路线、热门展览活动

等城市亮点，收录了1000+特色热

店、100+商旅文体体验地和10+国

际友好商场，囊括精选的“吃住行

游娱购”本地推荐，助力上海商旅

文体品牌大融通。

当天，尚嘉中心、高岛屋百

货、上海久光中心、上海佛罗伦萨

小镇、国金中心、比斯特上海购物

村、环球港等14家商场获评“爱购

上海”国际友好商场称号。各商

场积极推出离境退税、多语种服

务、国际便利支付等各类国际友

好服务，如，高岛屋百货在“五五

购物节”期间为持外卡的境外客

人提供商场VIP贵宾服务和免费

贵宾休息室；上海久光中心设置

中英双语导视吊牌，商场服务人

员可提供基础多语种（中、英、日）

服务；在环球港世界港口小镇，消

费者可以购买到世界各国特色精

美商品，商场内90%的品牌可以

使用外卡支付，能够提供国外人

士一站式购物服务。

中国银行、中国银联、东方航

空、机场集团、携程集团等战略合

作伙伴发布爱购上海相关活动。

其中，中行上海分行推出“沪

上花开 爱购上海”主题活动，与

千余家商户推出支付优惠、消费赠

礼、信用卡积分抵扣等系列优惠，

携手沪上老字号品牌，在中行手机

银行端推出“国潮馆”让利活动。

中国银联为助力“爱购上海”

开展“锦绣中华 五五购物”优惠活

动，持续投入1亿元，聚焦“食、住、

行、游、购、娱、医、学”8大场景开展

专项促消费活动，让广大来沪友人

“好来好逛好购”，针对境外发行的

2.3亿张银联卡，还将提供2亿元交

易手续费让利。

东方航空提供了超55万张机

票以促流量，为旅客提供了一站

式的便捷出行解决方案。携程集

团特别策划了“ShanghaiExpress

入境人士专享免费上海半日游”。

机场集团将在入境旅客动线

的廊桥、行李提取、公众区分别布

设一站式服务专区，系统融合

WIFI易认证、手机SIM卡销售、交

通卡销售、货币兑换、ATM机外卡

取人民币、银联、支付宝、移动支付

问询及文旅资讯等多种功能，多措

并举提升入境便利化服务水平。
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大到一架飞行器，小
到一支棒冰，年轻企业与
老字号各自书写精彩；从
高端制造的迭代到商业模
式的创新，上海品牌闪耀
国际舞台。    中国品牌
日活动将于5月  日至  
日在上海开幕。三十多家
上海知名品牌参展上海
馆，它们是上海创新的杰
出代表，也是中国品牌国
际化征途中的先锋力量。

本报记者 叶薇

2024中国品牌日活动明起举办，
看上海知名品牌创新蝶变——

纯电“飞的”国产化
棒冰玩出花样经

“爱购上海”国际友好手册全球首发

  家商场获评国际友好商场

▲

御风未来将携自主研发的M1电

动垂直起降飞行器亮相上海馆

本报记者 陈梦泽 摄

五月，草长莺飞、
万象更新。商务部等
14部门最近联合发
布《推动消费品以旧
换新行动方案》，推动
汽车换“能”、家电换
“智”、家装厨卫“焕
新”。2024国际消费
季和第五届上海“五
五购物节”绿色消费
季上，“以旧换新”成
为新亮点。
从中央到地方，

密集出台的政策福
利，迅速点燃居民
消费热情的同时也
引发思考：和过去物
资匮乏年代的“以旧
换新”不同，新一轮
“换”经济能带来什么
新气象？
“换”经济，“焕”

出新生活方式。和过
去货比三家拼价格不
同，在不少线上线下
门店，随着消费者从
追求“有没有”转变为
更看重“好不好”，绿
色化、智能化、节能化
家电备受青睐。由此
可见，以旧换新只有
充分迎合消费升级和
绿色环保理念的需
要，才能满足人民群
众对美好生活的向
往。商务部相关负责
人在近期国新办举行
的新闻发布会上也表
示，下一步将重点在
智能家居方面，会同
相关部门加快完善互
联互通标准，推动智
能产品在更多生活场
景落地。
“换”经济，换出

经济新动能。消费，
一头连着老百姓的
“钱袋子”，一头连着
宏观经济，是拉动经
济增长的主动力之
一。数字显示，今年
一季度我国GDP同
比增长5.3%，其中，
最终消费支出的贡献
率 为 73.7%，拉 动
GDP增长3.9个百分
点。今年全国两会
政府工作报告中指
出，2024年政府工作
任务要着力扩大国
内需求，推动经济实

现良性循环，要鼓励和推动消费品以
旧换新。在推动新一轮大规模设备
更新和消费品以旧换新方面，上海则
要结合超大城市实际，顺应绿色化、
智能化、高端化趋势，因地制宜、综合
施策，创新支持方式，大力推动供给
与需求两端统筹发力，产业和消费同
步升级，加快推动高质量发展、提高
经济运行效率。
今年是消费促进年。各类消费

品以旧换新，无疑是拉动消费进一步
向好的重要举措。坚持市场为主、政
府引导的基本原则，充分激发生产企
业、商家、回收企业、消费者等积极
性，还需各方进一步给出实实在在的
举措，出台政策细化的方案，让老百
姓享受看得见摸得着的福利，从而释
放内需潜力。相信引来“换”经济的
源头活水，将推动消费市场的高质量
转型发展。

“空中出租车”
全国产化

上海御风未来航空科技有限

公司携自主研发的M1电动垂直起

降飞行器eVTOL亮相中国品牌日

上海馆，向世界展示中国在低空飞

行器品牌上取得的重大成果。

M1是一款拥有20个旋翼的

复合翼飞机，于2023年10月成功

首飞，是我国首架自主研发的2吨

级电动垂直起降飞行器。“M1在

电动系统、飞控系统、复合材料三

个核心环节全部实现国产化，标

志着中国企业在该赛道全国产化

里程碑式的突破。它使用纯电能

源，起降不需要跑道；可以实现智

能化全自主飞行，不需要飞行驾

驶员；5座载人设计，可高效飞行

250公里，巡航速度达到每小时

200千米；拥有低碳环保、低噪声、

高安全性等特点。”御风未来副总

经理刘星宇介绍，在eVTOL涉及

到的电池、电机、电控等电动系统

上，御风未来已经全部实现了国

产化，正在与国内相关供应链深

度合作，共同研发适用于航空的

国产三电系统。

御风未来作为“链主”企业，

坚持自主研发、全国产之路，由此

带来的国内航空供应链升级、关

键部件国产替代和新能源转型，

也是中国品牌高质量发展的必由

之路。目前，M1已获得适航受

理，正逐步推进商业化落地，打

“飞的”上下班的梦想不再遥远。

国民老品牌
探索创新表达
奶油话梅棒冰、光明“小红

砖”……近年来，拥有73年历史

的光明冷饮家族多了许多新成

员。国民雪糕“光明牌”持续以跨

界创新、国潮文化赋能为两大抓

手不断推进老字号品牌焕新，传

承经典的同时让品牌有了更年轻

化的表达。

和许多网红冰淇淋相比，多

年不变的光明冰砖口味“专一”，

但在今年，光明冰砖在口味上多

了巧克力味、椰子味，还推出了一

些定制版本。“冰淇淋市场竞争激

烈，我们要传承经典，坚持国民雪

糕的品牌定位，推行‘经典再造’，

对包装和口味革新，激活产品生

命力。同时，也要学习一些新锐

品牌在营销上的新鲜玩法，让产

品触达更多的消费者。”

上海益民食品一厂有限公司

总经理张楠介绍，光明冷饮从

2020年确定“光明牌+熊小白”双

品牌双定位模式，迎合消费者新

需求，推出了一系列明星产品，用

短视频、种草、游戏联名、周边、表

情包等年轻人更加喜欢的方式去

提高品牌附加值；把握文旅等消

费新热点，线上线下多点布局拓

展市场，引领“国潮”新风尚。光

明冷饮还提出“一城一物”战略，

引入各地优质物产作为原料，打

造创新产品。比如，以浙江仙居

杨梅、山西繁峙白水杏为原料制

成棒冰等，受到消费者欢迎。

2019年，110岁的老字号品牌

乔家栅开启了咖啡品牌“乔咖啡”

的二次创业，并把旗舰店开到了

淮海中路。“乔咖啡”以咖啡为媒，

搭配糯叽叽的中式糕点，深受境

内外游客的追捧。就在前不久，

这家咖啡店推出的“咖啡＋汤圆”

CP还刷爆了朋友圈。

搭建平台
打造“时尚IP”
炫酷的机车服袖口印着“凤

凰”自行车标志、红色棒球服背

后是“英雄”钢笔图案、“大白兔”

跳上T恤、牛仔服加入了盘扣元

素……品牌跨界、设计混搭，成为

全新的时尚表达。成立于2008年

的迅驰时尚扎根上海，搭建设计

师、艺术家合作与创新平台——尚

交所，开创以“时尚IP赋能商业”

为核心的品牌联名与跨界合作模

式，帮助中国品牌走向国际舞台。

目前，尚交所已与全球200余

位顶级设计师、艺术家等时尚IP

建立合作。一方面支持设计师、

艺术家准确理解中国市场、中国

消费者，建立品牌声誉及拓展销

售网络，另一方面与时尚服装、美

妆护肤、汽车、珠宝手表等行业头

部品牌合作，推出联名、跨界合作

新品，助力品牌构建产品创新和

市场创新体系。

如今，迅驰已经与60多个品

牌合作完成了150多个项目。在

迅驰时尚创始人方涛看来，平台

的重要作用是通过创新的表达手

法，激起消费者与品牌之间的情

感联系，跨界不是简单的品牌联

合和元素堆砌，而是将品牌的文

化和精神“跨界”。多个中国老字

号品牌通过跨界合作以更年轻、

时尚的形象走向海外，收获年轻

消费者青睐。


