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1500多家车企参展、278款新能

源车型、117款全球首发车型……不

同凡响的2024北京国际车展日前落

下帷幕。此次车展已成为洞察汽车行

业最新动向的窗口，诸多新趋势的展

现，不仅反映技术进步的轨迹，也预

示未来车业的重大变革。

“自主”高端化更加细分
本届车展自主品牌推出大量高

端新能源车型，正延伸向更加细分的

领域。800V高压架构、SiC碳化硅功

率模块、高通骁龙8295芯片、激光雷

达等高端配置在加速普及，自主的高

端价格天花板也已经被打破。这标志

着我国新能源汽车已经从边缘化的

尝试转变为行业发展的主流方向，不

仅在数量上占据优势，而且在技术、

设计、品牌影响力上都有显著提升，

成为“流量担当”，体现了中国品牌在

全球汽车工业版图中地位的跃升。

AI大模型渐成潮流
本届车展，搭载着AI大模型的

极越01和07首秀，驾驶者只需呼唤

SIMO智能语音助手，无需操作按键，

即可掌控车内一切。小鹏汽车AI天

玑系统也在车展上揭开神秘面纱，这

一系统可模仿用户驾驶习惯，协助各

类驾驶行为，适应不同出行场景。此

外，吉利、哪吒汽车以及鸿蒙智行旗

下的问界M5等多个车型均已借助

AI大模型赋能，进一步提升用户的

情绪价值体验。随着AI大模型和智

能座舱技术的不断进步，汽车逐渐演

变成移动的智能空间。这种人车互动

带来的情绪价值开始成为智能汽车

赢得用户青睐的新法宝。

跨界合作将成常态
当前，科技巨头华为、小米、百

度、腾讯等的跨界参与，加速了汽车

与互联网、AI技术的融合。本届车展

上，“华为系”频频登场：江汽集团新

MPV车型采用华为车机系统，支持

与华为智能设备无缝连接；赛力斯与

华为联手设计的新车，配备了百万像

素智慧大灯，可投影100英寸影像。

另外，华为推出乾崑智能汽车解决方

案，涵盖芯片、硬件、软件、云端等多

个领域。东风、长安、广汽等新车都将

搭载华为乾崑智能汽车解决方案。这

种跨界合作将成为常态，正逐步构建

起一个围绕智能出行的生态系统。

加速“中国化”合作共赢

在本届车展上，加速“中国化”合

作共赢，成为跨国车企的战略主旋

律。北京现代与宁德时代签署战略合

作协议，双方将围绕北京现代搭载

EV项目展开合作，共同研发出针对

中国市场的纯电动汽车车型。日产与

百度、丰田和腾讯也官宣将在人工智

能与智能汽车领域开展战略合作。

外资品牌启“电动反攻”
面对强劲崛起的自主品牌，外资

品牌在这届北京车展也开启了“电动

反攻”，展现出了硬派实力。大众的

“中国DNA概念车”、马自达的“纯电

马6”、全球首秀的纯电动跨界车型

MINIACEMAN、奔驰纯电G级车、

再到全新奥迪Q6Le-tron都深刻诠

释了对数字未来和电动出行的不同

理解，而且和之前相比明显更加接

地气。今年北京车展国产品牌和外

资品牌在新能源和智能化领域的竞

争已进入白热化，预示一场决定未

来市场格局的决战即将到来。

供应链合作模式正重构
如今，智能网联新能源汽车业正

成为集机械、电子、配件于一体的“大

号终端”。本届车展，集中展示了汽车

部件及组件、电子及系统、新能源及

智能网联等三大主题的零部件，近

500家来自中国、美国、德国等13个

国家和地区的知名零部件企业及科

技公司参展。特别是本届车展零部

件展区，51%是新能源及智能网联

企业，超三成是电子及系统企业。这

揭示了汽车行业整体供应链关系正

在发生的变化，整车与零部件企业关

系正由垂直转向共生，汽车供应链合

作模式正在重构。 雍君

从北京车展看汽车行业发展新趋势

近日，刚在北京车展上市

的广汽本田第二款纯电车型e:

NP2极湃2驾临上海，新车在

智能科技、实用性能和操控表

现方面等多个维度大幅跃升，

限时惊喜价仅为15.98万元。

“舒享音乐舱”和“零感科技舱”

可享受10000元的升级包，购

车者还可享受0首付、0利息金

融方案，以及一系列诚意满满

的限时购车优惠。

上海区域发售会还举办

了首位车主交车仪式，现场精

心打造专属香感、交互智感、

贴心情感、舒享音感四大互动

区域，助力参与者们深入体

验e:NP2极湃2的独特魅力。

作为一款新时代旗舰电动

车型，e:NP2极湃2再次凸显出

高品质纯电真势力风范，其独

特的机甲风格设计、多功能的

实用空间、贴心的内饰配备、激

情满满的电驱操控感和坚固的

安全标准，全面刷新了整个行

业对纯电车型的认知，并重新

定义了该细分市场的价值。

新车采用“e:NDesign”一

触未来设计理念，兼具轿车的

操控性与SUV的功能性，车身

线条锋锐动感，塑造独特的利

刃造型，掀背式尾门设计弹眼

落睛。车内洗练平整的仪表板、

12.8英寸中控屏幕及轻薄仪表

映入眼帘，配合大型HUD和椭

圆方向盘，科技感十足。秉承本

田MM理念，车内空间极致优

化，高级真皮座椅、宽敞的后排

腿部空间确保了乘坐舒适性。

全新e:NP2极湃2搭载

HondaCONNECT4.0智导互

联系统，并首次搭载Honda多

项先端科技，为用户带来更为

人性化的智能关怀，手势控制

功能可实现各项功能操作。此

外，该智能驾驶辅助系统与

APS一键智能泊车辅助等功能

全面覆盖日常驾驶场景，大幅

提升出行安心感。

消费者尤为关注的驾控

上，e:NP2极湃 2基于“e:N

Architecture”智能高效纯电架

构打造，拥有出色的驾驶性能。

高刚性车身融合本田运动性能

调校智慧，车辆响应敏捷，转向

精准，让每次出行都充满乐趣

与期待。

与此同时，广汽本田始终

致力于通过严格的制造标准，

为消费者提供全程无忧的纯电

动出行体验。在安全性能上，e:

NP2极湃2的电池经过41项严

苛测试，确保在各种极端环境

下都能稳定可靠运行。在车身

设 计 方 面 ，e:NP2极 湃 2

980mpa-1500mpa的超高强

度钢使用率达到33.2%。同

时，e:NP2极湃2通过优化车

身结构，并应用高性能铝材保

险杠等先进技术，为用户提供

更为安心的保护。

有创新、有突破、有坚持，

所有一切只为表达对每一位

用户的满满诚意，在这个略显

浮躁的时代，广汽本田的长期

主义正赋予车市强大的稳定

力。正如此次的e:NP2极湃2，它

以纯电真势力的进阶价值和全

面跃升的智电体验，真正做到

了与用户同频共感，让每一次

出行都充满惊喜与期待。

广汽本田极湃2再显高品质纯电真势力

今年一季度，上海汽车

制造业完成汽车产量40.53

万辆、汽车产值1581.93亿

元，同比增长3.1%。汽车产

值位列全市规上工业总产值

榜首，占比达17.3%；汽车产

值增速高于全市规上工业2.8

个百分点。新能源汽车产量

28.22万辆，新能源汽车制造

业产值增长5.0%，与全市

GDP增速持平。汽车制造业

一季度完成营业收入1926.41

亿元，占全市规上工业营收的

18.5%；实现利润总额18.07

亿元，下跌35.9%。特斯拉

（上海）放缓生产节奏、上汽自

主品牌和上汽通用产量较大

幅度下挫，是上海汽车产销量

和利润下降的重要因素。

一季度，上海汽车新车

注册上牌量10.89万辆，下降

21.3%。其中，新能源小客车

4.85万辆，占新车上牌量的

44.5%。

据上海海关统计，今年

一季度，上海口岸出口汽车

52.9万辆，同比增长30.7%。

其中，电动载人汽车占比超四

成。外高桥海通汽车码头，一

季度创下季度汽车出口历史

新高。一季度洋山海关累计

监管汽车出口11.4万辆，增长

44.3%，其中新能源汽车占比

超七成。 张伯顺

在汽车市场价格战极致

内卷的当下，线上直播间正成

为汽车销售“带货”的主阵地。

平日里轻易不露面，只在新

品发布会和媒体沟通会上出

现的车企老总们，纷纷走进

了直播间，搞起了带货直播。

近日，继小米雷军之后，奇瑞

尹同跃、长城魏建军、百度李

彦宏、极越夏一平等先后进

入直播间。智己刘涛、上汽通

用五菱周钘、深蓝邓承浩等也

都在微博上活跃。其目的不言

而喻，是想打造个人  ，以“名

人效应”为品牌发展添砖加

瓦，进而达到培育用户和扩大

销量的目标。

此前，小米雷军仅用两场

直播发布会，就让小米汽车在

汽车圈立住了脚跟。小米粉丝

的能量更是震惊了整个车圈，

四天“大定订单超  万，锁单

超4万”，几天就干了部分车

企一年的销量。这令人“嫉妒”

的数据，上次还是问界新M7

用时3个月创下的。小米雷军

的带货直播让汽车圈战况越

发混乱了，并倍感压力。于是

车企大佬们纷纷“赤膊上阵”

参与直播似乎也成为一种新

的流行趋势，成为新的“卖车

江湖”。

值得注意的是，车圈大佬

直播的共同点，不仅是一把手

下场直播，以拉近与用户的距

离，还在于宣传的焦点都是

“重点车型 智能驾驶技术”。

这符合业内对智能化是新能

源竞争下半场核心的这一认

知。目前高阶自动驾驶已成为

车企技术竞争的制高点，车企

大佬直播，亲自讲解技术、介

绍产品，使宣传更有说服力，

更能适合体验营销，传播范围

更大也更广为人知。

面对内需增速放缓的汽

车市场，在市场进入充分自由

竞争的情况下，汽车大佬“直

播卖车”不仅只是一场才艺

秀，也为一线的汽车销售们试

水直播卖车作出了榜样，为极

度焦虑的车企提供了一条新

的营销思路，即“打造个人

   提高品牌曝光度”的低成

本高效率营销，也是当下车企

们一次品牌营销上的新突破、

新尝试。 李永钧

车企大佬“直播卖车”是作秀？

一季度上海汽车出口创历史新高
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