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继2022年成立上海研发中心、
2023年在上海注册数字技术有限公
司后，4月19日，梅赛德斯-奔驰宣布
其上海研发中心再升级，并正式启用
全新大楼，以此进一步提速在华智能
化创新，致力于引领行业数字化发展。
在这座总投资达6900万元、总建

筑面积达7400平方米的新大楼里，分
布着创新空间、试验室、测试车间等区
域，不仅可以进行软硬件的高效开发、
全环境模拟，还可以实现端到端、OTA
以及V2X等功能测试，这一颇具前瞻
性的布局，奔驰对本土研发的重视程
度可见一斑。
对于三年“三级跳”的上海研发

中心，梅赛德斯-奔驰集团股份公司
董事会成员、负责大中华区业务的唐
仕凯当天在接受媒体采访时表示，目
前，中国研发中心已成为梅赛德斯-
奔驰在德国以外覆盖领域最全面的
研发中心。上海研发中心扮演着独特
的角色，它将聚焦数字化创新，包括自

动驾驶、智能互联、用户交互设计及软
件开发等领域。我们对于中国汽车市
场的发展充满敬意，非常重视客户的
需求和喜好，将用自己的方式在研发
领域展现“中国速度”。

本土创新展现“中国速度”

在中国生活了十二年的唐仕凯
始终强调，奔驰的首要任务是为中国
客户提供优质的产品和服务。
作为跨国企业，奔驰坚持将研发

资源放在最合适的地方。中国是全球
最大、最具活力的汽车市场，也是奔
驰最大的单一市场。同时，中国也是
全球最大、增长最快的新能源汽车市
场，激烈的竞争大幅加速了汽车产品
的迭代，也加快了对市场和技术的响
应速度。身处于中国这个全球最大、
增长最快，同时也是竞争最激烈的市
场，深入开展本土研发对为中国客户
提供最合适的产品起着关键作用。
就奔驰而言，中国客户的平均年

龄是36岁，而在美国、德国分别是50
岁、56岁。显然，中国市场的客户是最
富有先锋精神的、对新技术是最好奇
的。所以，在推出中国专属的长轴距车
型不断升级后排空间舒适度的同时，
奔驰也看到中国客户在汽车软件、智
能互联、信息娱乐系统等方面的需求。
而这，正是中国研发团队的任务。如果
某项创新在中国市场适用，那么在其
他市场也一定适用。

事实也的确如此，中国本土研发
团队将会主导越来越多的全球研发项
目，已经开始的重点领域包括软件开
发、语音识别、自动驾驶和用户交互设
计等，因为中国市场在这些数字化领域
处于全球领先的地位。中国本土研发团
队的创新成果已经展现出创新速度之
快、技术之领先，中国速度锋芒毕露。

“中国速度”强化竞争实力

梅赛德斯-奔驰集团董事长康林
松经常说，中国市场对奔驰来说就像

一个“健身房”，要在这里不断强化竞
争力。过去，奔驰本土研发的第一阶
段是在国外研发为主，在中国主要进
行产品的本土化生产。后来进入到第
二阶段，针对中国市场的情况对产品
进行专属定制。在数字化新时代，奔驰
的中国研发正式进入第三阶段：“以中
国创新，领全球风潮。”
以软件开发为重点的上海研发团

队，深度参与奔驰自研的全新MB.OS
的研发，并主导智能座舱和自动驾驶
功能开发，了解客户需求、以“中国速
度”进行快速升级迭代；另一方面，“中
国速度”也改变了奔驰的研发节奏，过
去可能每七年更新一款车，变化不会
太大，但现在会根据市场需要，给出最
为迅速的响应。
唐仕凯表示，奔驰可以通过数据

更好地了解中国客户的需求，未来将
用自己的方式在研发领域展现“中
国速度”，这会给奔驰的产品研发带
来巨大的机遇。

奔驰将以“中国速度”加速推进本地化创新

国家统计局2024年《一季度国
民经济运行情况》日前出炉。首季
我国实现生产总值（GDP）296299亿
元，同比增长5.3%，增速较上个季
度加快0.1个百分点，经济运行实现
良好开局。
国家统计局副局长盛来运评

价：一季度GDP增长“主要是工业回
升和服务业向好共同带动”，“工业
增长6%，对GDP增长的贡献率为
37.3%，拉动近2个点的GDP增长”。

发挥“挑大梁”作用
首季制造业（总体）增加值同比

增长6.4%，增速较上个季度提高1.1
个百分点，对经济增长的贡献率
41.6%。其中，汽车制造业保持回升
向好态势，首季增加值同比增长
9.7%，较制造业和全部规上工业平
均水平，分别高出3.0、3.6个百分
点；首季汽车产量663.1万辆，同比
增长5.3%，较前2个月增加0.9个百
分点，其中，3月份日均产量9万辆，
增长6.5%。
工信部副部长单忠德表示，首

季汽车和电子等37个行业增加值
同比保持增长，增长面较去年扩大
22个百分点，拉动规模以上工业增
长2.4个百分点。与汽车密切相关
的智能车载设备制造行业，全国增
加值同比高涨61.5%。在工业大

省、工业大市，汽车业更是发挥“挑
大梁”作用，苏鲁浙闽鄂等工业大省
增速高于全国平均水平，深圳苏州合
肥南通台州和东莞等工业大市实现
两位数增长。

企业效益和社会效益继续改善，
首季前2个月汽车企业完成营业收
入13714.5亿元，同比增长8.1%；实
现 利 润 总 额 586.9亿 元 ，高 涨
50.1%。在全国税收同比普遍下降
的背景下，车辆购置税收入516亿
元，大幅增长29.8%。

市场预期向好，企业信心稳中提
升。汽车制造业首季投资同比增长
7.4%，较前2个月增加0.4个百分点，
比全国固定资产投资（不含农户）高

出5.4个百分点。

新能源车持续迸发
随着新质生产力加快推进，汽

车产业结构和需求结构积极改善，
新能源车向新而行，助中国汽车向
上生长、向好突破力量持续迸发。
首季新能源汽车生产207.6万辆，增
长29.2%，产量占汽车（总体）的三
成一，增速较汽车（总体）高出23.9
个百分点，同比增加4个百分点。
新能源汽车带动充电桩和汽车用锂
离子动力电池生产，两者产量分别
增长41.7%、8.6%。
向新能源汽车内销和出口两个

市场双向赋能成效显著。首季新能

源汽车国内销量178.3万辆，同比增
长33.3%，其中3月份88.3万辆，增
长35.3%，市场渗透率32.8%；出口
30.7万辆，增长23.8%，高过全国货
物贸易和机电产品出口平均水平
18.9、17.0个百分点，保持着“质升量
稳”的外贸态势。

竞争惨烈“内卷”继续
“内卷”频发，竞争惨烈，负面影

响亦有显现。开年首季，燃油小汽
车和新能源小汽车零售价格（CPI）
均下降6.0%，合计影响CPI下降约
0.20个百分点，也影响到汽车出厂
价格（PPI）同比下降1.5%。其中，新
能源车整车制造出厂价格（PPI）下

降5.0%。在首季社消商品零售同
比平均增长4.7%的市场环境下，汽
车类商品零售额11163亿元，增长
3.8%，增速既低于2023全年2.1个
百分点，也低于同期社消零售0.9个
百分点。

二手车转籍率三成
首季全国二手车市场交易量

460.03万辆，同比增长7.6%，交易额
3139.62亿元，二手车跨区域流通转
籍率近三成，新车销售量与二手车
交易量之比为3累2。其中3月份交
易量 171.03万辆，环同比增长
42.3%、9.1%，交易额1180.37亿元，
占首季的三成八。 张伯顺

4月25日，备受全球汽车界瞩
目的2024北京国际车展将隆重开
幕。作为本年度首个世界顶级车
展，同时也是2024全年影响力最大
的国内车展，以“新时代 新汽车”为
主题，国内外大小车企齐聚一堂，各
显神通。对于厂商来说是一个巨大
的舞台，作为车迷而言又将是一场
视觉盛宴。

当前中国新能源汽车业在气势

上已具压倒国际对手的实力，中国
车企将在本届车展上推出最新研发
的智能电动产品，全面展示近年来
取得的巨大进步，比亚迪作为新能
源汽车领域的领军企业，将带来海
狮07EV、方程豹跑车以及腾势等多
款新车。华为智能车和新兴造车企
业的多款新车将在此次车展上亮
相，展示各企业在智能化领域的快
速布局。包括极狐、问界M5在内的

华为智能车型，以及理想L6、零跑
C16等新势力车型都将亮相。预计
在车展亮相的新车型还有：吉利银
河E5、北京全新BJ30、奥迪Q6e-
tron、迈腾B9、别克全新GL8PHEV
版、享界S9、小鹏全新品牌、领克07
EM-P、ID.UNYX与众、极氪MIX、智
己L6、福特烈马、星纪元ET等。另
外，在硬派越野领域，车展上将出现
奔驰纯电G级、一汽丰田普拉多、捷

途山海T2、Bronco等多款新品。
时隔四年，社会各界热切期盼

的北京车展成功举办具有重要意
义，预计将对消费者的购车情绪形
成一定的推动作用，助力全年新能
源产品销量的可持续增长。相信
2024北京国际车展，叠加各地促消
费政策的实施，将成为推动国内汽
车消费的催化剂和触发点。

李永钧

汽车业首季成绩单：增值贡献“挑大梁”

2024北京国际车展或成汽车消费催化剂
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