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把各种废弃烟盒盖撕下来，折

成长方形卡片后，以空掌心击拍。

这种名为“烟卡”的游戏近期在一些

地方的校园中“火”了起来。一些商

家嗅到商机，部分电商平台店铺显

示相关商品已销售超过  万件。

粗看“烟卡”游戏，很容易让许多

  后、  后回想起小时候玩过的“香

烟牌子”。虽然玩法类似，但是“烟

卡”游戏使用的却是从卷烟盒上剪下

来的烟标，一些孩子为收集不同品牌

的烟盒，或向家人索要，或在网上购

买……不少人担心这样的游戏会让

未成年人过早接触烟草制品，如海南

省三亚市教育局就发布了《防止学生

沉迷“烟卡”游戏重要提示》。

从萝卜刀、鼻吸能量棒，再到

“烟卡”，这些所谓的新潮“玩具”在

校园中流行，除了满足了一些孩子

的好奇与耍酷之心外，也折射出不

少孩子由于学业负担而陷入“不会

玩”“不知什么可以玩”的困境。

“玩”不是贬义词。每一位家长

在童年时都有自己喜欢的玩具和游

戏，因而面对孩子热衷的各种新奇

玩法，要学会理解其喜好并了解游

戏规则，从中获悉他们喜好背后的

原因。家长要给孩子一定的空间和

时间去玩，也应挤出时间陪孩子一

起玩。疏堵结合，再加以引导，让孩

子知道什么是值得“玩”的。

玩是孩子的天性。会玩的孩

子，可以在游戏、运动中体验到战胜

困难、挫折的喜悦与满足，并会优化

自己的学习方法，多数会玩的孩子

学习成绩并不差。家庭、学校和社

会要发挥协同育人机制，指导孩子

去玩，让孩子学会玩。

昨天下午，“银影”邮轮抵达

上海港国际客运中心（以下简称

“国客中心”），291名外籍游客有

序地走下邮轮，踏上申城都市观

光之旅。今年，来沪旅游的外国

游客数量稳步增长，入境旅游市

场加速复苏。其中，邮轮业的复

苏尤其值得关注，越来越多的海

外游客选择乘邮轮到上海旅行。

“环球之旅”第九站
“2011年，我第一次来上海，

参观了上海环球金融中心。通

过媒体报道，我看到这座城市一

直在‘成长’，很想再来看一看。

这是我们‘环球之旅’的第九站，

实现了和上海相遇的计划。”来

自德国的游客HarryKnopf说，

自己喜欢传统的中国菜，在上海

游览时，还参加了一个特别的体

验项目，跟着厨师去菜场买菜，

再去厨师学校体验和面、擀皮、

包馅，做一回小笼包。

“在游客下船的地方，我们

开通了接驳巴士，10分钟一班，

送游客去上海外滩旅游综合服

务中心。在那里，他们可以选择

更多都市游产品。”负责这艘邮

轮接待工作的海岸线国际旅行

社（上海）有限公司高级销售经

理王旭介绍，“银影”邮轮的这

291名外籍游客来自欧美，平均

年龄超过70岁，正在体验为期

140天的“环球之旅”，从旧金山

登船，到旧金山结束。在邮轮出

发后的第90天，第九站停靠上海

国客中心，并将于4月10日下午

离港前往天津。

“我们设计观光线路时，特

别凸显了中国传统文化。”王旭

说，上海一日游将安排前往外

滩、豫园、上海中心大厦等地标；

半日游则包括参观上海博物馆、

体验磁悬浮等点位。

今年安排101个航次
自去年12月11日上海全面启

动“VisitShanghai”入境旅游形象

推广行动以来，各方通力合作，将

上海定位为游客访华首选入口，展

示城市景点，提升品牌形象。

“2024年第一季度，国客中

心邮轮靠港数量和2019年同期

相比已增长28%，出入境游客数

量增长74%。”上海港国际客运中

心开发有限公司客货运业务部工

作人员蔡祺华介绍，今年，国客

中心安排了访问港24个航次、母

港48个航次、沿海9个航次、内河

20个航次，一共101个航次。

母港的48个航次包括两艘

邮轮，分别是“招商伊敦”号和

“蓝梦之歌”号。“蓝梦之歌”号是

上海蓝梦邮轮继“蓝梦之星”号

后购入的第二艘邮轮，目前在舟

山的船厂进行船舶整体翻新与

产品改造升级，今年6月6日有

望从上海母港首航开往日韩。

记者从市文旅局获悉，上海

一直是入境游客的首选入境口

岸，是中国国内流通的重要节点，

是国内国际双循环的战略纽带。

2024年1月至3月，上海共接待

10艘邮轮、旅客22379人次，预计

全年共接待 18艘邮轮、旅客

40306人次。 本报记者 杨玉红

本报讯（记者
屠瑜）记者昨天从中

国铁路上海局集团

有限公司了解到，东

方枢纽上海东站项

目正在快马加鞭建

设中。站场区地下

工程项目进入基坑

开挖及主体结构施

工阶段，已开挖出土

53万立方米，占总

土方量17%。

上海东站项目

位于浦东新区祝桥

镇 ，总 建 筑 面 积

138.7万平方米，其

中高铁站房16万平

方米。通过国家铁

路、市域铁路、城市

轨交等与上海浦东

国际机场共同组成

综合交通枢纽，承接

国家沿海通道重要

功能，引领支撑枢纽

周边区域城市开发，

服务推进长三角一

体化高质量发展。

上海东站地下

工程主体结构主要

包括上海东站站房、

空铁联运模块、城市

中庭及通廊地下部

分等和同步实施的

捷运预留等工程，及

其远期相关线路接

入预留等工程的基

坑、基础和主体结

构，总建筑面积约

37.46万平方米。

上海东站规划

国家铁路与市域铁

路车场总规模为15

台30线。未来，该站

将接入沪苏通铁路

二期和规划沪乍杭

铁路，并可引入沪苏

湖铁路、沪宁沿江高

铁、上海至南京至合

肥高铁等。上海轨

道交通21号线也将

引入上海东站设站。

据悉，浦东新区将以上海浦

东国际机场和上海东站为核心，

打造比肩虹桥枢纽的东方枢纽，

建成后将助力上海形成“西有虹

桥枢纽、东有东方枢纽”的格局，

成为连接长三角与全球的世界级

交通枢纽。
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本报讯（记者 杨欢）昨天，

临港新片区数据跨境服务中心

启用，将致力于为数据处理者提

供全方位、全流程数据跨境服

务，包括材料受理、业务咨询等

环节，在自贸区一线打造数据跨

境流动的“绿色通道”。

当日，临港新片区数据跨境

公共服务管理平台同步上线试

运行。该平台与服务中心紧密

协作，在临港新片区率先推进数

据跨境模式创新，从“正面案例”

出发，为企业安全合规开展相关

业务提供一站式服务。数据处

理者可根据平台相关指引，申请

数据跨境场景化创新试点业务，

实现材料在线提交、项目在线申

报、结果在线查询等便捷功能。

乘邮轮到上海“落地”观光
申城今年预计接待18艘邮轮40306人次

打造跨境流动“绿色通道”
临港新片区数据跨境服务中心启用
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上汽  印度公司
引入本土投资者

临港第一高楼—中银金融中心大厦外立面施工顺利推进过
半。今年第四季度，这一地标建筑将正式亮相。 杨帆 摄影报道

本报讯（记者 叶薇）上汽集
团昨天公布MG品牌在印度市场

的最新进展：为抢抓印度市场快

速发展机遇，持续提升MG品牌

市场份额，同时有效防范经营风

险，上汽MG印度公司以股权转

让和增资扩股方式，引入JSW等

印度本土投资者，为实现可持续

健康发展创造更有利条件。

去年底，上汽集团与印度钢

铁巨头JSW集团签署战略合作协

议，上汽将引入JSW集团作为战

略投资者，通过增资扩股方式进

一步支持MG印度公司拓展市场

份额。2017年，上汽全资设立MG

印度公司，实缴资本292亿卢比。

此次战略合作，JSW购买MG印度

公司26%股权，支付款项为265亿

卢比，意味着上汽已收回大部分

投资。此外，JSW、投资基金、经销

商信托、员工持股计划将共同为

MG印度公司注资256亿卢比。

增资扩股完成后，印度JSW集团

将拥有MG印度公司35%股权。

从独资到合资，上汽对MG

印度公司的股权下降至49%，这

是否意味着上汽对印度子公司失

去了控制权？上汽相关人士介

绍，一方面，此次是溢价转让，已

收回大部分投资；经销商信托和

员工持股部分占比8%，没有投票

权，增资扩股完成后，上汽仍将保

留MG印度公司49%的股权和超

过50%的投票权，上汽集团预计

将增加净利润50亿至70亿元人

民币。另一方面，在技术和品牌

上，上汽仍将其牢牢掌握在自己

手中。此次合作，上汽通过引入

优势资源、发挥协同效应，支持

MG印度公司做大规模、做强实

力。本次交易经第三方独立权威

机构评估，不构成关联交易，已获

得国内相关监管机构批准。

从海外经营的战略定位讲，

上汽的出海战略坚持以用户和市

场为导向，积极挖掘海外市场本

土优势资源，建立风险防控，不断

推进“跨洋出海”加快全球化发

展。上汽MG印度公司首款车型

于2019年6月上市销售，随着产

品线逐渐丰富，公司销量逐年攀

升，从2019年的16528辆发展到

2023年的62010辆，在印度市场

排名第8位，其中新能源车排名

市场第2位。2023年，上汽海外

销量达120.8万辆，在中国汽车企

业中连续8年领跑，助力我国汽

车出口量赶超日本，跃居世界第

一。目前，上汽的产品和服务遍

及全球100多个国家和地区，海

外业务实现规模性盈利；上汽

MG连续第5年蝉联中国单一品

牌海外销量冠军，已在英国、法

国、德国、意大利、西班牙、瑞典、

澳大利亚、新西兰、沙特、卡塔尔、

阿联酋、泰国、墨西哥、智利等数

十个国家跻身主流品牌阵营。

据上汽方面介绍，2024年是

MG品牌诞生一百周年，品牌影

响力和市场份额将进一步扩大。

2024年至2025年，MG将在海外

投放十余款智能电动“全球车”，

全面覆盖主流细分市场，全力推

动中国智造走向全球。

净利润预增50亿至70亿元人民币
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