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进博观察 在人文交流中“秀”家乡
方 翔

“回头客”“常驻客”都在加大投资
共享进博机遇，越来越多跨国企业深耕中国市场

“艾草老陈”又来了，这已经是他第四

年参加进博会了。在第六届中国国际进口

博览会的“内蒙古城市会客厅”展区，老陈

的展位虽然不大，但是有了前几次的参展

经历，来洽谈生意的客户络绎不绝，大家都

喜欢叫他的网名——“艾草老陈”。让他感

到高兴的是，通过这几年的参展，让大家了

解到他的家乡——鄂尔多斯不仅出产羊

绒，也有艾绒。而艾绒产业的发展，为当地

居民就业增收找到了“金钥匙”。

进博会是开放的平台，同样也是人文

的舞台。在“四叶草”的人群中，既有寻找

商机、期待合作的，也有希望看看家乡展区

是怎么样的。今年，省市的参展企业进一

步增多，而且还有不少“新面孔”，像浙江省

打造的“非遗”和老字号展区，有省内  家

企业参与，其中  .8%的企业为首次参展。

进博会交易的是商品和服务，交流的

是文化和理念。本届进博会上，不仅有国

家综合展、企业商业展、虹桥国际经济论坛

等，也有各省市的人文交流活动。进博会

人文交流平台很好地推动经贸人文的相互

促进：在湖南馆，有一种穿越回长沙的“快

乐”，茶颜悦色、柠季等 家“网红”品牌集体

亮相，吸引不少观众；海口人文展馆，以“这

一口，很海口”为主题，通过动态视频展示

及静态美陈装置结合的形式，打造科技与

人文风情结合的展区效果；今年，天津老字

号馆首次出现在进博会人文交流展区，以

品牌集合店的形式集中展示天津生活消费

类老字号产品。

以人文交流带动商贸互动，并融入文

化元素，这是今年进博会各省市人文交流

馆的一大特色。山东一家老字号的香油企

业，在进博会上发现了一家来自埃塞俄比

亚的芝麻供应商，双方现场签订合作框架，

未来这家老字号将从埃塞俄比亚采购高品

质芝麻用于香油的生产。依托进博会人文

交流活动，不仅推动当地企业“走出去”，也

将吸引更多企业“走进来”。

营商环境优化
增添信心

“2023年既是乐斯福集团成立170周

年，也是集团旗下核心品牌——燕子酵母

诞生50周年，更是‘一带一路’倡议提出10

周年，这也是我们连续参加进博会的第6

年。”乐斯福管理（上海）有限公司（以下简

称乐斯福）总裁杨宏随口就列出了一串颇

有意义的数字。

作为与“一带一路”倡议紧密联系的全

球经贸盛会，第六届进博会吸引了来自64

个“一带一路”共建国家的超过1500家企业

签约，总展览面积近8万平方米，面积较上

届增长约30%。

来自法国的乐斯福是酵母发酵领域的

领先企业，作为进博会的“六朝元老”，乐斯

福以进博会为桥梁，获得了大量订单，目前

已在中国投资兴建了4个生产基地。2024

年将迎来中法建交60周年，法国也应邀担

任2024年第七届进博会主宾国，乐斯福坚

定看好进博会这个平台带来的新机遇、新

发展。

“中国消费市场广阔的增长空间，是我

们扎根中国加大投资的动力，不断优化的

税收营商环境则为我们增添了信心。”杨宏

表示，“税务部门推出的‘政策找人’举措，

让政策红利精准直达。今年生产性服务业

增值税加计抵减等政策有了新变化，我们

第一时间就收到了税务部门点对点的提

醒，今年1—9月所属期，公司已享受增值税

加计抵减优惠约10万元，让我们坚定了加

大投资力度、持续深耕中国市场的决心。”

与乐斯福一样，致力于创新和可持续

发展的全球起重行业领先者——科尼集团

也搭上“进博专列”驶入发展“快车道”。据

悉，在进博会的溢出效应下，科尼持续发展

壮大，截至2022年底，已经在中国拥有3个

生产基地、8个主要办事处、50个服务网点、

超过1000名雇员。

今年，科尼集团以子公司——科尼起

重机设备（上海）有限公司名义参与本届进

博会，全球首发推出了针对中国市场研发

的第二代再生能源行业物料搬运起重机，

能够高效、智能、安全地为再生能源行业搬

运干湿垃圾，为中国的环保和低碳提供助

力。科尼集团工业服务和设备东北亚区总

裁陈清波表示：“我们希望通过最新的突破

性产品，让观众充分感受到科尼在探索安

全、高效、可持续产品解决方案，助力绿色

低碳转型方面的最新成就，同时促成更多

进博合作落地。”

“科尼持续以技术革新保持强劲生命

力的背后，少不了税费优惠政策的扶持助

力。”公司财务负责人徐丽初介绍，以集团

某子公司为例，今年以来，享受小微企业所

得税及“六税两费”等税费优惠政策累计减

免税额达到27万余元。

进博会不仅是创新科技的“秀场”，也

是吃货们的“天堂”，来自菲律宾的零食巨

头品牌“上好佳”也是进博会的“全勤生”。

为了迎合中国消费者对健康饮食的追求，

今年进博会上，上好佳顺势推出了一系列

符合健康消费理念、低油低糖低盐的产品。

“从一个生产干脆小食的企业逐步成

长为一个多元化的跨国食品集团，上好佳

二十多年行业领先，离不开企业自身的拼

搏进取和辛勤付出，也离不开政府各部门

持续优化营商环境付出的努力。”上好佳

（中国）有限公司执行副总裁李培明说。

税务部门是离市场主体最近、联系最

紧密的政府部门之一，不断优化的税费服

务为包括上好佳在内的涉税主体蓬勃发展

持续赋能。据了解，主管税务机关青浦区

税务局对进博会“展、购、销”三方进行“标

签化”管理、“定制化”服务，在出口退税流

程上开启“绿色通道”，进一步落实出口业

务申报环节推出的“免填报”“影像化”采

集、“智能配单”等无纸化智慧办税功能，切

实保障出口退税审核环节全流程畅通提

速。“今年公司数十笔出口退税业务，从申

请到流程审批结束基本上只用2个工作日，

‘加速度’红利享受带来了十足的获得感。”

李培明说。

“头回客”登场
底气十足

本届进博会，食品及农产品展区依然

是参展企业数量最多、面积最大的展区。

上百个国家和地区的近2000家食品企业参

展，展览面积近9万平方米，创历届新高。

在现场，除了上好佳、纽仕兰这样的“常驻

嘉宾”自带流量，“新人进圈”的全球领先食

品和饮料巨头——百事公司也吸引眼球。

“首秀”进博，百事公司带来了一系列

符合“健康中国”战略的焕新产品，并通过

沉浸式观展方式，以大型3D立体模组形象

还原“田间到货架”的绿色价值链路。

“国内工厂从一期扩展到二期再到三

期，从单一工厂升级到自动化包装仓库，一

路走来历经风雨和挑战，如今百事食品大

中华区总部已正式落沪，项目的有序推进

离不开税务部门的全方位关注与支持。”

百事公司大中华区首席执行官谢长安十

分感慨。

谢长安介绍，主管税务机关主动对接

项目建设情况、及时跟进项目建设进度、

为扩建项目提供从落地、建设到投产的全

流程跟踪服务，帮助企业充分享受各项税

费红利，助力企业顺利在上海安家落户、

扩产增效。

作为“新朋友”，上海西井科技股份有

限公司（以下简称西井科技）携Qomolo智能

驾驶商用车解决方案为代表的数智化、绿

色化的解决方案亮相第六届进博会，不仅

传递“数字丝绸之路”和“绿色丝绸之路”践

行者的全球故事，还进一步诠释如何利用

“AI+自动驾驶技术”改变集装箱世界，为

“绿色进博”增加光彩。

西井科技是国家专精特新“小巨人”企

业，自2015年创立至今，在人工智能、智能

驾驶等方面实现商业化突破。“作为高新技

术研发企业，我们很高兴有机会参加进博

会，与更多世界一流科技企业沟通交流。”

西井科技财务负责人陈怡斐告诉记者。

据了解，西井科技的产品及服务落地

全球18个国家和地区，服务160余家客

户。陈怡斐直言，税费优惠政策为公司深

耕研发提供了充足底气。数据统计，2023

年前三季度，西井科技享受研发费用加计

扣除1.5亿元，叠加企业所得税15%的税率

优惠，盘活的现金流让企业充盈实力，以更

绿色和智能化产品“赴约”第六届进博会。

本报记者 杨硕

连续举办六年的中国
国际进口博览会（以下简
称进博会）依然魅力不减，
企业商业展展览面积约
  .7万平方米，参展的世
界   强和行业龙头企业
数达   家，均超过历届
水平。“老朋友”纷纷回归，
“新面孔”不断加入，随着
进博“朋友圈”持续扩大，
在税收优惠政策和优质纳
税服务的陪伴下，越来越
多的跨国企业深耕中国市
场、共享进博机遇。 ▲已6年参展的NACHI在展台作人机互动演示 本报记者 刘歆 摄

▲

上好佳展台充满热带森林气息 本报记者 周馨 摄


