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进博会，让美好未来触手可及
潘高峰

消费品展区
频吹“中国风”

中国龙、宋代瓷器、祥云花纹、《西游记》故事……昨天是本
届进博会的第二天，消费品展区发布了多款全球首发新品。记
者观察到，不少展商都在新品中融入浓浓的中国元素，仿佛在
强调自己与中国市场的“不解之缘”。展品劲刮“中国风”
的背后，或许正折射出企业对中国市场的重视及

东西方文化交流相融的无限可能。
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多款全球首发新品讲述
与中国市场的“不解之缘”

■ 展台上陈列的新品洋溢着“国风之美” 本报记者 周馨 摄

昨天逛进博会中国馆，除了中国空间

站、量子计算机、盘古大模型、国产大飞机

等“大国重器”，让人印象最深刻的，是一只

小小的仿生手。

最初在展台看到肢残小伙周健用仿生

手泼墨挥毫，写下“中国”二字时，大家并没

有感到特别惊讶。但听他讲述其中的科技

原理时，观众们一下子震惊了：这竟是一只

通过“脑机接口”操控的仿生手，它将实时

采集的脑电波，分析解码后转换为控制信

号，实现仿真的手部动作。那一刻，一股浓

浓的未来感扑面而来。

更让人动容的是周健的感受。  年

前，周健因工伤失去了右手，当他第一次装

上仿生手，用意念去操控时，那种自如的感

觉让他激动不已：失去的右手又回来了，正

常的生活又回来了！

这只仿生手由来自杭州的企业       

强脑科技制造，代表了我国在类脑智能研

究上的世界顶尖水平。未来，它还将不断

迭代升级，无论是外观还是功能，都无限接

近于真手，甚至可以模拟触感。我们完全

可以想象身为残疾人看到它时的那种惊艳

与感动，这是科技改变人生最直观的案例，

也是“未来已来”最生动的演绎。

记得进博会举办之初，常听到有人问，

普通人又不能进去参观，进博会和我们有

啥关系？近年来，随着进博会溢出效应越

来越显著，这样的问题越来越少，因为大家

都能感受到，进博会已经深刻地改变了普

通人的生活。

今年逛展，这样的感受尤为强烈。连

办六届的进博会，真正做到了一展汇天下，

一展见未来。可以说，这里正在展陈的一

切，就是明天触手可及的美好生活。

比如，现代人尤其是生活在大城市的

市民，饱受交通拥堵之苦。今年在“未来出

行”展区，一架  吨级的载人电动垂直起降

飞行器特别吸引人眼球。媒体给它起了一

个特别通俗的名字：“空中出租车”。据介

绍，这架飞行器使用纯电动力，设计航程

   公里，巡航速度达    公里/小时，最大

载重   公斤，最多可乘坐 个人。打上这

辆“飞的”，以往  到  小时车程的距离，只

用  分钟就可以到达。

又比如，在医疗器械及医药保健展区，

  医疗带来了一款仅重    克、可以装进

口袋的掌上无线超声         ，它可通过

移动端    连接，随时随地为基层社区的

老年人做检查，或者在急诊急救现场协助

快速检查。也就是说，今后做  超也能像

量血压一样方便。

         （医视特）带来的一款“磁共振

引导聚焦超声脑部治疗系统”，也是首次亮

相进博会。这种治疗系统可以通过磁共振

成像精准定位治疗靶点，然后使用高强度

聚焦超声消融病灶，被称为不用开颅就能

治疗神经系统疾病的“脑磁波刀”。

在消费品展区，带   功能的蒸烤箱可

以让厨房“小白”秒变烹饪大师——烤箱内

置    万级像素摄像头，能够高精准捕捉食

物每种色彩变化，智能调整食物烘焙时长，并

通过   感应传感器和智能算法，持续监

测烤箱内环境，让烹饪自动停止在最佳时间。

还有一年仅需给药两次的长效艾滋

病新药，放在胃里就能减肥的球囊，升级

版的“全球最小心脏起搏器”，秒速切换远

近距离的   眼镜镜片……对于普通人来

说，进博会绝不仅是一个做生意的地方，

这里有开放之美、机遇之美、合作之美，更

有实实在在的生活之美，有属于人类共同

的美好未来。

1823块积木搭出广式茶楼

灵感源自中国传统文化

昨天中午，乐高展台人头攒动，四款新

品亮相，这也是乐高连续第六年在进博会

上首发新品。记者看到，4款中有3款的灵

感源自中国传统文化，分别为悟空小侠系

列的“万千城”、春节系列的“祥龙纳福”和

“乐满楼”。

其中，“乐满楼”模拟了一幢精致逼真

的广式茶楼，以1823块积木颗粒再现了全

家人齐聚一堂欢度春节的场景。“祥龙纳福”

则用1171块颗粒重现了一条中国神话中的

巨龙，巨龙的头部可以倾侧，嘴巴能够开

合，龙爪还握着具有传统风格的蓝水晶，神

态栩栩如生。“悟空小侠万千城”则以《西游

记》为故事原型构建出一座城市模型，其中

包括了龙小骄、悟空小侠、孙悟空、沙大力、蜘

蛛精等人仔，这也是乐高唯一一个围绕单个

国家的文化和故事而开发的主题系列。

全球首发“中国新年”产品

中国“新”意点亮全球新春

无独有偶，昨天宜家展台也发布了全

球首发的“中国新年”系列产品弗斯达。记

者看到，展台上的假山、绿植，勾勒出中式

园林的景象，其中陈列的新品以中国风的柿

子、龙、宋瓷等作为灵感来源，无论是色彩还

是图案纹饰，都洋溢着“国风之美”。

比如，有款抱枕就像一枚龙头，背后有

一只手套形状的口袋，手伸进去可以将“龙

头”抱枕上下舞动，在家也能体验“舞龙”

的乐趣。另一款浅绿色的座垫上印有白

色条纹，像极了宋瓷中的冰裂纹。还有一

款靠枕上印有柿子图案，讨一个“事事如

意”的口彩。“该系列包含纺织品、餐具等

三十多款产品，在中国设计、在中国生产，

将来会在全球进行销售，希望用中国‘新’

意点亮全球新春。”展台工作人员介绍。

“中国风”同样吹进了潮流服饰鞋帽所

在的6.2馆。斯凯奇昨天发布的五款新

品中，就有一款专为儿童设计的龙年特别

款——龙仔鞋。每只鞋的鞋头位置，都有

一款小龙仔玩偶，既可以穿在脚上，也能拆

下来当挂饰。鞋身上有蜿蜒的盘龙、爆竹、

祥云等国风图案。“以往也发布过一些融合

中国元素的款式，但今年的龙仔鞋中国元

素细节更多、结合得更好。”工作人员介绍。

展商重视中国市场

进博溢出效应凸显

越来越多的展品融入中国元素的背

后，体现的是展商们对中国市场的重视。

乐高高级模型设计师贾斯汀 ·拉姆斯

登已经连续三年为进博会设计新品，参与

了众多乐高中国文化元素产品的设计，对

中国市场很有信心。得益于进博会强大

的溢出效应，乐高历年来在进博会上首发

的“中国风”新品，都会获得极大关注，上

架销售之后也广受欢迎，成功实现了从展

品到商品的转变。

同时，进博会是品牌参展商与中国消

费者沟通的绝佳窗口。通过“中国风”产品

的首发首秀，品牌不仅以开放之姿拥抱中

国市场与中国消费者，也能通过这种形式

将中国文化传递给国外的朋友们。

此外，进博新品融入中国元素，或许也

正说明，某些消费品牌或品类遭遇了国内

市场强有力的竞争。对此，国际精品品牌

战略研究院院长卢晓曾表示，只有遭遇强

有力的竞争，才会出现博弈和相互学习的

关系。

本报记者 金旻矣


