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开馆记

跃上智能高地 感受未来生活
全球首发“未来电梯”、墨子巡天望远镜镜面基材……

多功能清洗机、亚瑟士“型动营”、肌能显微镜……
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宇宙，感受未来生活；尝试

最新的“刷掌支付”，畅行

智慧城市……今天是第六届进博会开幕首

日，不少体验者直奔技术装备展区的人工

智能体验区，“想看看时隔一年人工智能又

有哪些进步”。

技术装备展区是进博会集中展示前沿

技术和高端装备的展区，位于3号、4.1号展

馆，今年的展览面积近7万平方米，吸引了

来自40个国家和地区，共377家企业参展，

其中世界500强及行业龙头企业77家。

沉浸式乘梯 玻璃“眼界大”
技术装备展区可能是进博会上“科技

含量”最高的展区。今年，记者在看展时发

现，“高科技”依然是这一展区的关键词：那

智不二越带来了各种机械臂，约翰迪尔把

最新款的环保收割机开进了展馆，每年都

出现、年年都进步的欧姆龙FORPHEUS乒

乓球教练机器人今年已进化到第八代……

逛技术装备展区，第一感觉就是各种高科

技的炫酷。

这一展区的一大批新品利用进博会这

个舞台举办首发、首秀活动。在本届进博

会上，奥的斯全球首发“未来电梯”概念——

通过大数据与人工智能技术开发全新的

功能，开拓沉浸式乘梯空间，突破传统

电梯界限；还全球首发全新自动扶梯，

该新品采用先进梯级和扶手带技术，提供

卓越的安全性和舒适体验。

而德国特种玻璃制造巨头肖特集团今

年的展品中，约半数为本届进博会首秀，涵

盖太空与天

文、消费电子、

医药健康领域的近

30件新展品，包括被

誉为“眼界最大”“最具洞

察力”的肖特零度微晶玻

璃。今年9月，由中国科学技术

大学和中国科学院紫金山天文台

联合研制的墨子巡天望远镜（WFST）正

式开启天文巡天观测研究，肖特为其供应

零度微晶玻璃作为镜面基材。该望远镜是

目前北半球光学波段时域巡天能力最强的

望远镜，能以每三个晚上巡测整个北天球

一次的速度拍摄整个北天球的影像。

植物即展品 普通水“变身”
与前几年相比，记者发现，技术装备展

区的展品，正逐渐从“最大”“最高”“最重”的

机械设备，向最先进、最前沿的技术过渡。

正因为此，逛展时要更加“细心”，有时

一件平平无奇的展品，背后却蕴藏着硬核

科技。在索尼展台，记者发现这里种植了

一些植物，一开始以为这些植物不是展品，

只是用来“美化展台”的，但现场工作人员

介绍道，这些植物就是展品，而且“大有来

头”，它们是利用索尼计算机科学研究所

（CSL）开发的创新环境技术——“协生农

法”种植的，其特点是将多种多样的植物以

高密度进行混种，无需耕地、施肥及喷洒农

药，而是通过不同植物之间，以及植物与外

界的相互作用，使生态系统达到有序自然

生长的状态。

逛到清越科技的展台，记者看到一个

“样本间”，里面有台盆、智能马桶、洗地机

等，让观众有一种仿佛走进了售楼中心的

“错觉”。经现场工作人员介绍，才明白这

些展品是为了展示电化学和电催化技术。

清越科技拥有斯坦福大学独家ElectroPero

电化学专利技术，通过独特的反应器和催

化剂，可以实现将普通的水实时转化为浓

度可控的过氧化氢溶液，可应用于泛清洁

家电领域和农业畜牧业领域。以洗地机为

例，利用实时制备过氧化氢，实现了从滚刷

机身到管道水箱再到滤网的全链路抑菌，

比其他传统洗地机更能“杀菌”，且成本可

做到更低。

本报记者 金志刚
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■ 消费品展区内，一

展台布置成国际象棋

的样子

本报记者 周馨 摄

最酷炫的潮流服饰商

品，首展首秀云集的美妆

高科技，璀璨夺目的精致

珠宝，满足你对“可持续的

未来之家”一切幻想的家居新品……今天

上午，云集全球消费好物的消费品展区正

式揭开神秘面纱。

上午，记者走进这最能让人“种草”的

展区，前几天还有不少展品蒙着布，今天已

悉数露出“真容”。在德国卡赫展台，多款

全球首发首秀展品亮相，其中有两款特地

根据中国市场需求而设计。

清洁有神器 服装酷科技
全球清洁领军品牌德国卡赫，此次带

来了多款全球首发、首秀展品，其中有两款

特地根据中国市场需求而设计。“无线布艺

沙发清洁机”是一款家用清洁“神器”，也是

行业内首款无线紧凑型布艺喷抽机。清洁

机身材小巧，集喷、抽、吸于一体，无论沙

发、窗帘还是地毯，不用拆下来就能清洁干

净，速干后还不留水渍。“多功能清洗机”则

迎合时下消费者向往户外的潮流，能满足

户外多场景的清洁需求。最特别的是，虽

然水箱容量达12升，但借助可折叠专利技

术，其收纳高度只有10.8厘米，轻巧便携。

进博“六朝元老”宜家，此次带来两款

首发首秀产品。“中国新年”系列产品弗斯

达在进博会期间全球首发，产品以宋代的

瓷器造型和色彩为灵感来源，并与龙、柿子

等元素相结合，在新品首发平台亮相后将

在全球范围内推出。

在体育用品及赛事板块，秉持“舒适科

技”理念的斯凯奇展示最新的舒适科技鞋

服产品、创新成果和全新的运动体验方

式。多款亚洲首发产品揭开神秘面纱，包

括备受球迷关注的SKXFLOAT 篮球鞋、

专业匹克球鞋和户外系列儿童龙年特别

款、健步鞋等新品。亚瑟士则在其展台打

造了“亚瑟士型动营”训练体系，基于兴趣

目的、生理特征、体能等多维度考量和评

估，为运动爱好者制定个性化的训练计划。

优衣库今年依旧拿下了上千平方米的

展位，打造“服适新境”沉浸式景观艺术融

合空间，并带来2款新品的全球首发——全

新纳米科技羽绒和轻型HEATTECH保暖

内衣，后者揭秘其王牌“酷科技”20年的进

化历程，企业可持续互动展台“RE.UNIQLO

衣物新生工坊”也首次亮相进博。

美妆个性化 珠宝最抢眼
在美妆板块，黑科技层出不穷。欧莱

雅带来的阿玛尼美妆MetaProfilerTM肌能

显微镜是一款高精度的小型皮肤检测仪，

利用3种皮肤细节捕捉模式、10倍于人眼

的观察能力深度解读多达45项皮肤问题。

资生堂经过长期探索得出结论，新肌酮可

以有效修护并保护基底膜，在进博会上首

展了多个含有新肌酮成分的护肤品。花王

最新开发的在线小程序——花王Life+，内

置AR试色功能，通过AR智能捕捉肤色、皮

肤亮度、五官轮廓数据，结合专业色彩心理

学、互补色、视错觉等色彩原理，帮助观众

找到专属于自己的个性发色。

由东浩兰生集团组展运营的珠宝馆则

是消费品展区最璀璨夺目的板块。珠宝馆

展览面积约10000平方米，超过19个国家

和地区的100余家企业参展，其中有多位

“新朋友”：植根于美国珠宝圈30余年的

CeciliaWun带领“Elite国际顶奢珠宝展团”

首次亮相进博会，来自英国伦敦的阿斯特

瑞 雅 Astteria、马 来 西 亚 的 VIVILIAO

FashionJewelry、斯里兰卡的HHGEMS、源

自德国的ZmperyGemologyLab（臻普瑞宝

石学实验室）等首次参展。连续六届参加

进博会的“老朋友”泰国永泰珠宝，带来主

石58克拉卢比来、配钻9.87克拉的进博会

新作《神谕》。 本报记者 张钰芸 金旻矣


