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若论车坛“卷王”，近期能超

越刚刚上市的智己LS6的，恐怕

没有。毕竟，靠简配带来的低价不

稀奇，稀奇的是标配业内顶尖技

术还能做到出人意料的低价。此

等放大招的豪气，是撬动市场的

大杀器。

近日，被视为“巅峰力作”的

智能纯电SUV智己LS6裹挟着这

股豪气正式上市。配置上，LS6搭

载了百余项阶跃式尖端科技，拥

有“未来智舱”“准900V超强性

能平台”等核心产品优势。

再说细一点，它没有某些品

牌那种会U形转弯的车灯技术，

但它有的是货真价实的前沿科

技。例如，能实现充电5分钟最高

200公里的业界顶尖补能速度，

能实现零百加速3.48秒，能在内

部测试中跑出时速305公里的极

限速度，从而成为第一个打破

300大关的中国品牌SUV，甚至让

一众豪华超跑望尘莫及。

与此同时，LS6全系标配

eTAC边缘扭矩控制技术、高强度

轻量化全铝底盘、全景声场等，以

及全系均配备OrinX高算力芯

片和超远距高精度激光雷达，因

此，它也就成为了目前同级唯一

全系拥有高阶智驾一体化软硬件

的智能纯电SUV。它的标配基本

上就是同级竞品的顶配。

成都车展时，智己宣布LS6

的预售价区间为23万—30万元。

当时很多人对比着车型配置表，

惊叹有上汽雄厚技术力量加持的

智己，果然有足够的底气放手一

搏。没想到的是，正式上市时，智

己宣布新车最低售价22.99万元

起，而后继续放大招，公布了限时

权益价，11月12日前付全款，售

价区间进一步下调到21.49万—

27.69万元，并赠送官方定价

36800元的IM AD智能驾驶全功

能包终身免费使用权。发布会现

场顿时惊叹连连，继续响起热烈

的掌声。

诚意出爆款。价格刚一公布，

订单量由预售期的30000辆瞬间

增到38000辆，网络服务器直接宕

机，48小时内锁单6000辆，两天

卖出一些新势力品牌三个月的

销量，LS6成爆款已是铁板钉钉。

眼下，作为上汽在高端新能

源汽车领域的核心品牌，智己汽

车还在供应链、生产制造以及成

本控制方面得到了上汽集团的

支持。此次LS6敢于高配低价地

放大招，并迎来市场的热烈追

捧，无疑是智己汽车生产、研发、

销售等整个体系实力爆发的力

证，更是上汽“智造”技术实力爆

发的最佳力证。 白诚

最近，工业和信息化部等七部门发

布了《汽车行业稳增长工作方案》，透露

出明确的政策信号——重视燃油车发

展，特别明确对混合动力路线的支持，

提倡多种能源路线交融共生发展之路。

这标志着汽车消费市场将迎来新的转

型和机遇。

燃油车仍是主力军
据中汽协数据，今年1—9月，我国

新能源汽车渗透率达到29.8％，这意味

着，70.2％的市场份额仍由燃油车占

据。因此在目前市场结构中，燃油车仍

是主力军。只有燃油车强，汽车消费才

能稳定，想要拉动汽车消费，不仅要注

重新能源汽车消费，也要关注燃油车消

费，才能促进汽车市场高质量发展。

七部门方案提出，2023年力争实

现全年汽车销量约2700万台，其中新

能源车约占900万台。这意味着，尽管

新能源车市场仍在持续增长，但国家要

稳增长，寄予燃油车身上的希望依然是

新能源车的两倍之多。很明显，燃油车

几十年打下的市场地位，并不是新势力

能在短时间内凭借数款大单品就能轻

易撼动的。更何况，汽车产业新旧能源

转换过程不可能一蹴而就，需要相当时

间的过渡。新能源汽车，尤其是纯电动

汽车，短期内无法对燃油车产生革命性

的替代，新能源车产业目前仍处发展初

期，多数尚未形成规模效应，业务处于

普遍亏损状态，仍然需要以传统燃油车

的利润为其输血加油。

此外，燃油车产业链的稳定、巨大

的规模体量和财政贡献，是发展新能源

的重要资源保障。因此在促进新能源车产业快速

发展的同时，务必稳定燃油车这个“基本盘”。

混动车有望成“蓝海”
早在2020年，我国就发布了《节能与新能源

汽车技术路线图2.0》，明确指出到2035年，汽车

产业要实现电动化转型，传统能源动力乘用车全

部为混合动力，新能源汽车成为主流，节能汽车

与新能源汽车销量将各占50%。在本次发布的

《方案》中，则再次旗帜鲜明提出了，鼓励企业以

绿色低碳为导向，积极探索混合动力、低碳燃料

等技术路线，促进燃油汽车市场平稳发展。

从技术角度来说，混合动力车型搭载燃油机

和电动机，在电能的辅助下，混动车型油耗更低，

用车成本更低，同时又没有新能源汽车的“续航

焦虑”与补能痛点，在更多用车场景下可以满足

消费者对于经济性和便捷性的需求。从商业角度

来说，混动汽车传承了传统汽车的大部分技术，

可以把现有技术传承下来，发展下去。同时，混动

技术能顺延过去汽车产业的传统基础设施利用。

正因如此，在未来相当长的一个历史时期，

以混合动力为代表的节能技术，仍然有它的发

展空间。

不同技术路线共存
历史经验告诉我们，汽车市场的发展，既离

不开政策扶持，也离不开消费者的市场支持。“禁

油”是趋势，但消费者仍有多元需求，这就需要更

科学的管理和全面的统筹安排，包括产业布局、

统筹安排、时间节点等多个方面。此次七部门文

件的产业逻辑非常清晰，就是新能源和燃油车两

手都要抓、两手都要硬。这可以在一定程度上扭

转大众舆论一边倒鼓吹电动车，一股脑唱衰燃油

车的局面，有助于形成积极正向的市场氛围。

与此同时，文件的出台，也是对汽车能源发

展路线的一次重新梳理。必须要摒弃新能源发

展和节能燃油车发展的“对立”情绪，两者不应

是简单相互代替，两种技术路线也并非“水火不

容”，更多是呈现相辅相成的关系，只有以“两条

腿”协调发展，才能实现市场的高质量发展。在

这其中，混合动力技术路线将是特殊的“中间之

道”，为传统燃油车市场提供了破解之道，也将为

稳定燃油车市场起到关键作用。 雍君

进入金秋十月，各地车展的

举办及新产品放量，叠加市民自

驾出行需求旺盛，进一步拉动汽

车消费，各大4S店以及汽车城

内，增添不少看车的消费者，带

动了销量跃升。

笔者走访沪上车市发现，特

斯拉、蔚来、理想等新能源汽车

门店人气十足，几乎每款热门车

型的展车上都坐满了正在体验

的消费者，还有消费者在排队等

候试驾。上汽大众的新能源车

型也吸引了很多消费者的注意

力，尤其是ID.3车型，成交量“很

理想”，与其起售价降到12.59万

元不无关系。据上汽大众公布

的销量数据，今年7月份ID.3开

启大幅降价后，单一车型销量已

经连续两个月突破1万辆，这在

中国的合资新能源车领域还尚

属首次。另外，多家车企推出了

针对性的降价促销政策，例如零

跑汽车推出10月优惠活动，对

T03车型给出最高1万元的官方

补贴，售价低至4.99万元；比亚

迪旗下腾势推出了2000元定金

抵扣2.2万元车款。

此外，近期各大车企新车型

的发布，也为金秋十月汽车消费

“添了一把火”。

与此同时，今年国庆假期，

南京、天津、沈阳、安徽、呼和浩

特等地的车展也在火热进行。

从各地的展会现场了解到，消费

者在活动期间下订，不仅可以享

受到近期最低折扣，还能获得各

种礼包以及参与抽奖。

此外，今年十月，车企也通

过积极推动汽车下乡来带动汽

车消费。在满足乡镇居民购车

需求的同时，车企加紧布局销售

网点和基础设施。目前五菱汽

车已经建设销售网点3000多

家，县级覆盖率达到79％。

业内人士表示，今年十月汽

车消费的回暖是积极信号，表明

消费者对汽车市场的信心在逐

渐恢复。 李永钧

9月中国车市延续了8月的

热度，且好于8月，“金九”成色十

足。中汽协数据显示：9月汽车产

销量分别为285万辆、285.8万

辆，环比均增长10.7%，同比增长

6.6%、9.5%；前9个月汽车累计产

销2107.5万辆、2106.9万辆，同比

各自增长7.3%、8.2%。来自公安

部信息显示：前9个月全国新注

册登记汽车 1817万辆，增长

4.4%。剔除国产车出口，加上进

口车，中汽协新车销售量和公安

部新车注册数两者大体吻合。

新能源车屡创新高
至今年9月底，全国新能源

车保有量1821万辆，占汽车保有

量的5.5%。其中，前9个月新注册

登记新能源车519.8万辆，同比

增长40%，占汽车新注册量的

28.6%。

9月新能源车产销量为87.9

万辆、90.4万辆，同比分别增长

16.1%、27.7%；市 场 渗 透 率

31.6%。前9个月新能源车累计产

销631.3万辆、627.8万辆，增长

33.7%、37.5%；市 场 渗 透 率

29.8%。

汽车出口持续强劲
海关总署数据显示：前9个

月，汽车（含底盘）出口371.2万

辆，同比增长 64.4%；出口值

5087.0亿元，增长96.0%。

中汽协数据显示：前9个月

车企出口汽车338.8万辆，同比

增长60%。按动力源分，燃油车

256.3万辆，增长48.3%；新能源

车82.5万辆，增长1.1倍，其中纯

电动75.9万辆，增长1.2倍，插混

6.5万辆，增长50.2%。整车出口

前三家车企（集团）为：上汽76.1

万辆、奇瑞64.8万辆、特斯拉（上

海）26.5万辆。

乘用车集中在A级
9月乘用车产销249.6万辆、

248.7万辆，环同比均增长9.7%。

其中，国内销量210.6万辆，增长

1.1%；出口 38.1万辆，增长

52.6%。国内销量中，燃油车134.2

万辆，环比增长11.4%，同比下降

7.7%。

前9个月乘用车累计产销

1816.8万辆、1813万辆，同比增

长5.6%、6.7%。燃油车市集中在

A级车，销售688.6万辆，下降

4.7%。新能源车市除A00级同比

下降，其余车型均增长，主要销量

也聚焦A级车，销售236.1万辆，

增长49.8%。国产高端品牌乘用

车市场较快增长。9月销售40.9

万辆，前9个月销售320.6万辆，

同比增长15.3%。

商用车市涨势喜人
9月，商用车产销35.4万辆、

37.1万辆，环同比均两位数增长。

其中，卡车销售32.6万辆，环同比

增长20.7%、36.5%；客车销售4.5

万辆，环同比增长14%、13.3%。

前9个月，商用车累计产销290.7

万辆、293.9万辆，分别增长

19.8%、18.3%。其中，卡车销售

259.2万辆，增长17.9%；客车销

售34.6万辆，增长22.4%。重卡市

场特别优异，9月销售8万辆，环

同比增长12%、55%。

中国品牌份额速增
9月中国品牌乘用车销量

140.2万辆，同比增长20.3%；市

占率上升到56.4%的新台阶，已

连续三个月超过55%。前9个月

累计销量 989.5万辆，增长

21.2%，市占率54.6%，同比上升

6.5个百分点。轿车、SUV和MPV

市占率，依次为46.5%、60.1%和

60.7%，同比均呈不同程度增长。

大集团市场略萎缩
十大车企（集团）前9个月整

车销量合计1791.5万辆，同比增

长5.6%；市占率85%，同比萎缩

2.1个百分点。整车销量同比，

比亚迪增速最显著，奇瑞、吉

利、北汽和长安两位数增长，长

城小幅增长；上汽、一汽、广汽和

东风呈不同程度下滑。

二手车市节节升温
前9个月二手车累计交易量

1349.2万辆，同比增长12.7%；累

计交易额8597.9亿元。其中9月

交易量159.2万辆，增长7.2%，交

易额1040.39亿元，异地交易创

新高，外迁率达28%。来自公安部

的信息，各地交管部门前9个月

办理汽车转让登记业务2331万

笔，其中二手小客车异地交易登

记业务380.5万笔，占汽车转让

登记业务的一成六。 张伯顺

中国汽车消费节日效应明显

放大招 力证自己更力证上汽爆发力
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金秋十月车市持续升温
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