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上海新闻

再过10天，备受全球客商期

待的第六届中国国际进口博览会，

将在国家会展中心（上海）如约而

至。以开放育新机，全面恢复线下

办展的进博会将为世界带来中国

机遇。

不以山海为远，不以万里为

遥。第六届进博会已有超过3400

家参展商和39.4万名专业观众注

册报名，全面恢复到疫情前水平。

其中有近20家世界500强和行业

龙头企业，以及500多家中小企业

为首次签约参展。

这些新朋友为何选择加入“进

博朋友圈”？推广新产品、展现新

形象、结识新朋友……在这些理由

的背后都有一个共同的答案，那就

是“想要在中国市场上抓住机遇、

再上台阶，进博会是最佳的平台”。

跨出这一步
彰显在华信心

2005年，MUJI无印良品（以下

简称“MUJI”）进入中国市场，在上

海开出第一家门店。如今，MUJI

已有超过350家线下门店，简约文

艺风的设计和商品获得很多中国

消费者的青睐。作为一家高知名

度企业，MUJI为何选择在今年首

次参展进博会？

“对于我们来说，进博首秀是

一个非常重要的里程碑。”MUJI无

印良品中国首席市场执行官邵恬

宜说，跨出这一步，一方面是为了

表达对中国市场的信心，另一方面

想借这个平台，重新介绍一次自

己，让更多人重新了解MUJI。“进

博会是观察中国经济的窗口。中

国是MUJI最重要的海外市场，我

们应该在这里与中国市场进行更

直接和深入的交流。因此去年年

底，我向日本总部提出建议，参展

第六届进博会，将这作为未来三年

深耕中国市场的重点计划之一。”

她告诉记者，MUJI在中国第

一个设立了海外市场营销部门，也

是在中国，配置了除日本总公司以

外第一个商品开发团队，目前中国

现地设计开发的商品已超过5000

多件。前不久，MUJI总部还组织

全球20位产品经理来中国订购产

品。

“‘中国设计中国造’已成为现

实，‘中国设计卖全球’这一美好愿

景应该能成为现实，而进博会就是

最佳的‘助推器’，让境内外展客商

在进博舞台上看到更具活力的‘中

国设计’。”

因此，MUJI首次参展进博会，

就在消费品馆拿下了400平方米

的展位，以“无印之展”为主题，打

造沉浸式观展体验，并邀请参观者

与其“共创”一个充满创意的展

位。同时，还会带来世界知名设计

师原研哉与深泽直人设计的全球

首发新品，以及在中国市场新开发

出来的新素材，如内蒙古二郎山羊

绒羊毛，黑龙江的纺织大麻等等。

“尽管MUJI是首次参展进博

会，但我们很多同事，包括中国区

总经理都以观众的身份，多次参观

过进博会。这一次，我们终于能在

进博舞台上讲述MUJI的故事了。”

邵恬宜说，为了继续深耕中国市

场，近年来MUJI在市场策略、业务

模式、营销手段等方面都在积极进

行改变，并将这些改变在第六届进

博会上一一讲述。

以进博为原点
推动高质量发展
一展“汇”全球，一展“惠”世

界。五年来，一个个生动案例都证

明，进博会已经成为中国推动高水

平开放的重要平台，以这里为原

点，展品变商品、展商变投资商的

链路更短、速度更快。

第五届进博会闭幕不久，美国

科技企业亚德诺下决心赶上第六

届进博会的“早班车”，在技术装备

展区一口气拿下300平方米展

位。首次参展的亚德诺不仅将带

来多款展品和方案的中国首秀，还

将重点展示边缘智能等前沿科技。

“中国大力发展数字经济，推

动产业升级，以高质量发展推动中

国式现代化，这为我们提供了大机

遇。”亚德诺中国区销售副总裁赵

传禹说。

新加坡工商联合总会执行总

裁郭柄汛则在前两天透露，新加坡

工商联合总会将率领56家新加坡

企业参展第六届中国国际进口博

览会，其中22家是首次参展进博

会的“新朋友”。

首次参展进博会的Applied

TotalControlTreatment集团是新

加坡最大的金属表面处理公司，该

集团董事GerryOng表示：“进博会

是我们进入中国的一个窗口，希望

通过这个窗口找到合作伙伴一起

拓展中国的华东和西部市场。”

美国创新材料企业美利肯也

将作为“新朋友”，首次参加第六届

进博会，美利肯总裁兼首席执行官

库克届时也会亲临展台。今年8

月，美利肯在上海揭幕了全新的亚

太品牌空间，并宣布亚太化工研发

中心启动扩建，通过建立灵活、有

竞争力的本土供应链，为区域客户

提供量身定制的解决方案。

感受到中国市场的强劲动能，

近年来，美利肯引进了多项创新成

果。库克透露，美利肯将在进博会

上重点展示其创新技术，其中许多

技术有助于推动目前所使用产品

的可持续性和循环性，这也将是美

利肯公司历史上首次将所有业务

进行联合展示。“希望这能体现我

们对中国市场的重视，并表达对整

个中国社会的信心和承诺。”

本报记者 张钰芸

本报讯（记者 裘颖琼）记者

从市市场监管局获悉，今天起，供

博食品原料开始配送，10个相关

区市场局已陆续派执法人员对29

个发货点驻场监管，对供博食品及

食品原料进行发货查验，加强快速

检测，检验合格的食品装车后予以

封签，全程闭环运至展馆内。

同时，市市场监管局已完成供

博食品原料供应商、供餐单位的食

品安全评估工作，34家食品及食

品原料供应商纳入供博企业名单、

25家供餐企业通过进博供餐的食

品安全评估。

据市市场监管局介绍，本届进

博会共有45家食品生产经营单位

自愿参与本届进博会食品及食品

原料供应。34家基本符合条件的

食品及食品原料供应商纳入供博

企业正式名单，11家因主动退出、

硬件设施较差、食品安全责任落实

不到位等原因未通过评估。

市市场监管局执法总队完成

了进博会场馆内35家拟供餐企业

的食品安全评估检查，涉及14家

团体膳食外卖单位、23家集体用

餐配送单位，其中2家兼有团体膳

食外卖、集体用餐配送服务。经综

合评估，共25家（11家团膳外卖、

15家集体用餐配送，其中1家两项

兼有）基本符合要求。

本报讯（记者 郭剑烽 通讯

员 葛金艳 陈一帆）记者从上海海

关获悉，自9月21日顺利验放第六

届进博会首票进境展品以来，上海

海关已完成146批次、759.8万美元

展品顺利进境通关放行。预计接

下来的十余天时间里，展品还将密

集入境参展。

本月23日，上海海关组建的

首批15人驻场队伍正式入驻国家

会展中心（上海），靠前服务，全方

位做好第六届中国国际进口博览

会海关监管服务工作。

在倒计时100天、50天等时间

节点，上海海关组建进博先锋突击

队，设立党员示范岗、进博先锋岗，

激励党员干部冲锋在前，扎实推进

进博会展品保障服务提档升级。

上海海关通过专窗“5+2”全天候保

障机制，以“提前申报”“无纸通关”

双服务和“一次备案、分批提交清

单”“提前预约、随到随报、即审即

放”等方式实现通关提质增速。同

时，多渠道宣讲和解读第六届进博

会的政策，指导广大参展企业用好

用足海关政策，获得海外展商的高

度评价与认可。

此外，上海海关坚持科技赋

能，积极开展进博会科技项目研发

测试，开发移动巡馆设备新功能，

实现对参展食品、农产品原产国家

和地区准入情况自动甄别；探索构

建“进博慧展”系统，通过对进境展

品全链条数字化管理，实现进博会

展品数据全程查、风险全程控、监

管全程严、服务全程优。

本报讯 （记者 左

妍）记者昨天从市爱卫办

获悉，本市把保障进博会

作为提升全市爱国卫生

和健康促进工作的重要

契机，结合《上海市爱国

卫生与健康促进条例》宣

贯落实，突出做好病媒防

制、控烟管理、健康宣教

等多重保障，全力以赴迎

接进博会。

借鉴往年的工作经

验，市爱卫办今年6月启

动保障工作，会同市疾病

预防控制中心、青浦区卫

生健康委组织专业人员

对会展中心及周边环境

开展病媒生物全面摸底

调查。青浦区对会展中

心核心保障区及其周边

环境的病媒生物进行日

常监测工作。9月起，本

市开展为期2个月的进博

会保障爱国卫生专项行

动，通过社会宣传教育、

监测预警评估、环境综合

治理、病媒生物消杀、监

督执法检查等方式，推动

各类区域及周边环境病

媒生物密度控制在安全

范围。

本市推进数字治理，做好重

大活动保障信息化模块建

设。结合病媒生物防制管

理系统建设工作，推行精

细化管理保障工作机制，

根据管控区域将全市划分

为核心区、缓冲区、辐射区

和其他区等四个区域，明

确各区任务分工、保障组

织架构，落实分级联动保

障工作机制，组建应急处

置队伍322人。

《上海市控烟标识系

统和设置规范》不久前正

式发布，规范设置禁烟标

识、室外吸烟点标识及引

导标识，进一步强化公共

场所“控烟行动三部曲”，

即“室内全面禁烟、室外不

吸游烟、吸烟请看标识”，

控烟“疏堵结合”，深入推

进无烟环境建设。本届进

博会明确室内禁止吸烟

（包括电子烟），室外不随

处抽烟，吸烟请至指定室

外吸烟点。同时，在国家

会展中心的“0米”层安检

区外和“16米”层展区室

外区域的外围，均设置室

外吸烟点。此外，本市组

建了拥有100名进博会爱

国卫生与健康促进志愿者的队

伍，并开展专题培训。
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供博食品原料今起配送
59家企业通过供博食品安全评估

   批次进博展品已顺利通关入境
共计价值759.8万美元

“东方之约”精彩不断
“新人进圈”寻求机遇

已有超过3400家参展商和
39.4万名专业观众注册报名

■ 国家会展中心（上海）南广场装饰一新，迎接即将开幕的第六届中国国际进口博览会 本报记者 张龙 摄


