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《志愿军：雄兵出击》
力求复刻当年影像

数据显示，近十年国庆档票房冠军，

一半是主旋律影片。2019年以来，主旋

律影片更连续4年成为国庆档票房冠

军。9月27日，在《志愿军：雄兵出击》正

式上映前，影片导演陈凯歌、总制片人陈

红携演员辛柏青、黄晓明、王骁、朱亚文、

陈飞宇、张子枫来到鸭绿江畔的丹东市，

来到中国人民志愿军抗美援朝的起点，

开启全国路演。

《志愿军》三部曲与以往抗美援朝题

材影片最大的区别，在于它以全景式、多

维度方式来展现。关键性人物多达200

多个，既有领袖将帅，也有无名战士。其

中，新中国外交代表团第一次亮相联合

国，是第一部的重头戏之一。主创们根

据当年的历史资料，搭建了1∶1还原的联

合国场景，演员的形象动作也力求复刻

当年的影像，彼时大使衔特派代表伍修

权（张颂文 饰）的举手投足一一重现。

正如美术指导陆苇所言：“拍联合国会

议，就得特别真实。”

《坚如磐石》
献上一场表演盛宴

自2019年开机后，《坚如磐石》历经

4年打磨与沉淀，是张艺谋再度回归现实

主义之作，也是他首次挑战现代都市题

材。电影以一场公交车爆炸案作为切入

口，看似普通的一个案件、一场饭局却引

发一场搅动整个城市的暗震。从成片来

看，虽然故事的完整性经过多次修改有

所牺牲，但每一个演员都奉献出了极致

精彩的表演。

在影片中扮演富商黎志田的于和伟

看来，一个好的剧本既要符合戏剧逻辑，

也要符合生活逻辑。作为演员，不管是

反面还是正面角色都要演，但最重要的

是要刻画出人物的内心世界，比如片中

的黎志田，影片把握住了他性格中的两

点：一是对女儿无条件的爱，这是人之常

情；另一个是他的畸形人生和事业。“他

的内心情感越纠结、越撕裂、越拧巴，可

能就越好看。”

《前任4：英年早婚》
再创奇迹并不容易

相较于本周前三天的全国日均票房

不足2400万，周四工作日18509.77万元

的日票房成绩不可谓不出色，这其中超

过48%是《前任4：英年早婚》贡献的。

这并非是这个小成本系列第一次跑

出漂亮数据，早在2017年与2018年跨年

之时，这个系列的第三部《前任3：再见

前任》引爆电影市场，最终拿下近20亿

元票房。于文文演唱的影片主题曲《体

面》更在当时传遍大街小巷，成为网络热

门歌曲。

那么，这个IP还能延续辉煌吗？或

许能卖得不错，但再创奇迹并不容易。

《前任4：英年早婚》讲的是现代都市男女

在面对是否进入婚姻，以及如何更好地

进入婚姻这一问题上的困惑和思考。相

信主创也觉得10年前追《前任攻略》的观

众经过现实中的10年后，如今已到了面

临婚姻甚至婚后柴米油盐的年龄。但有

一个残酷的问题是，对于中国电影市场

来说，爱情电影的观众群是相对年轻的，

被柴米油盐裹挟的“中年男女”走进电影

院的概率要小得多。

本报记者 孙佳音

国庆档大片云集：
题材多元好戏登场

“爸爸，来这拍一张！”“妈妈，我也要拍一

张！”昨天，在金山区金山嘴渔村景区马利艺

术空间，10岁的侯彦萱和8岁的沈嘉萱争着

让爸爸妈妈拍照打卡。姐妹俩身穿汉服，宛

若两个小仙女，灵气十足。

马利艺术空间距离金山嘴老街约500

米，虽然面积只有200多平方米，但时尚打卡

点可真不少。一进门，左手边一面由70只颜

色各异的流体兔组成的艺术墙夺人眼球，每

一只都是3D打印而成。中央，马利品牌的虚

拟形象代言人马小利正骑着一匹小马。“这可

是古风加国潮动漫。”侯彦萱指着马小利告诉

记者。妹妹沈嘉萱则来到艺术空间最里面一

角的小舞台，随着一曲《一笑江湖》跳起了舞，

吸引了周围参观者的目光。

来到马利艺术空间的参观者，不仅能看，

还能体验制作小流体熊挂件、花式徽章，使用

丙烯颜料和石英砂绘制立体肌理画等。“这幅

画真漂亮！”侯彦萱目不转睛地看着一幅大海

主题的肌理画说，“海浪有点渐变，蛮好看

的。我喜欢蓝色和紫色，我家旁边就是金山

城市沙滩，所以我对大海很感兴趣。”记者注

意到，许多参观者喜欢在积木墙那里玩，墙上

的积木可以拼搭出各种造型，无论大人还是

小孩都玩得津津有味。

在马利艺术空间，墙上陈列的马利牌产

品也琳琅满目，包括水彩、水粉、油画、中国

画、丙烯画颜料，油画棒、蜡笔，以及画笔、画

架等画材。

沈女士告诉记者，今天其实是第一次来，

感觉这里有对一个老品牌的回忆，还增添了

动漫等流行元素，五颜六色的空间很漂亮。

马利创立于1919年，是中国知名的画材

颜料品牌。“马利也是金山本土品牌。为了弘

扬和推广民族品牌、传承传统文化，我们在

AAAA级旅游景区——金山嘴渔村设点宣

传。”上海金山嘴渔村投资管理有限公司副总

经理吴雪洪介绍，马利艺术空间开业3个多

月以来，举办了多次研学体验活动，未来将深

入挖掘海渔文化与老字号品牌文化的结合

点，进一步探索产品创新和运营模式创新，着

力打造渔村“网红”新地标。 本报记者 屠瑜
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一边，国产爱情电影经典  深得人心，《前任4：英年早婚》以各售
票平台遥遥领先的“想看”人次领跑国庆档众片，并在9月  日抢先
开映，轻松拿下当日票房冠军；另一边，年过七旬的张艺谋和陈凯歌分
别携《坚如磐石》与《志愿军：雄兵出击》于当天傍晚加入国庆档。

虽然国庆档唯一提前点映的喜剧电影《好像也没那么热血沸腾》
和昨日上映的《莫斯科行动》和其他多部动画电影都将分走票房的一
杯羹，但这个国庆档的票房冠军估计将在前三部作品中决出。

■ 明月当空，汉中路上一座大厦的巨型   屏幕

正滚动播放中秋祝福 本报记者 刘歆 摄

■ 昨晚迎来本年度第三大满月，今年十五的月亮

十五圆。一轮圆月与龙华古塔交相辉映，别有一番

诗情画意 杨建正 摄

■ 苏州河边，孩子们在明月下、灯光中玩耍

本报记者 周馨 摄

“海上生明月，天涯共此时。”昨天，中秋佳节，

一轮圆月高悬夜空；月光如水，衬得申城景致更加

迷人。

中秋佳节
圆月高悬

▲ 流体兔艺术墙吸引小朋友目光

▲

马利艺术空间充满艺术气息 本报记者 陶磊 摄


