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在南京东路上的第一百货

C馆，当购物或吃饭的市民沿

着扶梯来到七楼，意外地发现

这里多了一个空中剧场群，信

步走进这一星空间，沉浸式观

赏体验新鲜别致。

在沉浸式演艺爱好者的心

中，亚洲大厦这个垂直的戏剧

街区已经声名远播。随着戏剧

街区的空间饱和，幕后的管理

者、亚华湖院线总经理阮豪又

在上海大世界开辟了全新阵

地，如今第一百货C馆7楼也

全部改造成了演艺新空间，12

家星空间中的6家已经火力全

开，6台原创和中文版优秀剧

目在演艺大世界的核心区将迎

接暑期档的巨大客流。

百老汇音乐剧《双重危

机》、托尼奖最佳话剧提名话剧

《孤儿》、外百老汇经典治愈音

乐剧《不 ·平凡的日子》、沉浸式

悬疑惊悚音乐剧《嗜血博士》、

中文原创音乐剧《狄俄尼索斯》、沉浸式悬疑话

剧《暹罗旅馆》，从周二到周日的下午和晚上，只

要观众走进第一百货，就可以看到不同星空间

内上演着精彩戏码。

沉浸式的星空间给了观众不同寻常的观剧

体验，观看《暹罗旅馆》的观众会看到，整个剧场

的装修像一家泰国餐厅，有着浓浓的东南亚风

情；《不 ·平凡的日子》将曼哈顿街景搬进剧场，

还原纽约的经典日常。当然，也有传统的镜框

式舞台，比如《双重危机》和《孤儿》。两部作品

的出品人汉坤表示，环境式并不是做剧目的终

极目的，如果剧目本身更适合传统的观演关系、

能够给到更好的观演效果的话，那么就要尊重

内容本身的调性。比如《双重危机》的舞台还原

了20世纪中叶好莱坞电影工作室的环境，观众

仿佛在剧场里观看了一部经典的好莱坞老电

影，这两个剧目经过一周的首演后，也收获了观

众的口碑。

去年12月，阮豪与第一百货签下租约，拿

下C座7楼超过3000平米的空间，4月底，《暹罗

旅馆》和《狄俄尼索斯》率先上演，5月《嗜血博

士》开票首日票房就超过60万元，整个项目的

推进速度快得不可思议。如今，关于第一百货

星空间的观演攻略，详细到从哪个楼梯上楼，都

已经被热心剧迷总结发在了社交媒体上。

选址在南京东路上的

黄金位置，阮豪希望的还是能和亚洲大厦以及

大世界形成联动的剧场集群，“如果观众想多看

几部戏，也不用跑来跑去，步行就可以抵达，按

照极限‘赶场’来算，在周末，观众一天可以最多

看完7台戏剧作品。”

第一百货相比另外两处的优势还在于，可

以吸引众多新观众走进剧场。“走进亚洲大厦的

人目标很明确，就是来看戏的，但商场就会有很

多自然客流。”在这个新增的星空间里，市民就

像走进电影院一样，随时可以选择自己喜爱的

作品观看。但他认为，星空间与电影院的不同

之处在于，“电影会有大片和小成本之分，我们

的戏剧作品会保持在一个均衡的水准，因为我

们不开放租场，全部都是我们自己制作或投资

的作品，且每一部的驻场时间都是按年计算。”

从1.0亚洲大厦、2.0大世界到现在的3.0第

一百货，这些星空间伴随的关键词常常是沉浸

式，因而每一部新戏都要伴随着配套装修。“新

的驻场剧目的打造、轮演剧目的再次上演，都需

要更多的剧场，如果场地条件太规整会限制舞

美制作的空间，我们更偏好非标准化的空间，反

而让观众眼前一亮。”阮豪说，演艺市场没有报

复性消费，不管是什么时候，内容才是脱颖而出

的要义，所以即使有些题材不是那么商业，也会

在星空间上演。而阮豪的剧场版图显然不会止

步于此，他透露，4.0版星空间也已经在规划中，

仍然在亚洲大厦不远处。

本报记者 赵玥

第  届上海双年展藏有更多“天问”
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第一百货C馆7楼变身剧场了！准确地

说，是演艺新空间。这里共改建成  家沉浸

式的星空间，其中6家已推出6台中外剧目，

迎接一波又一波观众。这标志着上海商旅结

合、文旅结合走出了新的一步。

上海从    年起推出首批  家演艺新

空间，之后不断扩容，目前已有   家。演艺

新空间是在城市文化演艺发展过程中自然而

然产生的一个新业态、新领域，它不像剧场，

又胜似剧场，几年来，对于丰富上海的文艺舞

台、增加演出场次、点亮上海夜晚、促进夜间

消费，起到了积极作用。

此次，第一百货C馆7楼变身演艺新空

间，更有着非同寻常的意义。第一百货是一

个独特的地标，它不仅仅是中华第一街上的

商业地标，还承载着上海人深厚的情感。最

老的褐色 层楼建筑已有近  年历史，是新

中国成立后上海第一家国营百货商店（市百

一店），曾被陈毅市长誉为“我们自己的商

店”，一座滚动扶梯，曾“独领风骚  年”。进

入新世纪后，第一百货也顺应商业环境的变

化，不断求新求变。    年，第一百货又华

丽升级为“魔都最新潮流圣地”，C馆（原东方

商厦南东店）定位为年轻族群乐活馆，与演艺

新空间的气质契合。

在第一百货看剧，观众人群有所不同。

在其他演艺新空间，如亚洲大厦，人群基本上

都是奔着看剧去的。但第一百货的演艺新空

间不同，它位于人民广场、南京东路，是“市中

心的中心”，人流巨大。未来，年轻人在逛街、

吃饭、聚会之外，观剧可能是一个新选择；有

怀旧情结的市民，也会来打卡；更有那么多的

中外游客，逛完南京路、第一百货后，何不看

场戏，歇歇脚？

当然，商圈里的演艺新空间，同样要接受

市场的考验。如何拓宽剧目、提升质量，吸引

更多的演艺团体前来演出，给予观众审美体

验，是摆在经营者面前的一个新课题。

本报讯（记者 乐梦融）以“宇

宙电影”为题，秋天开幕的第14届

上海双年展将为观众提供一个时

空，让人们置身其中，思考宇宙的运

作以及我们在其中的位置。Cosmos

一词的希腊语词源不仅意味着宇

宙，也意味着美与和谐。而汉语的

“宇宙”则是无限的时间和空间的意

思，与这一主题有着强烈的共鸣。

上海双年展组委会日前发布了

第14届上海双年展的更多细节，以及

此次展览的策展人及工作团队。主

策展人安东·维多克集结了策展及主

要工作团队，策展人包括向在荣、哈

莉 ·艾尔斯、卢卡斯 ·布拉西斯基斯。

“我们自古通过观察苍穹来理解自

己，正如我们观看投射着过去与未来

的电影银幕。”在早些时候面对媒体

采访时，多次来到上海策展、参展艺

术活动的安东·维多克这样表示。

宇宙塑造了我们生活的方方面

面，“宇宙电影”将探讨我们与宇宙

的关系如何影响芸芸众生。双年展

将回顾过去、探讨未来的二个视角

结合，“宇宙电影”不仅把电影看成

一种叙事媒介，更是将它视作一种

宇宙现象，这种现象有可能改变我

们对宇宙的理解从而调整我们在其

中的位置。来自中国与世界各地的

艺术家们将探索这些历史，反映上

海作为国际大都市和电影中心的地

位，也体现中国与宇宙之间深厚的

哲学和艺术渊源。上海双年展展览

“宇宙电影”希望为这一传统贡献一

己之力。

第14届上海双年展将于2023

年11月9日至2024年3月31日在

上海当代艺术博物馆举办。
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