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要闻

以“走向碳中和之路”为主题，聚
焦绿色低碳技术、产品与成果展示，今
天，一场国际性的盛会——“上海国际
碳中和博览会”（以下简称“碳博会”）
在国家会展中心（上海）举办。这是国
内首个以“碳中和”为主题的博览会，
也是上海服务国家“双碳战略”的重要
举措。
虽然是国内首个“碳博会”，但经

过高水准的精心筹备，这个展会呈现
出市场化、专业化、国际化的特点，品
牌化前景可期。展览分主题展览、系
列论坛和贸易对接三部分。展厅规模
近10万平方米，国内外近600家知名
企业参展，主题展览涵盖“碳中和”六
大行业、24个细分领域。展会筹备方
作了精心布展和资料准备，一份“技术
图谱”让复杂的碳中和技术更容易被
理解，《技术目录索引》的编成让电子
端口检索轻松实现。为了让观众“秒
懂”减碳降碳技术，主办方从一开始就
给参展方布置了“功课”——展览不能
仅仅是展板，而要尽量多一点实体的
展示和视频演示。
“碳博会”作为国际盛会，从广义

的角度讲，每一个中国人、每一家企业
都是东道主；作为主办地，上海的每一
位市民、每一家企业更是当仁不让的
东道主。“碳博会”东道主如何践行“双
碳”愿景？习近平总书记在党的二十
大报告中提出，积极稳妥推进碳达峰
碳中和。积极响应国家“双碳战略”，
上海已经连续三个“五年”圆满完成国
家下达的各项约束性指标任务，并一
直在探索走出一条生态优先、绿色低
碳的高质量发展道路。自2013年11

月正式启动“上海市碳排放交易试点”
以来，纳入碳排放配额管理的企业，连
续九年100%完成履约。上海推进节
能精细化管理、提升碳汇能力，发展现
代服务业和先进制造业、推进重点领
域节能降碳，成效显著。
上海这座城市的生态文明布局、

节能环保的生产方式、弄堂转角遇见
咖啡和鲜花的生活氛围，都将为“上海
国际碳中和博览会”贴上“个性标签”。
更为重要的是，上海作为全国的“科创
中心”和“金融中心”，有责任在培养降
碳减碳科技人才、发展绿色金融等方
面，为国家“双碳战略”做更多贡献。
践行“双碳”愿景，“碳博会”呼唤

绿色低碳全民行动。节能降耗，是每
一位市民义不容辞的责任。作为“无
废城市”建设的一项重要内容，垃圾减
量、分类回收与社区工作紧密关联。比如，“绿色
静安”的创建，与每一位市民的绿色循环利用理念和
成功做法密不可分。个人的经验汇聚成“街道经
验”，“街道经验”又融入全区垃圾分类体系建设成
果。今年静安区及辖区14个街镇全面创建成为垃
圾分类示范区、示范街镇，有5个居委会和5位个人
分别荣获全市生活垃圾分类“百佳居委会”和“百佳
工作者”。“绿色商场”“绿色学校”“绿色社区”“绿色
图书馆”，“减碳降碳”活动在上海早已蔚然成风，也
期待每一位市民及每一个单位积极主动参与。
控制碳排放，是人类社会可持续发展的必然

要求，也是建立资源节约型、环境友好型社会的必
然选择。碳，早就变成了一种资产。企业的“碳实
力”，市民的“碳意识”，每一份践行“双碳”愿景的
力量，都能助力于扭转生态环境恶化，建设生态家
园。上海的每一位市民和每一个企业，既是践行
国家“双碳”愿景的责任主体，也是建设上海这座
生态之城、创新之城、人文之城的“生力军”。
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化工巨头自我加压
“从我们企业自身的温室气体排放情

况看，占比较高的是传统裂解炉带来的排

放。我们努力从根源上革新技术和生产工

艺，提升能源和工艺效率。”巴斯夫（中国）

有限公司市场营销高级经理茅昱指着一块

展板介绍说，传统裂解炉是化工流程中能

源最为密集的工段之一。“我们已经和合作

伙伴启动了全球首座大型电加热蒸汽裂解

炉示范装置的建设。与传统的蒸汽裂解装

置相比，这项新技术有望减少多达90%的

二氧化碳排放。”

氢气是重要的化工原料之一，但氢气

的制备过程碳排放量非常大。巴斯夫正在

探索全新的低碳甚至零碳制氢工艺，其中

包括通过水电解制氢和甲烷裂解制氢；还

在积极探索二氧化碳捕捉、利用和转化的

新技术，以减少碳排放，从源头减少对石化

基原材料的使用。

巴斯夫设定了清晰的中期和长期目

标：到2030年，二氧化碳排放量较2018年

减少25%，到2050年实现净零排放。“中国

将在2060年前实现碳中和，我们比这个目

标提前了10年。对一家化工企业来说，如

果没有技术的不断革新，这样的目标不可

能实现。”茅昱说。

巴斯夫还开发了一套数字化解决方

案，用来计算4.5万款在售产品从“摇篮到

大门”的碳足迹数据。“巴斯夫提供所有全

球在售产品的碳足迹数据，客户也能知道

采用我们的材料将为其业务活动和成品带

来多少碳排放量。”

“小冰柜”撬动大市场
打开一个方形白色“大冰柜”，十几台

服务器在清澈的液体中紧密陈列。看似静

默的服务器正在不导电的液体中高速运

转，通过液体来完成热量交换，不必借助自

身散热风扇和机房空调系统，从而大大提

高了能效，也降低了噪声。“我们在上海第

一座落地的全浸没数据中心里，这样的‘冰

柜’有很多，内部一台台高算力的服务器在

高效运转。传统的数据中心里就像一个生

产车间，噪声有90分贝以上。而走进液冷

数据中心，最大的感受就是安静，白色的背

景下就像走进了冰天雪地。”网宿科技数据

中心运维总监徐明微介绍，算力正成为生

产力，海量的服务器支撑着各行各业的数

据智能应用，各地的数据中心规模也保持

快速增长。液冷技术成为数据中心绿色

化、节能化发展的重要手段。

AI催生的多样性算力，正拉动服务器制

冷新需求。在徐明微看来，液冷技术前景喜

人。“网宿科技2011年起开始布局液冷技术

的研发，2015年成立子公司‘绿色云图’。目

前业务非常繁忙，在武汉、深圳、郑州多地落

地，我对未来市场非常有信心。”徐明微介

绍，就在前几天，中国移动、中国电信、中国

联通三大运营商联合发布了《电信运营商

液冷技术白皮书》。按照《白皮书》愿景，三

大运营商将在2025年开展液冷技术规模应

用，液冷技术将成为服务器的必选项。

在碳博会上，“绿色云图”还带来了最

新面向家用市场的液冷产品。“这一台是样

机，刚做好就拿到碳博会上。对游戏爱好

者来说，这样的产品不仅能提升他们的游

戏体验，还能最大程度节能降耗。”

“绿色工厂”创新“碳”索
本届碳博会参展规模最大的当属临港

集团：20大重点园区、4大服务平台，联动

60余家园区知名企业以及10余家合作伙伴

组团参展，集中展示绿色园区、绿色建筑、

绿色场景、绿色能源和绿色交通的成果。

在临港集团展区里，特斯拉以沙盘形

式呈现“绿色工厂”。“我们在生产过程中产

生的废物90%被回收利用、单车制造过程

减少30%温室气体排放，减少15%用水量。

去年，消费者通过使用特斯拉的产品减少

了大约1340万吨的二氧化碳排放。”展台工

作人员介绍，特斯拉在碳博会上全面展示

了可持续能源之路，包括全面面向电动车；

家用、商用和工业领域使用热泵；工业领域

使用高温储能及绿氢；飞机和船舶应用可

持续能源；用可再生能源驱动现有电网。

记者还在展会现场看到了商用储能电

池Megapack的模型，每台Megapack机组可

以存储3兆瓦时的能量，可满足3600户家

庭一小时的用电需求。此外，特斯拉还首

次展示了储能的家用级产品，包括太阳能

屋顶与特斯拉Powerwall电池，工作人员介

绍，当两者结合时，太阳能屋顶可以为整个

家庭提供100%的可持续再生能源。

从项目、产业到生态，临港集团正围绕

绿色产业链布局绿色创新链，引导龙头企

业示范引领，加快绿色低碳共性技术、前

沿技术的研发，带动产业链上下游企业绿

色发展。 本报记者 叶薇

首个“碳中和”主题博览会今开启“碳”索之旅

低碳创新科技描绘绿色未来
一家化工巨头记录了4.5

万种产品从摇篮到大门的碳
足迹、一家中小企业把服务器
放在注满液体的“大冰柜”里、
一家新能源车企展示太阳能
屋顶……在双碳背景下，一些
你意想不到的绿色实践正在
悄然发生。
今天开幕的首届上海国

际碳中和博览会上，前沿技术、
创新产品、环保创意等层出不
穷，无论是跨国巨头还是本土
企业，都在加快绿色低碳科技
创新，助力“双碳”目标实现。

一支口红的背后有多少低碳科技？包

装材料在可持续道路上有多“内卷”？用新

能源汽车行驶里程来兑换充电服务，这样

的实惠是不是让很多车主心动？在首届上

海国际碳中和博览会上，许多低碳技术已

经在我们的生活中落地开花。

欧莱雅展台，入口处醒目的“网红”艺

术装置诠释了企业参展主题：一支口红的

“碳索”之旅。走进展台，可以直观感受口

红这一消费品的减碳路径：在上游，“可持

续原料采购”从源头入手降低环境影响；在

中游，苏州工厂实现碳中和；在消费端，绿

色包装、低碳运输、绿色建筑形成合力，共

同推动一支口红完成碳中和。漫步“碳中

和时空隧道”，可以看到2019年欧莱雅中

国率先成为集团首个实现所有运营场所碳

中和的市场、2022年欧莱雅北亚运营场所

实现碳中和等重要历史时刻，并深入了解

欧莱雅实现上述碳中和成果的技术路径。

绿色消费正推动生活方式的革新。欧

莱雅推出的首款节水洗护发神器L'Or?al

WaterSaver，开创性的淋浴喷头采用了火

箭发动机中的分馏原理，打造出高效的洗

护发体验。与标准方法相比，它能节约

61%的用水量，有望每年节约数十亿升的

用水量。

欧莱雅在中国首发的“产品环境影响信

息及等级标注系统”（“产品环境影响五色

盘”）也现身展台，以明确和可对比的方式为

消费者提供完整和透明的信息，以便消费者

作出更加可持续的选择。值得一提的是，欧

莱雅还展出以绿色包裹制成的手绘涂鸦作

品，向消费者传达“美好消费”的理念。

用废酒糟制作植物基皮革，替代真皮

与其他人造革制品；包装清洗后二次创造

成为全新的时尚环保单品……在百威亚太

展台，记者发现了各种通过创新合作、减少

使用、重用资源、回收再造等措施推动的

循环包装产品。展示中，百威亚太首家零

废酿酒厂的案例引人关注。百威台州酿

酒厂通过中水回用、废麦糟、废玻璃、废纸

箱固废资源化再利用，以及污水处理厂生

产的污泥再生为饲料，让污泥实现“零排

放”。百威亚太承诺，到2025年100%的产

品使用可回收或由大多数再生物料制成的

包装。

太平洋保险展示了保险业首家碳普惠

平台，通过积分奖励的方式来对新能源车

行驶、新能源车置换、自助投保、自助报案、

自助查勘等低碳行为进行奖励。

据介绍，该平台首期推出了基于人车

生活的八个场景，通过客户授权获取新能

源车主的行驶里程数据，让客户获取不同

的碳积分，碳积分积累到一定程度后，可

以在平台兑换陪驾服务、精洗服务、普通

洗车、充电服务等相应的产品或服务。“这

个平台是今年5月上线的，目前已经有1

万多名用户。我们希望引导更多用户参与

到低碳生活中。”太保碳普惠项目经理陶磊

介绍说。 本报记者 叶薇

快来打卡，这些绿色实践很有“烟火气”
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