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·广告综合新闻

4月9日中午，意大利百年贝雕家族

RussoCammei第四代继承人马可和家人一

起享用了复活节美食后，拎上行李赶赴机

场。他从那不勒斯出发，到罗马登机，飞到巴

黎后转机至上海，再乘坐晚上9点多的航班

飞往海口。经过约30个小时的飞行，昨天凌

晨，马可和贝雕大师齐洛终于抵达海口。在

酒店短暂休整三小时后，两人精神奕奕地出

现在了第三届中国国际消费品博览会的展台

现场。

“中国，我们又来了！”尽管是首次参展消

博会，但马可和齐洛的“万里奔袭”却不是第

一次，他俩都是中国国际进口博览会的老朋

友，从2019年开始，就借助进博会大平台打

开了中国大市场，更在2020年背着100公斤

的行李，排除万难赶赴“东方之约”。

随着中国疫情防控平稳转段，马可和齐

洛渴望重新回到中国市场，眼前的消博会成

为最快、最好的平台。在合作伙伴、意大利维

缇珐珠宝商务总监龚利锋的邀请下，很快他

们出现在了南海之滨，打开了分享中国市场

的新路径。

“这次我们带来了200多件手工贝雕产

品，希望能够获得市场的青睐。”马可说，相比

其他国家的消费者，中国消费者更能理解手

工作品的内涵，认可背后的文化，展会开幕首

日，前来问询了解的参观者就络绎不绝。

过去三年，经历了疫情带来的影响，马可

对中国市场的期待愈发高涨。“2020年，欧洲

疫情最严重的时候，到店客人不到原先的一

成。后来我赶去上海参加了第三届进博会，

又跑了好几个城市，做了两个月的生意，拿着

这些订单回到意大利，同行羡慕不已。可以

说，中国市场成为了我最大的期待。”

尽管未能现场参加第四、第五届进博会，

但在中国合作伙伴的帮助下，马可家族的贝

雕产品销售却一路增长，目前已占其销售总

量的30%。“从4月11日到15日，我会全程参

加消博会，闭幕后再赶去上海。看看维缇珐的

新展厅，见见新老客户，当然也想找找灵感，希

望能创作出带有中国传统文化元素的贝雕产

品，例如熊猫等等，以此满足更多中国消费者

的需求。”马可说，上半年参加消博会，下半年

参加进博会，我们对2023年充满信心。

“借助消博会、进博会这样的国家级平台，

我们得以把一些小众精品品牌集中带进来。”

意大利维缇珐珠宝商务总监龚利锋表示，此次

维缇珐组织“璀璨意大利珠宝馆”亮相海口，携

手六家知名意大利品牌珠宝一同亮相，为国外

中小品牌进入中国市场搭起了发力点，也将

连接意大利高级珠宝与中国消费者。

作为本届消博会主宾国，意大利参展品

牌达147个，其中意大利企业馆展示的企业

28家。“意大利产品与众不同的传统、文化、创

新、美观、功能、热情以及追求细节的非凡结

合都能够满足中国消费者的需求和品位。”意

大利外交和国际合作部副部长玛丽亚 ·特里

波迪在昨日的开幕式上说，希望更多中国消

费者能在消博会上发现自己喜爱的意大利品

牌并了解更多的新品牌，“希望在接下来的几

个月里，能够在意大利迎接大家”。

特派记者 张钰芸（本报海口今日电）

从进博会到消博会，意大利贝雕商人马可和齐洛
成为中国经济开放受益者

再赴“东方之约”，深耕中国市场

第三届中国国际消费品

博览会在海南省海口市举

行。作为本届消博会主宾国，

意大利携147个品牌参展，涉

及时装、家具、化妆品、农产

品、珠宝、汽车等品类。

上图为消博会意大利企

业馆外观，左图为摩托车展品
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