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举世瞩目的博鳌亚洲论坛

2023年年会日前在海南博鳌召

开。作为本届博鳌亚洲论坛年会

“唯一指定贵宾用车”合作伙伴，上

汽通用汽车派出由200辆重磅车

型组成的贵宾车队为盛会保驾护

航，其中包括凯迪拉克LYRIQ锐

歌和别克ElectraE5两款奥特能

平台纯电车型，大型科技豪华

MPV别克世纪CENTURY，以及别

克GL8ES陆尊、别克君越艾维

亚。焕新的车队阵容、智能纯电新

科技和高品质的服务，不仅展现出

上汽通用汽车向电动化、智能网联

化加速转型的决心与实力，同时也

对博鳌亚洲论坛所倡导的绿色高

质量发展予以生动的诠释。

在今年的贵宾车队中，基于奥

特能电动车平台打造的两款智能

纯电车型——凯迪拉克豪华纯电

中大型SUVLYRIQ锐歌和别克越

级大五座智能纯电SUV Electra

E5格外引人注目。它们所搭载的

奥特能电动车平台整合了通用汽

车超过25年的电气化经验和前瞻

技术优势，为纯电车型带来更智

能、更安全、更具性能的技术保

障。上汽通用汽车全程参与该平

台及相关车型的同步开发，并基于

奥特能平台，结合企业不断夯实的

全链路新能源体系能力，开始加速

发力电动化转型。

豪华纯电中大型SUV凯迪拉

克LYRIQ锐歌是上汽通用汽车推

出的首款奥特能车型，也是凯迪拉

克品牌智能纯电转型的开山之

作。锐歌搭载了通用汽车最前沿

的智能化和网联化技术，创造性地

将革新科技与豪华设计完美融合，

为用户开启一段兼具豪华、智能、

安全的惊艳纯电之旅。

而即将于近期上市的别克

ElectraE5此次前来助阵博鳌亚

洲论坛，成为这款全新奥特能车

型的首次公开亮相。它将奥特能

平台“生来更强”的智能、安全、灵

活特性，与别克品牌对电动车主

流用户群体的深刻洞察融为一

体，结合“大厂原生”实力背书，不

仅为满足主流电动需求而来，更

成为别克品牌“智电新生”的标志

性产品。值得一提的是，在今年

博鳌会场，有 30辆凯迪拉克

LYRIQ锐歌和80辆别克Electra

E5携手引领智能纯电绿色出行，

在历年的“指定贵宾用车”车队中，

是首次纯电车型占比过半。此次

两款奥特能战略车型担当车队主

力，标志着上汽通用汽车奥特能

产品时代正加速到来。

此外，贵宾车队中还有一款别

克品牌焕新发展的标志性车型

——别克世纪CENTURY。作为

一款大型科技豪华MPV，别克世

纪CENTURY秉承别克品牌20多

年高端MPV产品开发的深厚积

淀，基于全新大型豪华MPV架构

开发，将前瞻科技、人文艺术与尊

崇享受深度融合，以超越期待的产

品体验彰显时代成就，致敬时代引

领者。这些亮点纷呈的贵宾用车

在为博鳌增添缤纷活力的同时，也

充分展现了上汽通用汽车面向智

慧出行新时代的发展实力与产品

魅力。

今年，上汽通用汽车与博鳌亚

洲论坛的紧密合作已进入第16个

年头。16年来，在博鳌亚洲论坛这

一重要平台上，上汽通用汽车以与

时俱进的高品质产品与服务，赢得

历届参会嘉宾和主办方的高度认

可，并凸显企业始终把握时代脉

搏，坚持高质量、可持续发展。如

今，在全球汽车行业发展的历史性

转折期，上汽通用汽车正在加快向

电动化、智能网联化全面转型，将

以科技赋能，不断为消费者创造更

大的价值，带来更美好的电动智

能出行体验。

2023年新能源汽车市场将

是更加“内卷”的一年。随着新

能源汽车补贴退出，政策刺激力

度减弱，将对新势力车企后续市

场、毛利等造成一定影响，生存

压力随之增大，一场充满火药味

的淘汰赛进入加速阶段。

新势力集体“失速”
进入2023年，特斯拉官宣史

上最大规模降价，特斯拉不断压

低成本而带来的降价行为，使得

造车新势力们在尚未实现盈利

的情况下不得不参与全行业的

价格重塑，包括问界、小鹏、零

跑、岚图等造车新势力相继下调

售价。就连一直坚持不降价的

蔚来也在短期内进行了价格让

利，综合优惠最高达到了10万

元。然而，即便跟随降价，依旧出

现销量下滑。如问界1月销量为

4885辆，环比下跌56％；2月销

量环比1月又下滑了21％；小鹏

汽车1月销量环比下滑53.79％，2

月份虽有小幅上涨，但月销依旧

不过万。

截至目前，所有造车新势力

均未走出亏损泥潭。144.37亿

元、91.4亿元、20.32亿元——这

是新势力领头羊蔚来、小鹏、理想

在2022年的净亏损额度。今年

以来，包括威马汽车、天际汽车

等已经先后陷入停工停产风

波。目前问题是，不降价会被抢

去市场份额，降价了成本打不下

来，规模也上不去，陷入恶性循

环。此前业内普遍认为，造车新

势力摆脱亏损的节点是年交付

量10万辆。不过，这一预期基础

门槛或许被严重低估了。如今，

实现十万年销量的蔚来、小鹏以

及理想均未实现盈利。事实是，

今天智能电动汽车的基础门槛，

已提高到40万辆，缺乏整体大规

模运作的能力，加速了新势力弱

势品牌淘汰的步伐。

老牌车企“狂飙”
在经历了几年突飞猛进的

增长之后，新能源汽车市场进入

新态势，市场逐步呈现增速放缓

等特征。与此同时，随着汽车芯

片、电池等供应链的恢复，市场

供需关系发生转变，造车新势力

仅靠营销已无法达到增长目标。

过去一年，传统车企发力崛

起，多年以来的技术积淀以及强

大的供应链能力，让它们在新能

源汽车市场上逐渐占领优势。

如比亚迪所向披靡、实现超速发

展，旗下刀片电池、DMi混动技

术、EHS电混系统均保持领先优

势，合理把控成本换来销量增

长，销量带动的业绩增长又可以

投入新一轮研发，整体进入正向

循环。

除比亚迪外，传统车企“新

二代”也开始力压造车新势力，

传统车企旗下越来越多新品牌

涌入新势力所处的阵地。目前，

吉利、广汽、奇瑞、长安等老牌

车企新能源汽车均达到20万辆

级别，而蔚小理仍在10万辆的

级别徘徊。有一个现象是，2022

年前5家造车新势力中，仅哪吒

和零跑同比增长在100%以上，

而蔚小理的增速则明显放缓，且

都低于行业增速。

相比于造车新势力，传统车

企不仅拥有丰厚的资本，还有成

熟的汽车销售网络，其抢占市场

份额的能力将更优于大部分新

势力车企。伴随越来越多“财大

气粗”的传统车企大刀阔斧的

“电动化”转型，造车新势力们在

2023年的日子或将更加艰难。

“自身造血”求生
一场覆盖整个汽车行业的

疯狂降价潮正重塑整个行业的

竞争形态，面对困境，造车新势

力们并没有消极等待。今年各

新势力企业均准备了重头戏——

做大规模、提升销量、培养自身

造血能力。

去年摘得新势力销冠的哪

吒汽车今年力争实现25万—30

万辆规模，上半年将上市两门4

座跑车——哪吒GT，定价在20

万元左右。同样依托小车为主

力车型的零跑在3月新品发布会

上推出C11增程版、23款C01、23

款C11、23款T03四款新车型。

小鹏今年定下20万辆目标，计划

对P7、G3i、P5三款车型进行改款

升级，另外还将推出两款全新车

型，将于4月上海车展亮相。

相较之下，蔚来对于2023年

的产品矩阵布局更大，年内基于

NT2.0平台的产品一共有八款，覆

盖了中型、中大型轿车，中型

SUV、中型跨界轿跑SUV，以及中

大型SUV等，年销目标或将超过

24.5万辆。理想汽车对今年的市

场预期大约在28万—30万辆，是

造车新势力中预期最高的。除

了Pro和Max版之外，理想针对

L7和L8还推出了定价更低的

Air版，拉低了购车门槛。

从目前发展态势来看，造车

新势力今年可能形成新的第一

梯队，呈现多家逐鹿局面，在规

模、品牌等方面惨烈竞争。

雍君

尽管华为声称不造汽车，但华为智
能汽车解决方案     余承东对汽车
似乎“情有独钟”，总是语出惊人。在日前
举办的    年华为春季旗舰新品发布会
上，他依然如此。尽管没有与华为有关的
新车产品亮相，但余承东还是对汽车产业
侃侃而谈。他认为很多车企的产品质量，
在华为的标准下根本就不能出厂，却还在
大量发货，问界“在所有品牌中质量排名
第一，高于所有车企，并且自燃率为 ”。对
于 4 月即将发布的问界 M 和问界 M 
  两款高阶智能驾驶版，他表示“将带来

‘史无前例’的智能驾驶体验”。
必须表扬他的是，根据目前能查询

到的信息，问界车的确没有因为自身原因
发生过自燃。但去年  月，中保研曾经公
布了一批车型的碰撞测试结果，单价并不
低的问界M 表现却并不符合该价位车
型该有的水准：在  %偏置碰撞项目中，
问界M 的A柱出现了明显的弯折。如果
再查询一下汽车投诉案例，问界M 居然
出现过多次“低级错误”，比如三角窗玻璃
表面不平整、刹车异响、天窗异响、新车胶
条脱落、钣金缝隙不均匀等问题。

在此之前，余承东还说过：问界M 
最大的缺点就是太便宜了。数据显示，今
年 — 月，问界累计交付     辆，其中
M 车型 月交付    辆、 月交付    辆，表现
并不亮眼。余承东认为的最大“缺点”，消费者并
不认可。

此外，与华为在汽车技术上有深度合作的，
也不仅仅是“问界”品牌，一味捧场问界，不知道
其他品牌作何感想？作为营销者，说些能出圈的
金句是无可厚非的，自信固然是要的，但是作为
汽车行业的新兵，华为再强大也要学会隐忍，要
相信消费者的判断力。 白诚

造车新势力面临极限挑战
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▲凯迪拉克锐歌、别克         、别克世纪、君越艾维亚、  8   陆尊全力护航博鳌亚洲论坛年会

▲博鳌亚洲论坛    年年会迎来上汽通用奥特能车队
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