
今年春夏系列发布，陆玺娅用自由的青春视角

创造出其宇宙中独特的无边界年轻感。设计上依

旧沿用品牌经典DNA，将少女、猫咪形象以及浪漫

复古元素以更加丰富的形态呈现。由芭

比姐妹（BarbieSisters）、童话世界和度假

三个系列演绎品牌中式青春风格，以浪漫

迷幻的图案设计和乖张大胆的版型将品

牌的复古主义继续延伸，让时装魅力肆意

生长。值得一提的是度假主题，品牌似乎

预知了后疫情时代人们拥抱大自然的迫

切心情，将旅行作为灵感元素，祖国山河

为背景，汲取当地特色贯穿于服饰之中，

将时装艺术与人文意蕴、山河美景相融

合，通过时装载体把空间浓缩，呈现出浪

漫未来感，同时也意指传播本土丰富且趣

味的软文化精神。

如今行业间的界限变得越来越模糊，

因此跨界营销也成了品牌赚取关注度的

一种常用操作。古铜 ·陆玺娅作为一个不

折不扣的跨界联名收割机，必须拥有姓

名！据《华丽志》统计，其共有60-70个联名系列，

堪称“中国联名合作最多的设计师品牌”。在以往

的联名中不仅有时尚品牌之间的碰撞，还将目光涉

及到非物质文化遗产保护、老字号传承的联名等。

不同的跨界合作，不同的精彩展现。令陆玺娅印象

最深的联名系列有两个，第一个是与故宫文创联名

的系列，与故宫宫廷文化开启联名项目的首批合

作，大家都觉得新鲜并保有激情，同时故宫文创的

文化性与传播性都很广；第二个是与小马宝莉的联

名，小马宝莉是国外知名Ip，具有很高的知名度，因

为与小马宝莉的联名使得陆玺娅与小马宝莉母公

司多次深度合作，打开了品牌跨界合作国外IP的大

门。今年春夏，众多惊喜联名，用多样俏丽的设计

语言呈现不同风格的时装梦境，展现越发多元摩登

的风尚态度，与年轻群体产生共振焕发更多可能与

勃勃生机。共有联名系列有春蕾计划、泰迪珍藏和

土豆先生等。聊到这众多的联名，陆玺娅觉得中国

儿童少年基金会发起的致力于改善贫困家庭女童

受教育状况的“春蕾计划”公益项目很有意义，她们

推出了打造关爱女童成长的暖心公益T恤，以独特

的中式青春复古设计风格与春蕾计划一起为爱发

声。T恤将多位女童的手绘画作与陆玺娅设计的的

经典形象少女、猫咪勾勒结合，用温柔清新的色彩

与设计衬托向日葵、太阳、小红花等可爱萌趣的元

素，表达梦想与爱意，以爱之名让“每一颗种子都有

绽放的机会”。
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优雅不做作，宠猫做主角
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不知道大家有没
有发现，今年时尚圈
万象更新，较之往年
更有一番生机勃勃的
年轻朝气，很多东西
都赋予了卡通元素，
尤其是春夏，不少设
计师推出了卡通印花
新品，或复古宫廷或
抽象俏皮，简直就是
减龄神器。

有一个设计师品牌以复古图案见长，将一些原创图

案勾色，并以刺绣的形式附在连衣裙、丝巾、耳环、帽子、

袜子甚至是鞋子上，通过丰富的色彩冲击与独特的审美

理念缔造出一件件富有艺术感和趣味性的时尚单品。它

就是古铜 ·陆玺娅（BronzeLucia），创始人及设计总监陆

玺娅从创立之初就是走的这类风格。毕业于北京服装学

院的她，曾在意大利安娜莫德（AnnaMode）国际电影时

装与造型基金会实习，中国服装设计师协会时装艺术委

员会委员，获北京国际设计周“优秀原创设计师”奖，2020

获上海时装周特别呈现天猫云上时装周创意担当及宝藏

人气奖。2013年创立自己的品牌，先是做限量纯手工饰

品，2017年转型为生活方式全品类时尚品牌，涵盖服装

类、手机壳类、配饰类产品。

陆玺娅独创中式青春风格，复古、年轻、时尚趣味，具

有童话故事感和浓厚的文艺气息，整个品牌注入满满的少

女情怀，跨越了性别的界限，表达了当下年轻人勇于追梦

的时尚态度，这和用“多面性、少女和色彩感”定义自己的

陆玺娅本人一脉相承。深受95后消费群喜爱，对于这一

点，她也有自己的理解：“古铜 ·陆玺娅定位是

以95后为主要的核心消费人群，但其实也不止

于95后。因为现在都以心理年龄来定消费群，

所以16岁到45岁心理年龄年轻的人，都属于我

们的消费群。我们是非常有包容性的。”不得不

说，除了95后的消费者，很多娱乐圈明星、时尚

博主等种草追捧，出镜率非常高。作为原创设

计品牌的主理人，她始终有清晰的目标：“既然

决定做，那就一定做好准备。第一个准备是要保持一种风

格，风格和标识度不变，但设计与技艺要精进；第二个准备

就是一直要有一种商业思维去运作自己的品牌；第三个准

备是团队意识，一个人的力量和时间都是有限，但是团队

的力量很大，让大家如何一起往一个共同的目标做，这个

是非常重要的。”

对于设计师品牌而言，陆玺娅懂得最关键的是产品

一定要有明确的识别性，并且要接收到消费者的反馈，才

能有足够的吸引力，吸引到年轻的受众来消费。说到古

铜 ·陆玺娅，很多人一定会想到那只德文卷毛猫，

各种形象、各种时尚的场景，尤其是当下，95后、

00后喜欢“撸猫”，同样爱猫咪的陆玺娅养了5只

猫，并将它做成猫IP。“2018年我将我的第一只德

文猫古铜用至我的品牌中，随着我养的猫咪的增

多，我分别将五只爱猫都融入产品，它们分别是

元气满满的小珍珠、诙谐幽默的涟漪小灰灰、安

静优雅的闪耀以及活泼热情的骑士，它们犹如我

的家人一样陪伴在我身边，我们将猫咪做拟人化

处理以原创图案的形式融入产品中，成为品牌标

志。”说到她的猫咪，陆玺娅愈发光彩照人，“同时

我们因为这标志性的猫咪形象参加了中国IP授

权展，将品牌和IP一起做。”陆玺娅两个方面都做

到了，新鲜的色彩加独特的IP形象。代表的是每

个人心中的那个“女孩”，她可以是青春的、积极

的、勇敢的，猫咪的形象更多地表达为一个守护

者的身份，一同成长。

    春夏系列
“天马行空”

跨界联名“肆意生长”

骏马若是摆脱重力、驰行天际，将会
迸发怎样的活力与恣意？“视界”若是借
助放大的棱镜，将会洞见怎样的奇想空
间？呼应全新年度主题——天马行空 ，
上海“爱马仕之家”于近日呈现的    春
夏系列，以潜望镜、放大镜、万花筒等不
同类型的镜像元素巧妙铺陈、演绎灵动
单品，通过别样视角发现新品背后的奇
思趣想，抢先预览其中的经典片段。

春生夏长，盎然生机，五彩幻想编
织活力洋溢的女性风情。斜纹真丝“骏
马棱镜 ”  厘米方巾生动呈现了雅典
艺术家的妙笔创想，十六幅马首图案以
爱马珍爱之兽为主题，将园艺、音乐、绘
画、游泳等各种闲暇活动娓娓道来，盛
邀人们追寻爱好、拥抱多元。羊 绒
配 真 丝   厘 米 方 巾 承袭爱马
仕先生收藏的色彩精髓，致敬骏马文
化。丝巾中呈现的藏品丰富多样，别具

匠心，包括家族
历史悠久的摇
摆木马元素。

包 袋 致 敬
历 史 ，重 塑 经
典。小牛皮手
袋再现鞍翼圆
润造型，超大搭
扣带来视觉冲
击的同时亦可
用于调节肩带，
外侧口袋呈现
全新风貌，并辅
以弹簧钩扣用
于扣挂手套或
配饰。走过一
个世纪的      

系列突破性搭配轻盈的鸵鸟毛，凭借独
特羽毛拼接技法创造蓬松灵动之感，带
来全新手袋，与经典山羊皮款式所呈现
的风格迥异，却又各显其趣。而男士手
袋从男士成衣中撷取灵感，撞色格纹图
案不仅有美学功力，更是提花皮革贴饰
工艺的演绎。

骏马元素的传承发扬和细节之处
的精雕细琢，唤起我们无限畅想和探究
世界的好奇与勇气。该系列以玫瑰金
与玫瑰金镶钻款呈现新作，通过简洁线
条与金属光泽为经典元素注入活力新
生。该系列以绳结与系带等标志性元
素为结构基础，凸显链节的灵动流畅。
天马行空是一种新奇的感觉，宛若骏马
脱离地面飞驰天际所带来的出其不意、
动人心魄；而借鉴外物他镜，及各式不
同镜面所带来的别样视角，这一新奇感
觉营造了一个开放包容的多元世界，激
发源源不断的推陈出新，以自我挑战实
现对至臻生活的不懈追求。其全新春
季主题橱窗 ——“春之醒”，则叙述着
新生鸟儿的故事，周围萦绕着飞舞的昆
虫们，太阳光芒照亮了这个世界。


