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新春伊始，去年排名前十位的

重点车企，除上汽、北汽外，均对外

晒出新年销售目标，多数平稳务实，

少数较为激进。目标背后，显露出

2023年车企格局将迎来调整。

●一汽集团——一汽集团2023
年销售目标400万辆，较上年增加

80万辆，增速24.84%。一汽2022年

的销售目标是410万辆，但完成率

仅为78.15%，今年再达不到400万

辆，里里外外都过不去。

●比亚迪——比亚迪是2022年
中国车市最大的赢家，今年传言将

目标锁定在350万辆。2023年，同

比接近翻番。随着比亚迪百万级品

牌仰望、驱逐舰、新能源皮卡、腾势

INCEPTION 量产车等新车的推

出，或将带来更好的市场表现。比

亚迪董事长王传福在内部会议上曾

提出挑战400万辆销量目标，不过

比亚迪官方回应，目前对销量目标

不好判断。这种既不承认也不否认

的表达，相当于给自己留了一手。

●东风集团——东风集团2023
年目标是：挑战350万辆。同比增

幅超过42%。这个目标还是有一定

难度，毕竟较去年增加了近100万

辆销量。对东风集团来说，自主乘

用车保持较高的增速问题不大，更

多的难点则落在了合资品牌身上。

去年因原材料短缺等因素，确实对

旗下东风本田、东风日产、神龙汽车

等合资企业造成了影响，特别是日

系品牌承压较大。

●长安汽车——长安汽车今年
定下 280 万辆目标，同比增幅超

19%。长安的底气还是源于对自主

品牌的信任。2023年长安汽车旗下

所有经典油车都将实现改款/换代，

包含了长安逸达、CS75PLUS智电

iDD、CS55PLUS智电 iDD等车型。

同时，由长安深蓝S7领衔，C236、览

拓者EV、阿维塔E12等新能源车型

也将跟大家见面。只要合资品牌表

现给力一些，完成这个销量目标应

该问题不大。

●广汽集团——2023年广汽将
挑战汽车产销同比增长10%，达到

267.7万辆。广汽集团2022年全年

累计销量 243.38 万辆，同比增长

13.5%。之所以能在逆境中保持销量

同比增长，要归功于广汽埃安和广汽

传祺这两大自主品牌；另外，广汽丰

田和广汽本田表现也不错，成为去年

普跌的日系品牌中的“幸存者”。相

信在广汽埃安的快速发展和广汽丰

田的持续增长下，广汽集团达成销量

目标并不难。

●吉利汽车——吉利汽车2023
年将销量目标定在165万辆。去年

吉利销量达到143.3万辆，并没能完

成165万辆的年度销量目标。今年

此次再次向165万辆发起冲击，可

以看出吉利汽车的谨慎程度。今年

吉利实现目标的概率还是比较大

的，优势在于技术核心架构搭得比

较扎实，在新能源方面储备很深

厚。而品牌多样性和车型综合实力

强，将成为其快速发展的支撑。

●长城汽车——长城汽车2022
年销售106.75万辆，没有完成年度目

标，2023年业绩目标下调为不低于

160万辆，其实是底气不足。目前长

城汽车旗下仅坦克品牌实现增长外，

其他品牌均在下行通道。因此即使

想达到下调后的160万辆目标，也需

要实现49.88%增幅，相当困难。

●奇瑞汽车——虽然奇瑞去年
并没挑战成功150万辆全年目标，

但也达到了123万辆，同比增长创

下了其历史最高纪录，为成立25年

来最佳业绩。奇瑞虽然没有明确

2023年具体销量目标，但却提出未

来三年挑战200%增长目标。因此

在三年计划第一年销量接近200万

辆，应该是奇瑞集团心理预期。

对国内汽车集团来说，稳坐第

一宝座的一直是上汽集团。上汽

2022年全年累计销量超530万辆，

没有完成600万辆年度目标。今年

至今尚未公布目标，预计应在550

万—600万辆之间，这样庞大的体量

无人可及。前三甲中，一汽集团的

软肋是新能源；东风集团是去年销

量下滑幅度最大的企业。 雍君

苏浙皖沪三省一市统计等相

关部门给出的2022年车市数据显

示，长三角车市全年各项指标不仅

好于属地规上工业，也好于全国同

行。一季度平稳开局，二季度“V”

型反转，三季度快速恢复，全年稳

中有进完满收局。如果将长三角

车市比作一个雁群，那么这个齐飞

的雁群在2022年飞得很精彩。这

个以上海领头的“一字雁阵”有望

在兔年飞得更齐更高更远。

产值增速高过全国
以上海领头的长三角汽车工

业总产值（增加值），2022年增速

都高于全国同业水平。

上海汽车产量302.45万辆，增

长6.8%，高出全国同业3.4个百分

点，沪产汽车占全国产量的

11.2%。汽车制造业全年总产值

8080.35亿元，增长9.3%。总产值

占到全市规上工业总产值的两成，

增速高出市规上工业10.4个百分

点。安徽汽车产量174.7万辆，增

长17.4%，工业增加值增长31.4%，

对省规上工业的贡献率为50%。

江苏汽车产量增长93.2%，汽车工

业增加值增长14.8%，对省规上工

业增长的贡献率为86.1%。浙江

汽车工业增加值增长13.7%，同比

加快3.7个百分点。

新能源车鹤立鸡群
长三角新能源车产业协同“补

短板、锻长板、强基础、育集群”，

2022年三省一市新能源车发展拔

得头筹，鹤立鸡群。

上海新能源车2022年产量

98.86万辆，占到全国新能源车产

量的一成四；新能源车产值同比增

长56.9%，较全市汽车制造业（总

体）高出47.6个百分点，超过全市

工业战略性新兴产业51.1个百分

点。全年新能源小客车上牌32.57

万辆，增长34%，首次占领新车上

牌数“半壁江山”。

江苏2022年新能源车产量增

长93.2%、工业增加值增长75.5%，

新能源车零售额增长1.6倍。2022

年浙江新能源车产量、充电桩和零

售额，同比均大幅飙升158.9%、

104.5%、113.2%。安徽2022年新

能源汽车同比，产量增长67.5%，

零售额猛增2.8倍。

汽车出口一骑绝尘
上海是长三角乃至全国车企

汽车出口的重要口岸，其中外高桥

港区海通国际汽车码头是全国最

大的滚装汽车码头，2022年完成

720艘次作业，出口汽车101.5万

辆，同比增长16%。

去年底，一家英国杂志介绍了

中国新能源车出口新动向时说：

“欧洲市场上最吸引人的一些电动

汽车，要么是中国制造（特斯拉），

要么是中国品牌（上汽MG）。”

2022年上汽在海外销售了100余

万辆MG等品牌车。安徽和浙江

汽车出口也不同凡响，奇瑞和江淮

分别外销45.2万辆、11.5万辆，吉

利出口19.8万辆。长三角5大车

企（集团）汽车出口位列全国汽车

出口前十强。

二手车市协同发展
上海二手车市业绩，无论交易

数量、交易总额，还有车辆成交均

价，均优于全国二手车市场。2022

年完成交易量47.96万辆，交易总

额 486.07亿元，单车成交均价

10.13万元。其中，客车交易41.71

万辆（含小轿车27.63万辆）、货车

2.61万辆。 张伯顺

谁也没料到，2023年新能源

车企是以“降价”模式艰难开局。

就在2022年底，因国补的退出、

芯片的短缺和原材料的价格上

调，新能源车企“涨价”风四起。

但市场并不买账。事实上，

从2022年7月开始，国内新能源

汽车月度零售量同比增速就在

持续下滑，这一增速从 6月的

130.6%下降至11月的58.3%，到

12月更下降至35.2%，终端需求

的急速放缓令车企们不得不面

对现实。今年1月6日，特斯拉率

先宣布降价，随后问界、小鹏宣

布旗下部分车型降价，调价比例

在10%左右。很快，零跑、五菱、吉

利、沃尔沃也对旗下部分新能源

车型进行了程度不一的变相或

直接降价，降价幅度也在10%左

右，甚至号称永不降价的蔚来也

在变相降价出售库存车。

特斯拉降价后，市场有消息

称，特斯拉中国三天内就斩获3

万辆汽车订单，先降价者得订单

成了不争的事实。此刻，即便再

有能力升级驾驶辅助系统、装足毫米波雷

达、充电网络遍及全国、车主社区极其完

善……新能源车企也不得不考虑如何维

持所谓的销量“尊严”，在有限的增长空间

抢市场、抢份额，降价仍旧是必备手段，带

来的好处还包括去库存和现金回流，再加

上2023年1月份的惨淡销量，以降价潮艰

难开局也是不得已的选择。

但降价真的是灵丹妙药，能引发销

量触底反弹？最终会让企业走向盈利这

一终极目标？新能源车企能逃脱传统车

企的规模效应和生产效率魔咒？不妨拭

目以待。 白诚

兔年车企目标 激进还是务实？

降
价
潮
席
卷
新
能
源
车
企

2022年全国城市汽车销

量成绩单日前出炉，较上一

年，2022年城市销量（新能源+

燃油）前四名保持不变。上海

蝉联第一名，北京、成都和广

州依旧分列二三四名。只是，

由于受疫情、供应链等因素波

及，四大城市销量均略有下

滑。其中，上海跌至70万辆

以内至69.5万辆，其他三座城

市也减少了数万辆。

但是，各城市新能源汽车

销量波动较大，且阶梯状分布

明显。具体来看，新能源汽车

年销量超30万辆的目前唯有

上海；销量在20万—30万辆

之间的有杭州、深圳两座城

市；第四名到第十名销量均在

10万—20万辆左右；第十一

名到二十名则在6万—10万

辆之间。统计显示，2022年新

能源汽车销量排名前20座城

市贡献度接近四成。

上海2022年新能源销量

高达33万辆，这应与本地政

策支持力度大、经济发达、消

费者环保意识较强、新能源配

套设施较为完善等多重因素

有关。杭州力压深圳跻身第

二，较2021年上升了3个身

位。2022年新能源车销量突

破20万辆，同比增幅达79%。

在新能源销量前20的城

市中，新能源渗透率超四成的

有四座城市，深圳最高达到了

48.1%，上海次之达 47.8%。

新能源渗透率超过三成的城

市占大半。而2021年时，仅

有上海、广州、杭州和长沙四

座城市新能源渗透率达三

成。一线及新一线城市，以及

经济较为发达的东部城市，终

端销量和新能源渗透率表现

均较为强劲。 李永钧

飞凡汽车首款中大型纯电旗舰轿车飞凡F7日前惊

艳亮相上海潮流地标TX淮海，正式开启预订，预售价为

28万—35万元。新车将于3月下旬上市。

作为红点设计大奖理念车型，飞凡F7造型惊艳夺

目，风阻系数低至0.206Cd，更以智能科技超越用户期

待。新车车长5米、轴距3米；搭载RISINGMAX3+1

科技娱乐舱；配备高规激光雷达、采埃孚4D成像雷达、

英伟达Orin芯片等顶级智驾硬件及RISINGPILOT全

融合高阶智驾系统。飞凡F7拥有400kW最大功率、

700Nm峰值扭矩，零百加速最快仅需3.7s，其中，后驱版

飞凡F7零百加速也仅需5.7s。 余音

上海蝉联全国城市汽车销量第一

长三角车市“雁群”齐飞

飞凡F7惊艳首秀开启预售

新年伊始，奇瑞旗下高端品牌星途宣布旗下全系车型

推出“整车终身质保”，让车主享受超越豪华品牌的权益与

保障。同时，智慧轻奢旗舰SUV星途瑶光也正式开启预售，

越级质价比的星途瑶光两驱优享版与四驱优享版率先登

场，预售价格分别为16.78万元和17.98万元。 江美


