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2022年中国车市经历了史无前

例的严峻考验。进入2023年将有哪

些变化？汽车市场何去何从，稳守还

是反击？

国内外利好利空叠加
2023年车市，多重利好和利空

相互叠加，面临一系列不确定性，消

费信心恢复情况仍待观察。

有利因素：一是宏观经济适度恢

复。机构普遍预测，2023年中国

GDP有望实现4.5%的增长，相比

2022年适度恢复增长。继续实施

2022年实行的促进汽车消费的政

策，如购车补贴、增加购车指标等，推

动汽车消费；二是疫情管控全面放

开，一定程度上将降低对汽车企业生

产和销售的大规模影响；三是海外需

求及新能源汽车继续高速发展，新能

源汽车出口带动作用明显；四是随着

经济复苏，2023年商用车需求有望

触底反弹；五是二胎三胎政策释放以

后，新的用车和消费需求将在2023

年持续释放。

不利因素：一是当前国际政治经

济形势不确定因素增加，疫情发展错

综复杂，大宗商品价格上涨，以及人

口老龄化等内外因素都会对宏观经

济的恢复产生不利影响；二是消费信

心恢复缓慢。地产投资下降，互联

网、民营企业发展缓慢，市场主体受

损严重，对消费信心产生较大冲击；

三是疫情管控放松可能会出现大面

积感染，达到平衡前会对经济产生不

确定影响；四是芯片供应紧张仍将持

续，高端、高算力芯片仍紧缺；五是

2022年购置税政策引发部分消费提

前释放，且年底经销商库存较高，

2023年将面临较大的去库存压力。

高端细分市场机遇广阔
先看燃油车，从历年各级别车型

的销量情况来看，在经济增长放缓的

情况下，A级轿车和A级SUV销量显

著下降，B级轿车和B级SUV显著上

升，C级轿车维持稳定。基于这个大

的逻辑，对2023年各级别的细分市

场做出如下判断：A00级细分市场增

速趋缓，A0级细分市场整体在萎

缩，A级轿车和SUV市场在经济下

行时会率先下跌，不过，B级轿车市

场将会逆势增长，主要是消费升级

的结果，B级SUV和B级轿车增长趋

势一致，但SUV没有轿车增长显

著，C级轿车总量维持稳定。

再看新能源，今年新能源汽车

市场将面临挑战，主要集中在“国

补”彻底退场。另外，今年全球原材

料价格将持续大幅上涨，增加了新

能源汽车整车制造的总成本。如果

没有强有力的新政策刺激，市场增

速放缓似乎将成定局，预计相较

2022年增幅收窄近七成，但整体上

仍将较快增长。这个判断的理由

是，海外市场已成为中国新能源汽

车销量增长的一大支撑；另外，2023

年我国新能源汽车购置税优惠政策

还在支撑市场。

整体市场走向前低后高
与2022年相比，今年汽车市

场需求将进入冷淡期，整体市场环

境更具挑战性。但如果因此彻底看

空2023年车市，也大可不必，既要承

认现实困难，也务必相信中国车市

的韧性。

受2023年国补退出引发的涨价

潮以及春节假期因素影响，第一季度

将是汽车行业低谷，预计较上年同期

降低三成左右。第二季度后，随着全

民免疫屏障的形成，天气转暖，预计

经济将开始恢复活跃，最重要的是，

人民对未来经济的信心，也会重新建

立，汽车需求也将逐步恢复。预计下

半年车市将出现恢复性增长，全年整

体车市将呈“前低后高”走势。

按照预测，今年我国汽车或将保

持小幅增长。中汽协最新预测，2023

年，中国汽车总销量将达到2760万

辆，同比增长3%。其中，乘用车有

望达到2380万辆，同比增长1.3%；

商用车有望达到380万辆，同比增长

15%；新能源汽车有望达到900万辆，

同比增长35%。整体来看，今年的车

市格局，利好和挑战并存，能够恢复

和稳住销量就已经是反击和突破。

在越来越激烈的竞争中，一部分车

企或将迎来向上突破的拐点，而在行

业大洗牌之下，也将有一些边缘车企

将迎来生死局。 雍君

上周，比亚迪汽车

正式发布了旗下百万

级新品牌仰望，并带来

了首款车型高端硬派

越野车U8和首款百万

级超跑U9，这就直接

把奔驰、路虎甚至是保

时捷等一路豪强摆上

了竞争对手席位。来

自中国自主品牌的第

一个挑战者，为何是比

亚迪？

其实在发布会上，

比亚迪董事长王传福

先生就揭开了谜底，他

说：要用超级技术成就

高端品牌，而他的确也

展示了仰望的超级技

术，比如，装配四个轮

边电机的U8，出场时

是横着开来的，还在原

地360度转个圈，也就

是所谓的原地掉头，并

秀出了浮水模式，表示

它彻底颠覆以往燃油

车动力系统的能力体

系。

这些，对燃油车来

说，是不折不扣的颠

覆。而关于这个能让单个车轮

独立进行驱动、制动、前进和后

退的轮边电机技术，比亚迪已

经申请了全球排名第一的专

利。换而言之，具有颠覆性革

命的技术，让比亚迪拥有了走

在所有自主品牌前面的底气，

换个赛道也不是不可以，仰望

挑战老牌豪车品牌也是自然。

至于仰望品牌未来的销

量，不妨拭目以待，毕竟技术不

等于产品，更不等于品牌认可

和市场接受度。 白诚
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宝马集团日前在拉斯维加斯举行的

2023CES展上带来了BMW i数字情感交互

概念车（Dee）的全球首发，展示其对未来车

内和车外数字体验的愿景，并展望即将于

2025年面世的宝马“新世代”车型。

Dee数字情感交互概念车采用多项创新

的技术概念，完美融合了驾驶者在虚拟与现

实世界的体验。Dee第一次采用了BMW先

进平视显示系统，与今天的技术不同，其投

影内容能够覆盖风挡玻璃的整个宽度。

混合现实交互界面是该概念车的另一

大亮点，无需使用任何辅助设备，这种混合

现实技术能够充分调动不同感官，在车内创

造沉浸式体验。驾驶者可以自行决定在先

进平视显示系统上显示的数字化内容以及

内容的丰富程度。 余音

宝马数字情感交互概念车全球首发

2022中国车市：稳中有升 完满收官

新年伊始，上汽大众斯柯达最新2023款柯迪亚克、柯迪亚

克GT、柯珞克、明锐PRO、速派上市。新车价格与在售款保

持一致，发动机排放升级，满足国VI B标准，且多款新车综合

油耗降低，更省油、更环保。

国VI B大幅度提升了国VI A中标注的限值，比曾经最

严格的“欧六”标准更进一步。按照计划，国VI B标准将从

2023年7月1日开始在全国范围执行。以本次升级的最新

2023款全新柯迪亚克为例，其TSI380车型搭载的发动机额定

功率/转速调整为162kW，最大扭矩调整至350Nm，WLTC综

合工况油耗降至7.9L/100km，更节能环保。 捷升

中汽协新出炉的《2022年新车

市场报告》显示：车市延续上年增长

态势，汽车产销稳中有升，实现了

2022年较完满收官。汽车产量

2702.1万辆，同比增长3.4%；销量

2686.4万辆，增长2.1%。乘用车在

“稳增长促消费”等双轮拉动下，呈

“V型反弹、涨幅明显”特征；新能源

车和汽车出口，仍是全年车市亮点，

市场屡创新高；中高端豪华品牌车

市，颇具市场韧劲。

乘用车市增量明显
我国乘用车市已连续8年销售

突破2000万辆，2020年以来连续实

现正增长。2022年乘用车产销量分

别为2383.6万辆、2356.3万辆，同比

增长11.2%、9.5%，超过行业增速7

个百分点。普及型车仍为乘用车市

主体，全年销量578.4万辆。增量部

分集中在消费结构升级趋势之中，

国产高端品牌乘用车全年销量

388.6万辆，同比增长11.1%，高出乘

用车（总体）增速1.6个百分点；占乘

用车销售总量的16.5%，同比高出

0.7个百分点。

新能源车连创新高
新能源车市连续两年爆发式增

长，8年来始终位居全球第一。2022

年新能源车产销量 705.8万辆、

688.7万辆，同比均增长1.1倍，市场

渗透率25.6%，同比高出12.1个百

分点。其中，纯电动车销售536.5万

辆，增长81.6%；插电混动车销售

151.8万辆，增长1.5倍；燃料电池车

销售0.3万辆，增长112.8%。

新能源车前十强车企（集团）

2022年销量合计567.6万辆，同比增

长1.1倍；市占率 82.4%，同比高出

5.9个百分点。新能源车前三强销

量及同比：比亚迪 186.2万辆+

207.2%、上汽105.9万辆+45.5%、特

斯拉（上海）71.1万辆+46.8%。

汽车出口跨越发展
海关总署数据显示，2022年汽

车（含底盘）出口332.1万辆，同比增

长211.8%；出口值4050.4亿元人民

币，增长82.2%。海外供给不足，是

2022年中国汽车出口跨越式发展的

机遇；中国车企及其产品竞争力的

大幅增强，是2022年中国汽车出口

跨越式发展的实力所在，尤其是新

能源车强有力的助推。中汽协数据

显示，2022年新能源车出口67.9万

辆，增长1.2倍。

2022年汽车出口前三名车企

（集团）：上汽101.7万辆（含海外基

地销量）、奇瑞45.2万辆、特斯拉（上

海）27.1万辆。

中国品牌一路攀升
2022年中国品牌乘用车销量

1176.6万辆，同比增长22.8%；市占

率49.9%，同比提升5.4个百分点。

其中，轿车、SUV和MPV在各自细

分市场的占有率，分别为41.6%、

55.9%、60.6%。国产外系品牌2022

年市占率不升反降：德系19.7%、日

系17.8%、美系9.4%、韩系1.7%、法

系及其它系1.6%。

十强集中度较稳固
上汽等十强车企（集团）2022年

整车销量合计2314.8万辆，同比增

长2.3%；市占率86.2%，高于上年同

期0.2个百分点。十强销量及市场

份额：上汽519.2万辆/19.3%、一汽

320.4万辆/11.9%、东风291.1万辆/

10.9%、广汽243.5万辆/9.1%、长安

234.6万辆/8.7%、比亚迪186.9万辆/

7.0%、北汽145.3万辆/5.4%、吉利

143.3万辆/5.3%、奇瑞123.0万辆/

4.6%、长城106.8万辆/4.0%。十强

中 ，比 亚 迪 年 度 增 速 最 高 达

150.9%，广汽和奇瑞不俗，分别增长

13.6%、28.2%。

商用车市低位徘徊
商用车市低位徘徊，2022年产

销318.5万辆、330万辆，同比分别下

跌31.9%、31.2%。其中，卡车销售

289.3万辆，下降32.6%；客车销售

40.8万辆，下滑19.2%。全年商用车

出口58.2万辆，同比增长44.9%。

其中，新能源商用车出口2.7万辆，

增长1.3倍。

二手车市持续放缓
中国汽车流通协会认为，二手

车市受新冠疫情多发散发以及气

候转冷等因素影响，无法正常经营

的企业数量增多。预计2022年全

国二手车交易量约1595万辆，同比

下降9%左右。公安部会同商务部

等部门推出系列便利二手车交易

登记改革新措施后，2022年异地直

接办理交易登记的二手小客车310

万辆。 张伯顺


