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一
小试牛刀，一炮而红

“很多人觉得电信诈骗的受害
人群以老年人居多，但现实情况是，
年轻人逐渐成为诈骗团伙重点锁定
的目标。”奉贤公安分局政治处宣传
科科长刘彬，是一名85后民警，反
诈宣传正是他的本职工作。他在工
作中发现，近年来电信诈骗的受害
者群体逐渐年轻化，许多涉世未深
的年轻人缺乏自我保护意识，接收
信息渠道又特别丰富，很容易成为
骗子瞄准的目标。
对于传统反诈宣传，年轻人有

些不太“感冒”。若是无法吸引他们
的眼球，再多宣传也是效果有限，会
给骗子可乘之机。2019年，刘彬决
定大胆尝试，突破传统宣传模式，制
作一批让百姓，特别是年轻人喜闻
乐见的互联网反诈作品。他把目光
投向了当时非常火爆的电视剧《知
否知否，应是绿肥红瘦》。
大约两周后，《知否知否，这是

骗子的计谋》音乐短剧制作完毕，演
员全部是宣传科的年轻民警，身着
影楼借来的廉价古装戏服，在公园
取景拍摄，用电视剧原版音乐重新
填词，连演带唱宣传反诈知识。
因为是第一次试水，这部音乐

短剧满是“草台班子”气息，服化道
简陋至极，表演也很青涩，没想到发
布后瞬间火了。先是人民日报微博
转发，然后是央视新闻、人民网、中
国长安网、中国新闻网、环球时报、
人民公安报、紫光阁和共青团中央
等全国几十家主流媒体和政务微博
纷纷转发，《知否》全网刷屏，“公安
版知否”的词条也迅速登上微博热
搜，人民日报微信阅读量10w+，“古
装版反诈骗知否”全网话题阅读量
破亿。
首部作品“一炮而红”，让刘彬

和伙伴们大受鼓舞，这一创新得到
了认可，他们在成为“戏精”的道路
上飞奔向前。

二
紧追热点，流量破亿

接连推出反诈视频《“骗纸”马
上发》和禁毒视频《不染》等爆款作
品后，刘彬带领团队又制作了音乐
短剧《余年无骗》。走的依然是古装
情景喜剧加改编歌曲的路线，剧情
根据当时的热播网剧《庆余年》改
编，针对电信诈骗的高发案例，短短
几分钟就将骗子的套路一一揭示。
虽然还是小成本制作，但民警们表
演卖力、演唱动听、演技颜值“双双
在线”，满满都是诚意。作品一经发
布大获好评，甚至吸引了《庆余年》
片尾曲原唱肖战前来点赞，作品全
网点击量超4亿。自此，奉贤公安
“网红宣传团队”已经形成了品牌，
在反诈、禁毒等宣传领域佳作频出。
在音乐短剧领域大获成功后，

奉贤宣传民警们不安于现状，继续
尝试突破创新，制作出更多令人耳
目一新的作品。今年7月，结合公
安部百日行动，团队完成了首部反
诈系列情景短剧《当反诈这么拍》，
选取了《喜剧之王》《甄嬛传》《还珠
格格》《流星花园》4部经典影视作
品中的桥段画面，融合民警的表演
再创作，在原有台词的基础上加入
反诈元素重新配音演绎，效果惊
艳。表演不仅与经典桥段完美衔
接，更使受众能在一笑之余学习到
反诈新知识，又在互联网上形成一

波网友自发参与反诈宣传的热潮。
创新不光停留在表现形式，紧

追热点的脚步永不停息。今年8

月，网剧《苍兰诀》火爆网络，奉贤宣
传民警们又火速改编该剧主题曲，
创作了公安首部古装玄幻MV《护
一个你》。仙侠题材的MV需要加
入大量电脑特效，初次尝试，奉贤公
安“网红宣传团队”下了不少苦功，
得到网友点赞。有网友看后评价：
“这特效和制作已经不输给现在许
多网剧了。”
视频发布后，热度一度冲上微

博热搜前十，视频播放量破3000

万，话题阅读次数超3.5亿次，诸多
官方媒体与《苍兰诀》主演也纷纷转
发推荐，剧集粉丝强烈支持。紧追
热点、精心制作、全平台发布、媒体
明星站台、粉丝讨论转发……刘彬

告诉记者，经过数年的摸索，团队已
经初步掌握了生产爆款产品的“流
量密码”，当这一能力被运用到反
诈、禁毒等普法宣传上，其产生的正
面社会效应不可估量。

三
警界影帝，天下无诈

在奉贤公安宣传团队中，团委
副书记张超毫无疑问是“第一男主
角”，出镜率最高。这名年轻的民警
在工作中低调勤奋，但一到镜头前
就如同变了一个人，镜头感、表现力
出众，“戏路”也广。时而是“油腻”
的骗子大叔，时而穿上古装演起了
皇帝，模仿周星驰在《喜剧之王》中
的表演也是有模有样。疫情期间，
他和王心凌同框合唱的反诈版《爱

你》一度刷屏，被网友称为“最佳改
编”；而奉贤公安宣传团队那些创意
天马行空的剧本，也离不开他的出
谋划策。
有人说，张超是被公安工作耽

误的好演员。他却觉得反而是民警
这份工作，成就了他的天赋和兴
趣。在大学期间，因为喜欢表演，张
超参加了戏剧社，成为“戏精”是他
的爱好和追求。10年前张超成为
了一名人民警察，原本以为表演之
路就此终结，没想到机缘巧合成了
反诈宣传民警，反而得到让才华“更
上一层楼”的机会。
之前张超曾参加过反诈宣传进

校园活动，收效一般。“有次去高校
讲课，苦口婆心讲了2个多小时，下
面坐了大约40个学生，还有在刷手
机不听课的。”张超说，大学生们对

民警上门讲课没兴趣，很多人不知
道自己是电信诈骗的高危受害人
群。某高校一个女生宿舍有个女生
被骗了，去银行转账，另外3个室友
陪着一起去给诈骗分子转钱。“一点
反诈意识都没有。这所学校我还去
上过反诈课，说明传统宣传方式是
时候要做一些改变了。”
在推出一系列节目之后，张超

从各种渠道收集着观众的点评。有
人觉得他的演技不错，演啥像啥，也
有人觉得他的表演用力过猛。不论
是正面还是负面评价，张超都会认
真听取，从而总结经验，让下一次表
演更加出色。令他开心的是，观众
这么认真在评论，就说明他们把反
诈宣传片看完了，哪怕批评得再狠，
防范电信诈骗的目的已经达到。多
一个人看片，少一个人上当，张超始
终没有忘记自己的本分——不是博
出名，而是为了吸引大家关注、防范
电信诈骗。
一个意料之外的情况是，张超

收获了一批“铁粉”，有一群小学生
特别喜欢这个搞笑能演的警察叔
叔，还有几个小朋友跑到奉贤公安
分局找张超签名合影。“我们如此大
费周章地开展工作，就是希望能在
年轻群体中筑起反诈防线，现在小
粉丝越多，就说明这件事情做对了，
想想从小看反诈视频长大的孩子，
会容易上当受骗吗？”张超说，成为
“公安影帝”是他的人生追求，实现
“天下无诈”是他的职业理想，恰好
两者相辅相成，这是他的幸运，也是
他前进的动力。

四
戏精执着，平安永驻

唱歌、演戏、小剧场……当这些
形式被一一探索后，奉贤宣传民警
团队又开始准备尝试制作下一个
“爆款产品”，就是开篇提到的“反了
个诈”公益游戏。“反了个诈”是一款
微信小程序游戏，融入了当下热门
“消消乐”游戏的核心要素，可玩度
非常高，而游戏中获得道具的方式
就是答对反诈问答题，游戏获得的
积分还可以在今后换取警方提供
的限量奖品。记者也试玩了一
下，发现这个画风可爱的小游戏
玩法“上头”，虽然每日只有一关，
但要顺利通关也要花些时间，在
不知不觉中，就刷了许多道反诈问
答题。
奉贤公安宣传团队还有更多爆

款设想等待一一变现。“要不要这么
卷？”这是刘彬常被问到的一个问
题，他也坦言每次被催更，看到大家
期待的目光，压力就滚滚而来。在
反诈宣传这件事上，没有标准答案，
分数也不封顶，他最希望在评论区
看到这样的内容：“谢谢你们的作
品，刚刚接到诈骗电话，马上挂掉
了。”“没想到有这么多诈骗手段，我
要转给家人看看。”“原本对这些宣
传内容没兴趣，现在主动追了好几
期，加油！”
“其实我们不是在和同行和自

己在卷，而是在和诈骗团伙卷，只有
比他们更紧跟热点，吸引足够多的
关注，让反诈跑赢骗局，守住老百姓
的钱袋子，我们才对得起自己身上
的这件警服。”刘彬说，当“戏精”也
罢，做游戏也好，哪怕被人误解“不
务正业”，也会一直坚持下去，因为
他们的内心从一开始就非常坚定，
守护社会平安，弘扬人间正气，在这
个舞台上没有配角，“草台班子”也
能创造出不一样的精彩。

反诈民警出圈记
“反诈”还能玩？你没有听错，一款

由上海公安开发的反诈公益微信小游戏
“反了个诈”近期上线。在小游戏中，不
仅能享受经典“消消乐”的休闲娱乐，还
能学习各类反诈知识，可谓一举两得。
这款脑洞大开的“另类”游戏，制作

团队大有来头，是警界赫赫有名的“网红
反诈天团”——上海市公安局奉贤公安

分局政治处宣传科。“天团”里一群年轻
的民警与诈骗团伙斗智斗勇多年，深知
要让老百姓少上当受骗，就要比骗子更
跨前一步，让反诈宣传紧跟热点、好玩有
趣。因此，他们拍古装MV，演搞笑视频，
如今还做起了游戏……几乎每次出手都
是爆款。“奉贤公安出品”渐成上海反诈
宣传的一块“金字招牌”。

原本对这些宣传内容没兴趣，现在
主动追了好几期，加油！

谢谢你们的作品，刚刚接到诈骗电话，马上挂掉了。

没想到有这么多诈骗
手段，我要转给家人看看。

■ 奉贤公安分局政治处宣传科如今是警界出了名的“网红反诈天团”

本报记者 李一能


