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峰面语

潘高峰

五年进博带来了什么？
这次进博会前，在B站上看

到一个视频，题目有些标题党，叫

做《2亿老年人，困在厕所里》，看

了以后心情沉重。

视频讲的是高龄老人的洗浴

问题。它让人惊觉：平常人再普

通不过的一件小事，对高龄老人

来说，竟是一种令人心酸的奢

侈。进而也感到内疚：自己父母

也在经历这样的困难吗？平时是

不是关心得太少了？

这不是一个新话题。去年，

就有媒体关注过失能老人的助浴

问题。甚至一些老人临终最后的

愿望，就是好好地洗个澡，干干净

净地离开。但当时还是自然而然

地在失能老人和健康老人之间划

了一条线，没有仔细去思考：老去

是一个进程，很多难题老人们都

在面对，只不过程度不同罢了。

在中国，居家养老是最主要

的养老方式。数据显示，截至2021

年末，我国60周岁及以上老年人

口有2亿6736万人，占总人口的

18.9%。2.67亿老年人中，有90%

左右的老年人选择居家养老。这

可能就是B站视频标题的由来。

随着老龄群体日渐庞大，老

年人的居住问题备受关注。除

了洗浴的困难，没有扶手的马

桶、可能摔跤的门槛、需要弯腰

的插座……由于无障碍设施缺

失，家中这些再普通不过的细节，

都可能成为老去过程中的绊脚石。

中国疾病监测系统的数据显

示，跌倒已成为我国65岁以上老

年人因伤致死的首要原因。根据

测算，我国每年有4000多万老年

人至少发生1次跌倒，其中约一

半发生在家中。

今年3月，我国十五个部门联

合印发《“十四五”健康老龄化规

划》，明确要加快无障碍环境建设和

住宅适老化改造。预防摔跤，正是

适老化改造的重点之一。为了实

现这一目标，一般采用取消全屋高

差、加装扶手、采用防滑地板等措

施。但感觉这些还远远不够。

当时突然想到，可以去进博

会上看看，说不定会有这方面的

新设备和新的解决方案。果然没

让人失望，开幕第一天，就在医疗

器械与医药保健馆中找到了“康

复养老专区”，这里集中展示了很

多国际领先的康复养老产品、技

术和服务，回应了老年人“做些力

所能及的事”的朴素心愿。比如

为轮椅老人量身定制的“全身淋

浴器”、老人能自主完成洗浴的步

入式浴缸，根据老人身体机能遥

控调节高度的智能坐便器等等。

叙述了这么多，其实是一段

个人化的感受和体验。但它让人

深切感受到，“五年级生”的进博

会，已经为我们带来很多改变。

不仅是物质上的，也有心态上的。

据统计，前四届进博会参展

企业共发布新产品新技术新服务

超1500项。进博会的展台上不仅

有硬币大小的心脏起搏器、会打

乒乓球的机器人等“高精尖”产品

及国际先进技术，也有叙利亚的

大马士革玫瑰精油、巴基斯坦的

喜马拉雅盐灯、秘鲁的羊驼玩偶

等来自不同国家的特色优质产

品。这些曾在展台上被聚光灯、

闪光灯不断照亮的“高光”展品，

通过进博会的平台成功进入中国

市场，出现在关乎生命健康的手

术台上，国内企业的工厂车间里，

西部小县城的超市货架上……通

过“展品变商品”，这些“高精尖”

或“小而美”的展品，源源不断走

出“四叶草”，助推国内消费结构

转型升级，促进国内产业创新发

展，走进普通百姓的家庭，在不经

意间深刻改变了无数人的生活。

今天，第五届进博会落下帷

幕，虽然说强大的溢出效应，已经

成就了“6+365”永不落幕的进博

会，但这并不妨碍我们盘点一下，

以“进”为名的进博会，今年又在

哪些方面取得了新的进展。同事

们总结了五大关键词：开放、机

遇、速度、共生、未来——因开放

产生机遇，有速度才能抓住机遇，

分享机遇方能共享未来……

读着这些关键词，却让我想

起了另一个词：希望。某种程度

来说，进博会给人带来的，就是一

种希望。阿富汗商人在这里找到

让家乡人民富起来的希望，罕见

病病人在这里找到活下去的希

望，老年人在这里找到体面养老

的希望，国与国在这里找到合作

应对变局共享未来的希望……

就像习近平主席在开幕式致

辞中提到的那样：山重水复疑无

路，柳暗花明又一村。路就在脚

下，光明就在前方。

“展台小了，客人没少”

“最贵展品，首次参展”……进

博会进入到第五年，展商的理

念已经发生了很大的变化，但

不变的是，无论是“头回客”，

还是“回头客”“投资客”，都对

进博会这个平台充满了信任。

构建新发展格局的窗口、

推动高水平开放的平台、全球

共享的国际公共产品，进博会以

开放之姿，与世界共“舞”。2020

年，西班牙克雷亚公司带来的

展品就占地 200 平方米。今

年，受全球疫情和欧洲供应链

影响，许多展品无法及时抵达

展会，克雷亚公司整个展台只

占地60平方米。然而，展台小

了，客人却没有少。得益于连

续五年参加进博会，克雷亚在

中国市场销售依然持续增长，

并赢得了众多国内客户的信任。

往年，在进博会上，“最

高”“最贵”的展品非大型器械

莫属：首届进博会期间，高达8

米，接近3层楼高的德国瓦德

里希科堡机床公司的“金牛座”大

放异彩。但是在今年的进博

会上，最高的展品是高约6米的

KAWS“SHARE”雕塑作品，最贵

的单件展品是陈世英的玉雕

“蝉”，申报单价为4400万美元。

艺术佳品纷至沓来，与第四届进

博会上，文物艺术品板块现场达

成交易意向总货值7.6亿元人民

币密不可分。这种示范效应，让

相关企业和机构充分信任“进博

红利”，像世界三大国际顶级拍卖

行第二次在进博会同台亮

相，在进博会之前，他们几乎

从来没有同台展出过。

中国大市场，世界大机

遇。进博会的影响力非同凡

响。对于展商来说，进博会

能带来事半功倍的效果。第

三次参加进博会的圆通国

际，在前两次参展中已经尝

到了不少“甜头”，此次展示

了进口全链路解决方案，为

更多中国企业提供全球增长

机会，目前已经有1000余名

客户表达了合作意向。

进博五年，见证了无数

展品变商品，更进一步从商

品变成了爆品，这也让更多

展商对进博会产生了信任。

在这种信任的背后，是进博

会搭建的沟通合作平台，让

企业精准“牵手”。今年的进

博会，中国工商银行展位参

展机构和展商数量为历年来

最高，中国工商银行22家海

外分行推荐了39个国家的

153家展商参与了本次进博

会，展示商品类别接近 100

种，让国内消费者了解更多

优质的进口商品。

“咖啡豆没有脚，但全世界的

咖啡豆都在用脚投票”，这是前两

年进博会上的一句“名言”。第五

届进博会尚未落幕时，不少全球展

商就已提前“锁定”了第六届进博

会的参展展位，这是他们用真金白

银对中国经济投下的“信任票”。

随着中国经济进入高质量发展

的新阶段，“越办越好”的进博会搭

建起互利共赢、共同繁荣的大舞台，

将会持续展现出“不一般”的魅力。
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第五届进博
会影像征集启动，
《我的进博故事》
新书同期揭幕
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本报讯（记者 张钰芸）昨

天，“共‘进’五年 记录精彩”——

进博会影像征集颁奖暨《我的进

博故事》新书发布活动在第五届

进博会新闻中心举行（见图 本报

记者 陈梦泽 摄）。商务部和上

海市相关领导出席活动并共同开

启第五届进博会影像征集媒体报

名通道。进口博览局、共青团上

海市委员会、中央媒体驻沪联合

会、上海报业集团等单位领导共

同为获奖者颁奖。

5年来，不管国际风云如何

变幻，进博会始终如约而至，各国

客商共赴东方之约，共享中国机

遇。“四叶草”里一件件全球各领

域先进产品和尖端技术，与一张

张热情洋溢的鲜活面孔交相辉

映，交织成一幅全球大合唱的缤

纷画卷。

从首届进博会开始，广大媒

体与社会公众拿起手中镜头，捕

捉并记录进博会的精彩瞬间，传

递进博温度、展现进博高度，留下

了难忘的记忆。以部分优秀作品

为主要内容的进博会影像展在第

五届进博会新闻中心展出。

如果说影像征集活动是通过

镜头记录精彩瞬间，今年启动的

“我的进博故事”全球征集活动，

则是通过文字和视频讲述“进博

人”的美好回忆。

今年恰逢进博会五周年，由中

国国际进口博览局、新民晚报社、

国家会展中心（上海）策划开展了5

周年特别讲述——“我的进博故

事”全球征文活动，征集启事一经

发布，便吸引众多中外人士参与，

他们中有年年签约、年年来的展

商老朋友，有“买买买”的采购商，

有高屋建瓴的虹桥论坛嘉宾，有

参与国家展的外国驻华使领馆官

员，有那些普通而重要的保障人

员，还有甚至从没来过进博会现场

的普通消费者。活动共收到来自

世界各地的200余篇投稿，最终辑

录了其中代表性较强的77个故

事，形成一部近13万字的同名新

书，并遴选出19篇作品授予奖

项。泰佩思琦集团亚太区总裁杨

葆焱作为获奖代表现场发言，他

表示，深刻感受到中国“拥抱全

球、共享未来”的承诺与决心，已

签约第六届进博会，希望继续书

写“进博故事”。

据悉，第四届影像征集活动

共收到约4万件图片作品和1800

件短视频作品。经专业评审，最

终评选出49件优秀获奖作品。

新一届影像征集再次启动，

该活动将持续至11月30日。


