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在“四叶草”，以创新“孵化未来”
欧莱雅全球美妆科技首发秀、强生创

新产品全球首秀、佳农鲜果全球首发南美

有机香蕉与东南亚黑钻凤梨……每年进博

会，各类“首发”“首秀”都备受关注。

11月6日—9日，第五届进博会连续四天

举办94场发布活动，共将发布170余件新品，

其中全球首发71件、亚洲首发34件、中国首

展66件。另一组数据也值得一看：第五届进

博会新品集中发布活动首日，发布产品较第

四届增加近40%，场次较第四届增加近50%。

创新迭代往往需要时间，每年都要有让

人弹眼落睛的新品，并非一桩易事。进博会

步入第五个年头，为何各类新品层出不穷、

数量节节攀升，更有不少专为进博会量身定

制的特色产品？不妨来看下面两个故事。

去年进博会上，有一款空气净化展品

以概念机型参展，当时收获了大量意向订

单。今年，团队特意提前把这款产品带到

进博会，全球首发。

无独有偶。拜耳今年带来的唯可同（维

立西呱片）和可申达（非奈利酮片）两款心肾

双重磅产品，曾在第三届、第四届进博会上

作为未来创新产品参展，当时也获得广泛关

注。今年上半年，两款产品享“进博速度”

“中国速度”快速在中国获得批准，正式作为

商品参加第五届进博会。拜耳集团处方药

事业部高级副总裁呼自平感叹：“这是两款

产品在中国获批后的首秀，进博会见证了它

们从临床到申报到获批的全过程。”

或许上述问题有了答案：进博会不仅鼓

励创新，也能检验创新。企业渴望做好“进博

首秀”，借此平台收获关注，进一步扩大“朋友

圈”。而得益于“进博速度”“溢出效应”，展台

上的新品也能快速落地，走进百姓生活。

如今，进博会已成为“全球新品首发

地、前沿技术首选地、创新服务首推地”。

它如同强劲的“驱动器”“孵化器”，推动创

新成果落地的“加速度”不断提升。

“新”，是进博会的鲜明特色；要说本届

进博会上“最新”的展馆，“四叶草”北馆当

之无愧。

除了大名鼎鼎的“新品发布平台”外，今

年备受关注的“创新孵化专区”也在此布展，

集中展示汽车、技术装备、消费品、医疗器械

及医药保健四大领域全球创新技术和产品，

助力初创企业和创新成果驶向高速发展的

“快车道”，吸引约150家科创企业参展。

应脉医疗两年前成立于上海张江，作

为初创企业第一次参会。大约半米长的小

小展柜上，一款银光闪闪的智能仿生手收

获不少关注。握拳、出掌、比画剪刀手……

借助一旁的16通道智能臂环采集肌电信

号、通过人工智能算法解码运动动作，这只

仿生手可以近乎实时地做出与人手一样的

动作，不仅可以让残疾人士重新拥有“手”，

也可以成为普通消费者的人机交互工具，

用来控制MR设备、智能家居等。

“相比世界上现有的同类臂环，我们的

产品通道数增加了1倍、采样率增加了10

倍，可以解码出更精细的手部动作，全球领

先。”展柜虽小，但面对往来的中外观展商，

研发人员王友好自信满满地介绍。

另一边，全球最大的桉木浆生产商、来

自巴西的书赞桉诺同样在专区设置了展

台。书赞桉诺的商品浆年产能1090万吨，

2021年书赞桉诺在中国的木浆销售量达

530万吨。工作人员说：“我们想寻找一些

创新企业作为合作伙伴，立足中国市场，共

同用可再生的桉木资源为全球提供创新生

物基产品。”就在明年，书赞桉诺全球第一

家研创中心就将落户上海。

创新孵化专区的设置，让初创企业、小

微企业也能共享机遇。采访中，许多人都表

示受益良多：“不管是从技术层面了解最前

沿的资讯，还是从资本层面获得帮助，抑或

是从拓宽市场方面开拓渠道，都收获满满。”

中国重视科技创新，而进博会本身就

是创新。如今，进博会已成为中国构建新

发展格局的窗口、推动高水平开放的平台、

全球共享的国际公共产品。

我们期待，进博会也将继续为全球科

技创新合作提供公共平台，可见更多新产

品首发、新技术演绎、新成果落地——在

“四叶草”，一起以创新“孵化未来”！


