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在党的二十大胜利召开之际，普陀区传来好消
息：区属国企、91岁的“国民钢笔”英雄金笔，在受
全球新冠疫情影响的不利形势下，研发新品，广开
销路，逆势上扬，尽显“英雄”本色。今年以来，英雄
金笔的销售额不降反升，英雄自来水笔在京东平台
的销售额同比增幅达20%以上。
英雄将始终瞄准国际先进水平，既脚踏实地又

与时俱进地保持“英雄”品牌国内领先、国际一流的
品质，不仅是笔类产品，同时包括英雄旗下的“英雄
墨水”、“爱伊纤维笔头”等，以“英雄品牌”为引领，
打造优质的、消费者喜爱的产品，从而实现企业的
高质量发展。

说起英雄金笔的前世今生，英

雄集团党委书记、董事长李立力如

数家珍。

英雄诞生于1931年，创始人周

荆庭为了打破中国人生产不了钢笔

的说法，以1.5万银元在上海创办了

华孚金笔厂；1935年大同自来水笔

制造厂负责人魏国锟申请注册了

“英雄”商标；绿宝金笔的创始人汤

蒂因后来居上，业绩遥遥领先。

1951年，上海市政府决定，在祁连山

路127号建造了占地约40亩、面积

为28000的厂房，这是当时全国最

大的自来水笔生产基地。1954年，

上海制笔全行业公私合营，以“华

孚”、“大同英雄”、“绿宝”三家为首

的40多家里弄工厂，共同组建成新

的华孚金笔厂，汤蒂因出任首届私

方经理。60年代中期，华孚金笔厂

正式更名为英雄金笔厂。

当年赶超“派克”的壮举，让英

雄品牌成为家喻户晓的民族品牌，

由此诞生的100号英雄金笔畅销半

个多世纪，经久不衰，陪伴了几代中

国人的成长。在那个充满激情的火

热年代形成的“虚心好学、实干创新、

不断赶超、为国争光”的“英雄精神”，

也激励着几代英雄人走过了创业初

心，辉煌时刻，历史转折，再出发，新

时代新英雄等众多历史发展阶段。

英雄商标先后在世界67个国

家实现注册，英雄产品在印度、东

南亚、欧洲、非洲实现销售。英雄

金笔围绕消费者的“感知质量”和

世界制笔的发展趋势，精研国内领

先、国际一流的制笔技术，涌现出

赵松生等老一辈全国劳模和刘根

敏等新一代工匠，英雄金笔厂生产

的英雄牌金笔（14K、18K）获得“上

海品牌”认证。

“在公司的发展历程中，我对

两件事印象最深刻。”李立力讲述

英雄故事时，脸上洋溢着满满的自

豪感。

2017年上半年，大英博物馆带

了100件镇馆之宝到北京展览，英

方邀请中方提供一件影响人类历

史进程的文物参与展出。经多方

征集，最终，中国国家博物馆提供

了2001年11月11日，时任国家外

经贸部部长的石广生，代表中国在

多哈WTO签约会上宣布中国加入

世贸组织的木槌和签字笔。这支

签字笔正是英雄金笔厂专门为中

国入世打造的“入世签字笔”，该笔

采用的是点螺工艺，笔杆是用海螺

的贝壳加工而成的，十分精美且具

有民族特色，既古朴，又有动感，体

现出庄重、大气的英雄品牌特色。

此笔已被中国革命博物馆收藏。

刘根敏是英雄金笔厂笔尖车

间的组长，他为英雄金笔打造

18K金笔尖，付出了 30年的光

阴，传承与创新了英雄特有的金

笔尖工艺。无数个日夜，不断地

打磨，完美地完成每一次外事用

笔的笔尖生产。英雄也正是由

一批批像刘根敏一样奋斗在一

线的工匠们，用自己的汗水为英

雄浇灌出一件件匠心品质的、消

费者喜爱的产品。

上世纪八九十年代是钢笔的

辉煌时代，“英雄”“永生”“金星”

“云山”等各种钢笔品牌闪亮登场，

但其中最耀眼的一颗明珠当属钢

笔行业的龙头老大——英雄钢笔，

造就了大量在中国钢笔界脍炙人

口，甚至世界知名的好钢笔，如英

雄100金笔、英雄200金笔、英雄

800金笔等。经过91年的传承，

“英雄”凝聚了几代匠人对精粹技

艺、精益标准、精美品质潜心钻研

和智慧创造，奠定了英雄企业和

“英雄”品牌深厚的历史文化底蕴。

数字城市、数字生活的发展，

已经深深地改变了人们日常的工

作、生活、学习模式，“英雄”品牌也

努力转型升级，寻求突破。

在“十四五”期间，把英雄的品

牌发展重新定义为英雄+的发展战

略。即：英雄+传承，英雄+时尚。在

传承中创新，通过产品创新、技术创

新、营销创新“组合”来实践英雄品

牌的创新，赢得发展主动权，主动承

担起助推行业发展的社会责任。

通过市场导向、用户导向，积极

地适应市场的需求，转型发展。近

年来，英雄集团与“人民文创”、“我

和我的祖国”、“流浪地球”等知名品

牌和IP开展跨界合作，不断丰富“英

雄”品牌价值，增添时尚活力，力争

通过产品的创新，产品质量的提高，

来不断满足广大消费者多种多样的

个性化需求，让国货老字号也引领

新潮流。

今年由于上海疫情防控的需

要，不少企业生产一度停滞，但英

雄集团位于浙江海盐生产基地里却

是一片繁忙的景象。原来，早在

2018年，英雄集团就走出上海，在浙

江海盐经济开发区购置了52亩工

业用地，建设了3.5万平方米的现代

化工业厂房，创设了英雄的先进制

造业生产基地，英雄旗下已有两家

工厂迁入，疫情期间生产照常。

在销售模式上面，英雄坚持与

时俱进，一手抓传统线下营销模

式，一手抓互联网线上销售，两手抓

两手硬，互为补充。经过这几年的努

力，线上的销售占比连年递增，今年

已占到英雄产品销售额60%。

2021年是中国共产党建党百

年，为纪念这一伟大时刻，英雄携

手人民文创隆重推出《英雄 · 1921》

限量版纪念套装。《英雄 · 1921》以

“开天辟地，继往开来”为创作灵

感，将纪念钢笔、旗帜支架与纪念

章三者创新结合，以激荡澎湃的设

计风格从空间到时间，从历史到当

前的百年壮阔画面，复兴号底座更

是寓意深远。配置两枚金色纪念

章，正面分别是石库门和红船图

案，背面统一用中华长城图案，其

意义不言而喻。本款产品采用的

是红船红和党徽金。红船红是来

自于每年7月1日那一天，清晨的

第一缕阳光照在红船上而形成的

那一抹亮红色……

坐落在普陀区桃浦镇的中以

（上海）创新园（国家级），是上海英

雄金笔厂有限公司原址。英雄90

周年新品发布会选择在此举办，各

大媒体争相报道。

为讲好品牌故事，传播品牌文

化，英雄决定在这原址上建设英雄

品牌馆，现在正紧锣密鼓地装修

中，预计今年建成开馆。

近几年来，英雄以品牌为引

领，以创新为推手，以产品为基石，

每年都要推出数十款适应市场需

求的新产品，累计已推出150余款

新产品，新品贡献率达到25%，让

“英雄金笔”焕发青春活力和创新

动力。

在“十四五”期间，英雄集团将
抓住深化国企改革的契机以市场
化竞争力打造为核心目标，寻找引
入具有国资背景的上市公司，实现
股权多元化，积极探索推进混合所
有制改革，以“资本+品牌”的模式，
将英雄品牌做大做强。

成为家喻户晓的民族品牌

加入世贸组织用“英雄”签字

大国品牌与时俱进保持国内领先、国际一流的品质

91岁英雄金笔
绘就新时代 勇立新潮头

疫情期间生产照常出货忙

建品牌馆讲述英雄的历史


