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上海馆
医疗展区

探营记

3

通过移动端App连接使用

的双面探头掌上超声诊断设备，

最齐全的手术辅助机器人家族，

测序速度最快、通量最高的新一

代基因测序系统，全球首款光子

计数 CT……它们都已准备就

绪！第五届进博会开幕在即，作

为全球顶尖技术云集的医疗器

械及医疗保健展区，今年火爆依

旧。记者昨天探馆时发现，各大

参展商正在紧锣密鼓布展中。

每一届进博会上，都不乏令

人印象深刻的医疗健康领域“黑

科技”。更快速、更轻便、更精

准，这是记者对本届进博会医疗

展区的第一印象。在美敦力展

台，工人们正在调试安装一个三

头六臂的庞然大物——手术机

器人。有别于往年参展，美敦力

将首次在国内同时展出针对不

同手术场景推出的手术辅助机

器人解决方案，“机器人总动员”

包括“中国首秀”HugoRAS

System机器人辅助手术系统，以

及脊柱外科手术导航定位系统

和神经外科手术定位系统。

GE医疗连续参加了5届进

博会，今年的展区有了新变化：

展台拓展到了500平方米，将带

来10款中国首发首展产品，比如

“最轻便”的双面探头超声诊断

设备——VscanAir。该超声设

备可通过App连接手机、平板电

脑等移动设备，将专业的超声影

像检查拓展到更多复杂的临床

场景，例如灾难现场、救护车上、

患者家中等。

瓦里安展台每年都靠“硬实

力”吸引目光，本届进博会将全

球首发“一心多靶”技术，可同时

锁定多达数十个转移瘤病灶，15

分钟内“一键式”精准清除。还

有一款中国首发、全球唯一的可

调冷冻消融针，采用行业首创的

氩氦适形冷冻消融技术，30秒内

降温至-140℃至-170℃，如一把

无形的手术刀，迅速冻死肿瘤细

胞；探针滑杆调节可产生5种不

同尺寸的冰球，有效覆盖肿瘤的

同时避免损伤邻近正常组织。

聚焦全球结构性心脏病、重

症监护以及手术监测领域的爱

德华生命科学带来全新一代二

尖瓣生物瓣膜。该产品将借力

进博会实现中国首秀。爱德华

的进博会元老级明星产品

“SAPIEN3经导管主动脉瓣膜”

是首个且目前国内唯一获批上

市的球囊扩张式经导管主动脉

瓣膜系统。自2020年进博会首

次亮相以来，已成功落地全国21

个省市的74家植入机构。

尽管疫情之下不确定因素

增多，但众多医药器械企业对进

博会热情不减。据介绍，今年的

医疗展区下设四个专区：康复养

老专区、生物医药专区、公共卫

生防疫等专区、创新孵化专区

（医疗领域）。全球十五大药品

巨头首次齐聚医疗展区，全球十

大医疗器械企业集体亮相。它

们将在进博会期间集中展示多

个前沿科技和创新成果，希望借

助进博会的“溢出效应”加速成

果引入和落地。 本报记者 左妍

后天，第五届进博会

就将如约而至。还记得上

一届进博会上，上海花卉

园艺集团下属上海种业

（集团）有限公司在食品和

农产品展区打造的一整座

浪漫花房吗？记者今天在

“四叶草”1.1馆看到，一个

面积几乎为去年3倍的

“花花世界”正在做最后的

装饰，来自世界各地的花

草已调整好最美的身姿，

恭迎八方来宾。

对无法亲临进博会现

场的申城市民来说，更值

得期待的是，在位于黄浦

区复兴中路马当路口的新

天地追梦园内，一座白色

小花房这两天也悄然开

张。这个由上海种业与黄

浦区绿化管理所共同打造

的“黄浦市民园艺中心

&TOP FLOWER上花花

房”，让市民们可以同步体

验园艺乐趣。

夜幕下，精致的玻璃

房透出暖黄的光。除了乒乓菊、海

棠、红掌等各色盆栽和鲜切花，彩

色小桶装风信子种球、仅售1.5元

一颗的郁金香、10元一盆的芳香

植物等种植套装，更吸引了不少园

艺爱好者驻足。贴心的

是，这里甚至连种植用的

基质、肥料、花盆等园艺资

材都准备齐全，顾客根据

不同植物的脾性选择购买

即可，方便快捷。

最吸睛的是沿墙摆放

的各色朱顶红蜡球礼盒。

去年，种业集团首度参加

进博会，将原产荷兰、秘鲁

等地的朱顶红蜡球带到

“四叶草”，成为当季“网

红”—— 这种无需浇水、

无需种植就能在收到产品

后6至8周后绽放花朵、又

讨了“注定红”口彩的蜡封

种球成为2021年末都市

白领送礼大热单品，热销

态势保持至今。

上海种业（集团）有限

公司党支部书记、副总经

理杨娟告诉记者，“TOP

FLOWER上花”在寸土寸

金的市中心搭建这座小

屋，一方面是看到了进博

会显著的“溢出效应”，另

一方面，作为养花爱花之人，也希

望闹市街头的这一缕花香，沁入市

民心底，也看到进博会这一全球

“尖货”展示平台给生活带来的美

好改变。 本报记者 陆梓华
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■上海馆以“长

江入海口”作为

主入口，引领出

充满未来感的金

属网格外立面和

时尚活力的彩色

展区

本报记者

陈梦泽 摄

品一杯上海牌咖啡，戴一块上海牌手表，近距离体验上海老字号和
新品牌的活力。昨天下午，在第五届进博会即将开幕之际，记者提前探
营上海馆。走进国家会展中心（上海）中央广场区域，轮廓酷似“上海地
图”的上海馆已经成型，将在进博会期间集中展示56个上海知名品牌、
133件年度新品、14款“进博首发”，展现上海商业文化的传承与创新。

体验老牌新品
第五届进博会上，上海馆将以“上海品

牌进博首发”为主题，打造老字号品牌“百

年华章”、本土新消费品牌“时尚引领”、品

牌体验区三大展区。

记者看到，从上往下俯视，上海馆以抽

象地图轮廓作为整体空间形象，充满未来

感的金属网格外立面和时尚活力的彩色展

区，透叠形成流光溢彩的上海馆外观，演绎

“开放、创新、包容”的城市品格。全馆采用

可再生循环利用的展架，坚持践行绿色消

费和可持续发展理念。

市商务委副主任刘敏表示，上海馆汇聚

56个上海知名品牌，既有承载百年工匠精神

的老字号，又有代表中国设计高度的设计师

品牌，还有引领时尚潮流的新锐品牌。展区

呈现133件年度新品，还有14款为进博会上

海馆定制的“进博首发”新品集中亮相。

在“百年华章”展区，19个老字号展出

了38款跨界创新产品和4款“进博首发”新

品。如：雅仕格调区的上海牌“大闹天宫”手

表、马利“妙笔青绿”大师级固体国画颜料；

品质生活区的开开与上海气象博物馆跨界

合作推出“旗开得胜”外滩旗语丝巾、海上丝

韵以武康大楼为主题创作的织锦画；健康出

行区的永久全球限量版“荣耀80”自行车、龙

虎与一大会址联名的人丹香囊和白玉兰护

手霜；品味甜蜜区的大白兔“致敬80”复古

听、光明与汪裕泰两大百年老字号强强联手

首发的“龙井牛乳茶”等。

记者在三联展台看到，吴良材展示了

自主研发的20款不同风格镜架，既有回溯

经典的复刻精品，也有迎合Z世代的文艺复

古潮。茂昌眼镜则带来了两款百年限定版

眼镜链，以沪语刻字为装饰，很有海派风

情。茂昌与华东理工大学“老字号品牌擦

亮计划”合作的“风华正茂”海派镜界系列

擦拭布也在现场亮相，以武康路、衡山路、

甜爱路这三条具有代表性的上海道路为灵

感创作。

彰显“时尚引领”
除了老字号新品，上海馆的另一大亮

点就是新品牌新产品。

记者看到，“时尚引领”展区聚焦原创

设计、品质制造、文化营销和可持续发展，

遴选上海“首发经济”引领性本土品牌、本

土网络新消费代表性品牌14个，推出“进博

首发”新品6款。如中国时尚国际化的先锋

与杰出代表 GRACE CHEN高级时装；

Sandriver（沙涓）首发3款“羊绒桑蚕丝手工

毡”艺术羊绒服装；首次进入香水领域的林

清轩首发3款高定复刻香水，带来穿越森

林、海洋、花树的清新体验。

而在品牌体验区，参观者能在“上海咖

啡馆”中一边品味具有海派文化特色的上

海味道，一边体验23个上海美食品牌，4款

“进博首发”新品。包括源于上海第一家华

人咖啡行的上海牌咖啡；拥有牙买加蓝山

庄园和SCA、CQI认证的永璞咖啡；多次入

选“上海优选伴手礼”的第一食品、哈尔滨

食品厂、梅林、正广和等。

光看还不过瘾，想要即刻“买买买”怎

么办？今年上海馆持续打造数字孪生的

“云上上海馆”，不仅有同步线下的展馆与

展品，还叠加了品牌推介、线上洽谈、线上

交易、活动直播等内容，众多无法亲临现场

的市民观众也可以“一部手机云游上海

馆”，足不出户体验“云上海，云上买”的便

捷与精彩。 本报记者 张钰芸


