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要闻

本报讯 由市委宣传部、市委

外宣办与解放日报社共同策划制

作的《百姓话思想 ·习近平新时代

中国特色社会主义思想在上海的

实践案例》系列短视频第二季20

集，将于9月23日起在全网推出。

这是上海新闻界为迎接党的二十

大而精心制作的最新作品。

《百姓话思想》系列短视频第

一季在今年6月全网推出后，国内

新媒体平台已累计播放4014.9万

次。中国日报、中国国际电视台、

上海日报、上海外语频道、第六声、

一财全球等媒体同步推送双语版

的《百姓话思想》系列短视频，覆盖

近8000万海外受众，播放620.8万

次。东方卫视国际频道播出后，覆

盖美国、英国、加拿大、澳大利亚、

法国、荷兰、德国、非洲及港澳台等

地区约1亿用户。

上海是习近平总书记工作过

的地方。党的十九大以来，习近平

总书记连续四年亲临上海，赋予上

海重大使命，为上海发展指明方

向，并提出“人民城市人民建，人民

城市为人民”“全过程人民民主”等

一系列重要理念。《百姓话思想》系

列短视频突出百姓视角，通过展现

不同领域、不同行业的普通人在上

海的工作、生活，用鲜活朴实、生动

具象的百姓故事，阐释习近平新时

代中国特色社会主义思想在上海

的生动实践。

《百姓话思想》系列短视频第

二季共20集。首集《告别旧里》

以上海城区二级以下成片旧里旧

改全部收官为新闻背景，反映在

总书记“人民城市”重要理念引领

下，上海人民城市建设的历史性

成就；《在水一方》以元荡湖与淀

山湖打通为缩影，记录长三角一

体化示范区的推进成效；《红色电

波》通过舞剧《永不消逝的电波》

主演朱洁静的叙述，映衬出对讲

好初心故事的不懈追求；《劳者安

居》传达了一位环卫工人住进公

租房的喜悦；《大码头》讲述了一

位德国商人从世博会到进博会的

心路历程；《社区“一根针”》描摹

了社区基层党支部在疫情中克服

万难、服务群众、凝聚人心的努

力；《张江初长成》以一家生物医

药企业的成长脉络彰显活力张江

发展方兴未艾；《重绘青绿》以老

港垃圾处理场站的变迁，反映上

海在低碳绿色发展转型之路上的

喜人成就；《航天两代人》聚焦几

代上海航天人的豪情壮志，凸显

中国航天事业的一往无前；《城市

留风》用一位文化建筑维护者的

语言，实录城市老建筑风韵保护

技艺的传承；《溯往追今》跟随上

海考古工作者，透视新时代里的

中国文化精神溯源和文化互鉴；

《红马甲哈比》述说巴基斯坦青年

融入平安社区建设的故事；《修复

荒野》体现上海生物多样性保护；

《上海很“未来”》描写科幻创作与

科技创新在上海的碰撞与交融；

《花红永乐》以崇明藏红花种植为

由头，表现乡村振兴实实在在的

成绩；《这行我是“天花板”》以一

位获得五一劳动奖章的外卖小哥

的视角，述说上海这座城市对劳

动和付出的尊重与善意；《不忘来

时路》请出几位中共一大党史研

究和宣教工作者，揭示红色宝藏

和红色记忆的细致挖掘与整理；

《出发，李所》讲述李政道研究院

一位从事基础研究的女科学家的

感悟；《天使之手》表现了尼泊尔

商人对进博会的冀望；终篇《上海

号，向更远方》则通过一位铁路人

对中欧班列 ·上海号的讲述，描绘

出共建“一带一路”的大图景。

系列短视频第二季20集将于

9月23日至10月12日每日一集更

新，在本市主流媒体所属新媒体平

台、东方卫视等电视频道、各商业

网站及平台刊播。

以百姓故事阐释习近平新时代中国特色社会主义思想在上海的生动实践

《百姓话思想》系列短视频第二季明起推出

又一个现象级产品
《老外讲故事 ·海外员工看中

国》是上海继去年《百年大党 ·老外

讲故事》百集融媒体产品后推出的

又一个现象级产品。通过最大的中

文搜索平台百度检索“海外员工看

中国”，结果达到峰值的1亿条。

据不完全统计，《老外讲故事 ·

海外员工看中国》前10集在国内覆

盖8795.6万人次，主流媒体所属新媒

体平台及抖音、今日头条、微博、腾

讯、B站等商业平台累计播放2310.9

万次，互动量达35.7万次。全国400

余家主要新闻网站和商业平台在首

页首屏开设专题专栏，相关视频、图

文、海报的流量进一步增大。

在国际传播方面，人民日报海

外版、中国日报、上海日报、上海外

语频道等在客户端和海外社交平台

持续推送，累计覆盖3958.2万人次，

累计播放390.7万次，互动8600余

次。新民晚报海外版与欧洲时报、

拉美侨声、西非统一商报等华人媒

体合作，面向加拿大、瑞典、菲律宾、

尼日利亚、印度尼西亚、巴拿马等6

个国家发行，向29个华人新媒体推

送200篇（次）稿件。

东方卫视每日早7时档、上海外

语频道每晚9时《ShanghaiLive》频道

播出，103.5万人次观看。上海东方明

珠移动电视在公共交通、地铁、楼宇

等共有60000个收视终端同步推送，

辐射上海19个商圈，100%覆盖上海

中心城区，节目每天覆盖面接近1800

万人次。锦江、东湖和绿地三大酒店

集团安排所属近200家酒店超过

36000间客房每日在客房电视开机屏

幕播放，每日可触达33000余人次。

“走出去讲”“请进来看”
在中联部原副部长、中国驻乌

兹别克斯坦前大使于洪君看来，与

《百年大党 ·老外讲故事》百集融媒

体产品相比，《老外讲故事 ·海外员

工看中国》采用多种语言和多种方

式对外传播，把“走出去讲”和“请进

来看”结合，重在给国外受众看，以

增进外国人对中国的理解与认可，

让外界看到更加真实、立体、全面的

中国。他指出，对外传播，重在瞄准国

外受众群体，更加积极主动地、创造

性地开展传播。《老外讲故事 ·海外

员工看中国》通过让外国人分享中

国同外国互利合作的故事，反映了

中国的改革开放成就，展现了中国

的历史文化与风俗习惯。“这种呈现

方式有助于树立中国的良好形象，

提升国家的软实力。这个工作很有

意义，这种尝试还应继续下去。”

《老外讲故事 ·海外员工看中

国》让复旦大学欧洲问题研究中心

主任、欧盟让 ·莫内讲席教授丁纯留

下三点深刻印象：首先，在来自中国

不同行业和企业的海外员工讲述的

那些生动和个性化故事的背后，可

以看到改革开放以来，从“引进来”

到“走出去”，中企全方位融入世界

经济和全球化，不断创新和追求卓

越的进步侧影。其次，每个具体故

事的主人公在加盟中企、尽心履职

的过程中，都加深了对中国社会、文

化、民俗、发展成就的了解，成为中

外文化交流的使者，以及“民相亲”

理念的实际践行者。最后，从他们

对中国和中企所喜所爱的阐述中，

可以看到不同地区和国度的人眼中

折射的中国社会、企业与文化。

接地气讲述赢“比心”
近年来，中国企业在“一带一

路”倡议的带动下，从“走出去”到

“走进去”，步伐越迈越稳。截至今

年7月，中国已同149个国家和32个

国际组织签署共建“一带一路”合作

文件，形成3000多个合作项目。中

国企业在海外有200万名外国员工，

加上其家属，构成庞大的“朋友圈”。

这些海外员工生活在不同的国

度，亲身经历了中国企业为所在城

市的经济发展带来的积极改变，用

最接地气的方式讲述自己在中国企

业的见闻、与中国人交往的动人故

事。有网友表示，这样的视频类融媒

体系列报道足见主创单位的用心，

不少海内外网友在相关报道留言，

有的直接用一组“比心”表情刷屏。

不少读者认为，中国企业乘着

共建“一带一路”的东风，发挥广泛

的辐射带动作用，创造丰富的社会

人文价值，中国的技术、商业模式和

管理经验走向更多国家和地区，有

利于推动经贸等各领域互联互通。

在构建人类命运共同体的过程中，

中国切实肩负起了大国担当，与各

国同舟共济，合作开创未来。

上海社科院国际问题研究所所

长王健表示，中国共产党第二十次

全国代表大会即将召开，相信《老外

讲故事·海外员工看中国》的推出，将

为世界展现中国进入新时代所取得

的历史性成就和变革，为国际社会

观察、了解中国，提供一个重要窗口，

让更多外国人了解中国、了解上海，

进一步促进人员往来和民心相通。

本报记者 吴宇桢 杨一帆
齐旭 王若弦

《老外讲故事·海外员工看中国》百集融媒体产品
又成爆款，前10集海内外覆盖人群过亿

跨越山海自豪讲述“爱中国”

喜迎二十大

蔚蓝色的地中海东南岸，红白相间的桥吊一字排开，铭牌上的“上港集团”字样，
让上港集团以色列海法新港码头有限公司人事部经理塔尔 ·戈德斯塔因印象深刻：
“我对中国的文化、城市发展以及强大的基建能力感到十分震撼。”

跨越山海感受到的真实中国，很多人都看到了。面对镜头，在中国宝武宝钢股
份宝钢激光拼焊（德国）有限公司担任管网维护技术员的塞班 ·恩特斯洋溢着一种自
豪感：“在这里，我参与了世界最先进的激光拼焊卷生产线项目，这是全球独有的技

术，让我觉得非常有成就感。”
这些动人的讲述，来自由中共上海市委宣传部、中共上海市委对外宣传办公室、上

海市国有资产监督管理委员会、上海市经济和信息化委员会、新民晚报社联合出品的
《老外讲故事 ·海外员工看中国》百集融媒体产品。自9月7日正式上线后，其在海内
外引发广泛关注和热议：据不完全统计，在中共上海市委网信办等单位的大力支持下，
《老外讲故事 ·海外员工看中国》前10集海内外覆盖人群已经过亿。
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