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一打开电脑，屏幕上就出现低

俗广告，内容不堪入目却找不到关

闭的地方，有时甚至干扰到电脑系

统运行。有用户寻寻觅觅才发现，

这样的“流氓软件”居然出自某知

名保护软件，一气之下只能将“孩

子和洗澡水一起倒掉”，卸载了事。

如今，这样的“霸屏广告”已蔓

延到手机端。有市民表示，手机突

然开始自动播放广告且无法关闭，

杀毒重启后，广告播放频率不降反

升。把手机送修后才发现，手机信

息系统居然已被劫持，原来是被暗

埋了恶意代码，吓得他赶紧到派出

所报案。

近日，国家互联网信息办公

室、工业和信息化部、国家市场监

督管理总局联合发布《互联网弹窗

信息推送服务管理规定》（以下简

称《规定》），将于今年9月30日起
施行，用法治手段保障风清气朗的

网络空间。

正常的网络广告无可厚非，但

也应该取之有道。据江苏省消保

委发布的线上调查显示，78%的消
费者遇到过网络弹窗，超5成消费
者表示关闭按钮不易发现；79%的
消费者反映遇到过捆绑安装其他

软件的问题。这些网络“牛皮癣”

的存在不仅让人不胜其烦，更严重

的是可能“潜入”用户的设备，窃取

手机个人信息；或是根据大数据测

算，精准推送可能“请君入瓮”的假

冒伪劣商品等。

为此，在此次《规定》中，重点放

在弹窗信息的管理上，着力解决利用

弹窗违规推送新闻信息、弹窗广告标

识不明显、广告无法一键关闭、恶意

炒作娱乐八卦、推送频次过多过滥、

推送信息内容比例不合理、诱导用

户点击实施流量造假等问题。

针对这些常见问题，《规定》划

出了清晰的监管红线：不得以任何

形式干扰或者影响用户关闭弹窗；

弹窗推送广告信息的，应当具有可

识别性，显著标明广告和关闭标

志，确保弹窗广告一键关闭。同

时，新规中对各方权责的界定也更

加明确：互联网弹窗信息推送服务

提供者应当落实信息内容管理主

体责任，建立健全信息内容审核、

生态治理、数据安全和个人信息保

护、未成年人保护等管理制度。对

欺骗、误导等诱使用户点击广告

的，广告主、广告经营者、广告发布

者将承担相应的法律责任。

近年来，我国的网络空间管理

越来越趋于完善。这两年陆续出

台的《中华人民共和国网络安全

法》《中华人民共和国个人信息保

护法》等，从国家到个人层面都织

密了法律保护伞。此次霸屏广告

新规背后，不但体现出对个人权益

的呵护，更传递出科技向善的重要

导向。在这个网络无所不在的时

代，每个人都有两张面孔，一张是

生活中的真实面容，一张是虚拟世

界里被大数据精准画像、标签化的

“孪生面孔”。平台通过各种技术

手段获取用户的个人信息、聊天记

录、消费倾向、阅读习惯等，不少用

于商业目的，并形成了产业链、利

益链。

凡事皆有双刃剑，信息在适当

合理的范畴内使用，提供优质契合

的内容可以减少消费者的搜索时

间成本，增加平台和用户的黏性。

而恶意导流、简单粗暴地向消费者

倾销甚至强行植入广告，则违背了

用户的意愿，某些越界的行为甚至

可能触犯法律，对广告推广者而言

也可算是饮鸩止渴。

打击“霸屏广告”需要有法可

依，更要执法必严，监管部门要依

法加大打击力度。而普通市民则

不要轻易下载不熟悉的软件，万一

碰上“霸屏广告”，不妨勇敢地拿起

法律武器，该举报的举报、该下架

的下架，各方合力，共同维护绿色、

安全、宜人的网络空间。

“霸屏广告”该休矣！
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喜迎二十大

本报讯（记者 张钰芸）2022
年“爱购上海”电子消费券活动第
二轮报名开始了。随着投入的市
级财政资金从2亿元增加到5亿
元，每份电子消费券券包的价值也
提升到了200元。
记者昨天从市商务委获悉，9

月20日00:00至9月22日24:00，年
满18周岁的在沪消费者可以通过“爱
购上海”电子消费券发放平台（微信
支付、云闪付、支付宝）报名，摇号中
签结果将在9月25日公布。
第二轮“爱购上海”电子消费

券发放活动将投入5亿元市级财
政资金。每个消费券包价值由原
先的100元增加至200元，其中共
包含4张消费券，分别为1张消费
满300元以上抵100元券、1张消费
满100元以上抵50元券、2张消费

满50元以上抵25元券。
9月25日晚，第二轮消费券将

陆续发放至中签消费者的平台账
户，9月26日0时起可以使用，有效
期20天（9月26日至10月15日）。
适用商户的名单将于9月24日18时
起在消费券发放平台上公布，消费
者中签后可在其报名平台上查询。
市商务委表示，第一轮消费券

活动参与商户涵盖了零售、餐饮、
文旅等行业，结合了电商平台和实
体商家等线上线下主体，共计10
万家商户参与第一轮消费券活动，
涉及22.4万个门店。活动期间，累
计有453万人报名，200万人中签，
消费者中签率超44%，消费券核销
率超85%，中签人数中参与本次活
动的人数达9成，第一轮整体核销
杠杆率近4倍。总体上看，第一轮

消费券发放使用平稳有序，市场参
与积极，消费者广泛认同，社会反
响良好，总核销率达到较高水平，
对消费促进的撬动效应比较明显。
用“高补贴”撬动“大市场”，今

天上午10时，南京路“亿元消费
券”第二轮活动也如约而至，助力
国庆消费者市场持续升温。主办
方新世界集团发放了1万张500元
团购1000元消费券，以及2.5万张
100元团购200元消费券，可在南
京路商圈内的上海新世界城、上海
新世界大丸百货、新雅粤菜馆、沈
大成、杏花楼等30余户商家使
用。记者从新世界集团获悉，“亿
元消费券”活动启动以来，百货业
销售同比上升超两成，餐饮食品销
售同比超三成，表明南京路步行街
正加快复苏。

第二轮“爱购上海”
电子消费券发放启动报名
每份券包价值200元，包含4张消费券

本报讯（记者 张钰芸）为了
重振行业信心、全面助推产业加快
复苏，在严格贯彻落实疫情防控的
基础上，2023春夏上海时装周将
于9月22日启幕。记者从昨天举
行的发布会上获悉，本季时装周将
打造数字化融合秀场，呈现实体快
闪数字化传播的新模式。
本季上海时装周以“元启新自

然”为主题，寓意在现实与虚拟同
构的元宇宙场景中，自然景观与人
文概念的边界正逐渐被打破。从
上一季破局启航举办数字时装周，

到这一季继续以数字链接未来，
2023春夏上海时装周将以线上直
播的形式，在上海时装周官方抖音
账号亮相。上海新天地等申城时
尚艺术地标则将化身“快闪直播
间”，让更多中国好品牌、好产品突
破时空的限制，从T台走向大众。

时装周期间，承载重要商贸功
能的“亚洲最大订货季”将化身为
“小而美”的精品订货展示会，在提
高营销精准度上寻找新的发力
点。MODE等服装服饰订货会将
充分挖掘各自特色定位。

2023春夏上海时装周后天启幕

本报讯（记者 任天宝）9月28
日起，上海地铁“Metro大都会”App
的乘车二维码（以下简称乘车二维
码）将开放至支付宝、微信等主流
平台，集“健康码、场所码、乘车码”
三码合一的“一码通行”功能也将
一并开通，乘客通过支付宝或微
信，无需打开“Metro大都会”、无需
扫描场所码，即可轻松实现查验出
示和扫码过闸乘车功能。同时，根
据实际条件，上海地铁将在全网选
出105座工作日早晚高峰大客流
车站，新增“一码通行”便民通道，
进一步提高通勤乘客的进站速率，
在严防疫情的同时优化高峰进站
体验。
据悉，“Metro大都会”App乘车

二维码自2018年上线以来，为乘客

提供了使用移动支付（支付宝、微
信、云闪付等）先乘后付的扫码过闸
服务，今年6月起又全面启用“一码
通行”功能。
为进一步方便广大乘客刷码进

站，上海地铁近期与支付宝、微信等
平台合作，开放地铁乘车二维码。9
月28日起，乘客可在支付宝、微信
App内通过应用页面或小程序直接
使用乘车二维码乘坐地铁，其体验
与使用“Metro大都会”刷码过闸完
全一致。
与此同时，整合了“健康码、核

酸检测信息、乘车码”一屏显示的
“一码通行”功能同步向支付宝、微
信等平台开放。使用支付宝或微信
乘车二维码的乘客，与使用“Metro
大都会”App一样，在授权健康信息

获取后由后台自动匹配车站场所
码信息，无需再扫描场所码，实现
“一码通行”，进站更便捷。此外，银
联云闪付平台后续也将实现该功
能，惠及更多乘客。
在做好疫情防控的同时，为方

便通勤乘客进站，运营方还根据线
网通勤客流特点和场地条件等实
际，在全网选出105座工作日高峰
大客流车站，增设“一码通行”通道，
加快高峰时段通行效率。
此次上海地铁将乘车二维码功

能及“一码通行”开发扩展至支付
宝、微信等平台，以及105座车站
高峰时段增设“一码通行”通道，在
让乘客感受到更加便捷出行体验
的同时，将持续强化疫情防控，把
牢健康码查验和行踪记录的关口。

9月28日起支付宝微信
可直接刷码乘坐上海地铁
“一码通行”功能同步开放，免扫场所码


