
4
2022年8月29日/星期一 本版编辑/吴 健 本版视觉/竹建英

上海新闻

▲扫码关注新民晚报官方微博 24小时读者热线：962555 编辑邮箱：xmywb@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn

昨天，上海网红建筑武康大楼
附近，多了一个潮流时尚新地标。
位于淮海中路武康路路口的兴国大
厦一、二层商业裙房，通过一年的更
新改造，化身WK1946与公众见
面。那么，它“潮”在哪儿呢？
首先，选址环境“潮”得没话

说。项目位于长宁区东大门，正好在
“巨富长”（“巨鹿路、富民路和长乐路”
简称）板块和新华路板块之间。项目
方取名WK1946，是取“武康”二字拼
音首字母和项目所在地门牌号的集
合，也是希望借武康大楼之势，通过
全面升级消费业态，融入多元生活
潮流意识，既融合两大板块的时尚
潮流，也吸引两边的年轻时尚人群
进行交流。因此，商业业态方面，引
进了撸猫咖啡馆、“网红椰子水”饮
品店、潮流买手店等。
其次，“潮”在建筑设计上。项

目改造保留了部分原有建筑样貌，
建筑立面则运用时下流行的金属材
质钢架结构，结合全景玻璃，让空间

整体呈现出更明亮、通透的视觉
观感。建筑内部，旋转式楼梯与挑
高楼层使空间更加大气美观。建筑
外部，特别设置的城市相框雕塑能
让市民近距离“打卡”武康大楼，拍
下最“正”的合影留念。市民还可与

相框旁边的粉红大熊猫——中国潮
流艺术IPAMAZINGPANDA来个
亲密互动。另外，门口融入了“台阶
文化”，专门设计的台阶让前来打卡
的市民有休憩的场所。
大家常说商业用房存量过大，

无论外观造型还是里面的内容品
牌，同质化非常严重，在新一轮的商
业浪潮中，想要立于不败之地，肯定
要寻求差异化竞争，做一些有趣、健
康而且有内容的项目。WK1946

项目方表示，公司一定要在历史里

面寻求一点变革，现在年轻一代的
消费理念和老一辈人已有很大不
同。我们能做的是让他们觉得上海
变得越来越美，越来越时尚，但还能
保留老上海的韵味，这样的商业项
目才是真正有生命力的。
而WK1946也只是近年来上海

越来越多城市更新改造项目的一个缩
影，像去年底亮相的虹口区的“今潮8

弄”就一直热度不减，好评如潮。分
布在8条百年老弄堂内的60幢石
库门建筑和8幢独立老建筑，通过修
缮和改造，重塑街区，赓续海派文化，
让老建筑再立潮头“逆生长”，构成一
个超级网红打卡地。这也是国家经济
发展、社会进步的标志。
随着岁月冲刷，很多当年可能

无限风光的老建筑，已越来越和这
个时代脱节，无论建筑式样还是商
业内容，都无法满足现代人的需
求。而城市更新改造，不搞大拆大
建，在保留原有风貌基础上，运用现
代科技和设计理念，让老建筑返老
还童，跟上时代的步伐，重新焕发生
机和活力，造福群众，是利国利民之
举，也是人民城市的应有之义。

为迎接新学年开学，本市各

中小学校、托幼机构正积极备齐

备足各类校园防控物资，建立健

全应急餐食保供机制，持续强化

学校食品与饮用水安全监督管

理，强化教室、卫生间等重点场所

环境监测、通风换气和消毒工

作。此外，各校都在教职员工中

开展核酸采样志愿者的招募、培

训工作，确保开学后全员在校核

酸检测有条不紊。

核酸采样有“预备队”

今天一早，华东师大松江实

验中学的32名班主任集体前往附

近一家单位，参加核酸采样培训

工作。之前，学校已有17名教职

工通过采样技术考核，组建采样

“专业队”；这次是组织全体班主

任统一培训，充当采样队伍的“预

备队”。

副校长盛文强介绍，按要求，

全校1500名师生在每天中午的午

休时间都要接受一次核酸采样，

17个采样点分布在各幢教学楼每

个楼层的东西两侧楼梯口，一个

楼层四个班级，一个采样点负责

左右两个班级的采样工作。“区疾

控部门已表示，每天对师生的采

样要做到一小时完成全校全员采

样、二小时内完成送检、六小时内

出检测结果。”

盛文强介绍，在学生返校之

前，学校专门搞了一次防疫演练，

主要针对突发情况该如何处置。

比如，早晨进校时段，某个学生前

一天的核酸检测结果还没出来，

该怎么办？当然是要允许这名学

生先进校门，但不能进班级，转到

准备好的隔离教室里做一次抗原

检测，结果为阴性后继续在隔离

教室接受在线教学或自习，直到

有了核酸阴性报告后才能进入班

级上课。

初三（4）班班主任马云蕾说：

“开学后班主任的工作量肯定会

增加，但确保学生健康安全、确保

防疫工作不留死角，老师们对

此是理解的。每天早上7时30

分之前，我要上相关平台查看全

班同学昨天的核酸报告情况，以

及当天早晨在家自测体温的情

况，还要清点人数，如果哪位同

位请病假，必须立即报告卫生

室，并及时与这名同学联系。”

马老师还提到，中午工作量

最大，以前是学生前往食堂就

餐，开学后是由食堂工作人员将

饭菜送到各班门口，三个盛菜的

桶、一个盛汤的桶和一个盛饭的

桶，由班主任和一名任课教师负

责为学生打饭打菜。“为此，我们

在上周都去医院做了餐饮业健

康证的体检，没有这个证，任何教

师都不得从事为学生用餐服务的

工作。”

为学生准备“信息牌”

开学后，本市学校将把好学

校入口关，严格落实入校人员“应

扫尽扫”“逢扫必验”的要求，在所

有校门口布设“场所码”和“数字

哨兵”，严格落实进校人员的身份

核验、体温测量、查看健康码和

核酸检测阴性报告等相关工作，

无关人员严禁进入学校。与此同

时，各校还要做好师生员工和同

住人的日常健康管理和体温监测

等工作。

“浦东新区的学生数量是全

市最多的。我们学校有1170名学

生，要求每天上午11时之前完成

全员核酸采样，12时之前要把全

部采样送检，这样才能保证每天

晚上出检测报告。”建平香梅中学

校长助理沈忠说，校内设立六个

采样点，分年级分班级错时做采

样，最早的一个班级是从上午9时

30分开始点名扫码做采样。学校

还成立了核酸采样专班，下设综

合协调组、现场采样组、物资保障

组、环境消杀组、样本转运组、信

息监测组等。前几天，采样专班

已经指挥经过培训的采样人员和

辅助人员做了多次实地演练，估

算下来一个班级40名学生有序完

成核酸采样的时间，基本上可以

控制在8分钟以内。

建平香梅中学还为7到9年

级学生发了一个邮票大小的红

色信息牌，它连着一个钥匙扣，

同学可将它扣到书包上，进校门

时作门禁卡用，在读卡器上能扫

出每个学生的健康信息。沈忠

介绍：“同学们不用带手机到校，

钥匙扣下面的信息牌上就贴着

二维码，这是根据每个人的学籍

号定制的。”

本报记者 王蔚

本报讯（记者 张钰芸）记者

昨天从“2022上海数字生活节”启

动仪式上获悉，据上海重点电子商

务企业统计，今年上半年，全市实现

商品类网络购物交易额3889亿元，

同比增长5.9%。

以电商平台为代表的在线新消

费是创新最活跃、增长最迅猛、辐

射最广泛的领域之一，是促进消费

提质扩容的新渠道、新引擎。市商

务委表示，作为第三届“五五购物

节”12大标杆活动之一，今年数字

生活节以“数字新消费，点亮新生

活”为主题，推出“数智消费体验”

“智享潮流生活”“网络消费新品

牌”“数农兴商乡村振兴”等系列活

动，各大商圈商场、品牌企业、电商

平台、直播电商基地将以多种方式

推出促销活动。

启动仪式上，12家首批“上海

市直播电商基地”授牌，移动智地直

播电商基地、“虹桥品汇”直播基地、

上海新世界大丸百货、上海智慧岛

数据产业园等入选。这些直播基地

行业影响力高、主题特色鲜明、示范

带动效应强，有助于推进全市直播

电商高质量发展。

此前，本市主要电商平台已组

织18.8万家线上商户参加“爱购上

海”电子消费券活动，涵盖零售、餐

饮、文旅等各类商户，为“数字生活

节”优惠活动加码，让消费者享受更

优的商品和服务、得到更多的实惠

和便利。

本报讯（记者 张钰芸）上线

99天，理象国在天猫的销售额就位

居水饺行业第一；成立才2年，美妆

品牌PMPM的年销售额突破10亿元；

成立不到2年，每日黑巧稳居黑巧克

力品类第一……这些年轻品牌都是

“上海造”，如今更有同一个称号——上

海网络新消费品牌TOP50。

该榜单是在昨天上海市“数字

生活节”启动仪式上公布的。市网

购商会介绍，从整体增速看，榜单中

的品牌年均销售增长率达276%，其

中22%的品牌增速达5倍以上，

70%以上品牌增幅翻倍。从行业分

类看，这些品牌集中在食品、饮料、

美妆等几个赛道，多采用DTC（直接

服务消费者）方式，以网购消费和社

交渠道面向消费者，占领消费者心

智，并快速形成知名度与美誉度。

市网购商会透露，这份榜单背

后，是300个上海网络新消费品牌

的激烈竞争。专家组历时一年，通

过市场调研，从经营业绩、社会经济

影响力、用户体验口碑等8个指标

综合评估，最终评选出前50名。

上海“因商而兴”，拥有优质的

营商环境、丰富的产业供应链，引领

潮流的消费市场、蓬勃发展的在线

新经济和海纳百川的城市文化，为

网络新消费品牌的诞生和发展提供

了肥沃土壤。主流电商平台统计显

示，上海贡献了全国近1/6新锐品

牌销售额，网络新消费品牌数量居

全国城市首位。

业内人士表示，不断崛起的网

络新消费品牌，是上海打造国际消

费中心城市的内生动力之一。随着

未来上海城市商业数字化的不断推

进，借助时尚潮流生活方式和消费

网络平台，更多新兴品牌将在上海

诞生和发展，为上海打造国际消费

中心城市更添新彩。

WK 1946的时尚密码
屠 瑜
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开学后，申城校园确保重点场所防疫不留死角

从核酸采样到午餐打菜
班主任接受技能“新认证”

上半年本市商品类网购
交易额3889亿元

上海网络新消费品牌
TOP50揭晓
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■ WK1946将成为时尚新地标 本报记者 刘歆 摄


