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变뇽뿚캶냙뇤
装ힰ“身짭”便뇣

内外兼修，老字号不断微创新——

距离中秋佳节
不足一个月，各色月
饼已经摆上货架，等
待市民前来选购。
今年的月饼市场有
啥新气象？记者昨
天走访发现，拼内
在、斗创意、讲颜值，
老字号在传承经典
的基础上不断微创
新，同时考虑到年轻
人的喜好，推出了更
新潮时尚的产品。
而在国家相关部门
推动月饼礼盒包装
进一步“瘦身”的背
景下，今年的月饼从
包装到内容都变得
更“轻”、更健康、更
环保了。

本报讯（记者 金旻矣）开学在即，儿童

和学生用品质量安全情况如何？今天，上海

市市场监管局发布儿童和学生用品质量安全

守护行动一周年成果，这也是全国首个针对

儿童和学生用品的质量守护行动。通过跟踪

抽查、加大监测等措施，本市儿童和学生用品

的抽查不合格率已降至9.8%。

上海市市场监管局产品质量安全监督管

理处处长郑万军透露，2021年以来，市市场监

管局对列入守护行动的产品开展跟踪监督抽

查，共涉及19种产品896批次用品。其中，有

13种636批次的儿童用品，包括造型粘土、密

胺餐具、塑胶玩具、机动车用儿童约束系统、

童车、电玩具、金属玩具、婴幼儿安抚奶嘴、奶

瓶奶嘴等，发现不合格52批次。此外，还有6

种260批次学生用品，包括学生校服、书写笔、

课业簿册等，发现不合格9批次。

一年来，本市儿童和学生用品监督抽查

不合格率从2020年的16.4%下降至2021年的

9.8%。其中，列入行动的19种产品不合格率

从2020年的20.4%下降至2021年的6.8%。

儿童滑板车不合格发现率由2020年的28.0%

降至2021年的15.0%，童车、塑胶玩具、书写

笔等产品不合格发现率均降低10个百分点以

上。

校园周边200米范围内的文具店、商超、

玩具和文具批发市场，也是行动督查的重

点。一年来，市市场监管局、市教委、市妇儿

工委办对课业簿册和校服生产企业开展联合

督查，并组织全市监管部门对校园周边200米

文具店开展专项检查，对于隐患开展行政指

导、行政约谈92次。

此外，从严、从快对监督抽查出的不合格

产品作调查处理，查办涉及玩具质量安全、

CCC认证、违法广告等案件315件，下架、停止

销售存在质量安全隐患的产品23万余件，召

回存在质量缺陷的产品63237件，罚没款

810.14万元。

发布会上，市市场监管局执法总队七支

队支队长郑文婷通报了典型案例。

比如，青浦区秀龙村476号的上海俏云商

贸有限公司销售假冒“NIKE”“CHAMPION”

儿童服装类产品，当事人自2020年6月至

案发，已销售侵犯商标专用权的服装产品

货值金额高达720余万元，被移送至公安部

门处理。

又如，针对海恩斯莫里斯（上海）商业有

限公司（H&M）生产不符合保障人体健康和人

身、财产安全的国家标准的两款儿童连身裙，

监管部门依法责令其停止生产，罚没款共计

124269.39元，销毁不合格产品共计871件。

沪发布儿童和学生用品质量安全守护行动一周年成果

抽查不合格率已降至9.8%

添渠道 生坯月饼冷链配送

无论是南京路步行街还是淮海中路，高

温都挡不住上海人排队购买老字号鲜肉月

饼的热情。不过，今年不少老字号推出了生

坯月饼，并尝试线上销售模式，让顾客坐在

家里也能吃到热腾腾的现烤月饼。

泰康食品今年首次尝试线上销售，推出

月饼生坯系列，包括鲜肉月饼、蛋黄鲜肉月

饼、萝卜丝月饼。市民可以在快团团、有赞

商城（官方微店）等平台购买生坯，然后在家

现烤现吃，免去现场排队的辛苦。

“月饼生坯保留了传统手工制作工艺，

馅大汤汁足，通过冷链配送。”泰康食品相关

负责人告诉记者，采用新颖的销售模式也是

为了让更多的年轻白领群体成为泰康食品

的顾客，为他们带去老字号味道。

邵万生的特色糟香月饼，除了门店供

应烘烤完的成品，也在线上销售冷冻生坯

产品，高峰期一度供不应求。今年，这一

销售模式继续保留，在邵万生天猫旗舰

店、邵万生微信小程序等平台上都能买到

糟香鲜肉月饼、火腿月饼的冷冻生坯，可

快递到家。

新雅食品的天猫旗舰店也出售冷冻的

鲜肉月饼生坯，目前已行销全国，让上海味

道走出去。只需一只平底锅或空气炸锅或

烤箱，就能在家复刻出老字号美味。

此外，杏花楼和新雅粤菜馆今年都推出

了社区团购，包括实惠的散装月饼和经典的

月饼礼盒，以优惠价直送社区，为消费者提

供更多购买渠道。

勤“瘦身”包装轻便定价不高

今年，国家相关部门推动月饼“瘦身”，

提出了具体指标。自2022年8月15日起，新

国标规定粽子、月饼等食品的包装层数最多

不超过三层，而此前有关规定是不超过四

层。中国焙烤食品糖制品工业协会发布的

《2022年中国月饼行业发展趋势》显示，在新

规的要求下，2022年价格超过500元的“天

价”月饼将大幅减少，月饼礼盒包装将进一

步“瘦身”。

“今年我们的月饼价格全部在500元以

内，包装空隙率调整至7.0以内。”智静介

绍。记者在杏花楼天猫旗舰店看到，月饼礼

盒的主流价格在200元以内，而这一价格区

间也是最受消费者青睐的。

新品牌也注重“瘦身”。叮咚买菜的自

有品牌月饼的包装非常轻便，礼盒空间和规

格较小，包装大多采用2-3层的简约设

计。此外，这些自有品牌月饼的定

价也更低，全都控制在百元以下。

记者看到，蔡长青品牌的“今年秋月好”

广式月饼礼盒，内含4枚不同口味的广式月

饼，价格为69元；主打创新口味的“茶园月

色”茶酥月饼礼盒售价则为85元；针对家庭

分享场景的苏式月饼系列，销量最高的黑猪

鲜肉月饼定价仅为21.8元/4枚。

除了包装减负，传统月饼“甜、腻、油”的痛

点也被攻破。延续了“轻”的概念，叮咚买菜研

发团队在“黑白双拼”散装月饼中加入代糖以

降低糖分；传统的五仁月饼经过改良，用松子、

山核桃、腰果等坚果取代糖含量较高的

果脯；榨菜鲜肉月饼则选用不含防

腐剂的无添加榨菜，在保证口味的

同时，尽量减少给身体带来的负担。

本报记者 张钰芸
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▲ 杏花楼mini版铁盒

▲

洁而精青豆泥月饼

椰蓉、豆沙、莲蓉、五仁这四款月饼，在

广式月饼中，被人们亲切地称为“四大金

刚”。在此基础上，无论是老字号还是新品

牌，都在馅料上动脑筋、微创新。

杏花楼今年上市的享月主题礼盒装，包

含了生椰拿铁、牛油果核桃仁、白桃乌龙、帕

尔玛火腿等四款月饼。“奶茶口味的月饼在

市场上挺受欢迎，我们在去年的基础上进行

了口味创新，来提高消费者的复购率。”公司

副总经理智静说。

新雅粤菜馆的制饼师傅则每年调整豆

沙月饼的配方，在保持传统经典口感的同

时，挖掘豆沙月饼的更多可能性。今年，又

有桂花猪油豆沙月饼和陈皮豆沙月饼出现

在这一阵营。此外，还有近十种茗茶口味的

月饼被收入中秋礼盒中，经过团队不断研

发，这组月饼能够突出不同茶香带来的不同

风味，入口茶香醇正、回味清香。

手机有pro和mini版，月饼也有pro和

mini版。杏花楼今年在月饼的尺寸上做文

章。智静介绍，mini版的嫦娥铁盒是线上

“引流款”，小小的铁盒中只有一只150克的

月饼，天猫旗舰店零售价38元，适合年轻人

尝鲜。“我们希望通过‘引流款’让更多年轻

人有机会接触到杏花楼这个品牌。”pro版每

盒有8只，每只从原本常规的80克做大到

100克，更适合家人分享，而口味上则包含了

蛋黄豆沙、蛋黄莲蓉等经典款。

上海人爱吃“鲜”，也爱吃“新”。新雅粤

菜馆在腌笃鲜月饼的基础上，带来了中西结

合的鹅肝鲜肉月饼、川渝味的藤椒鱼月饼、日

式芥香金枪鱼月饼，而纯蟹粉大虾月饼则是

今年的新品，为现烤月饼增加了丰

富的口感。

在淮海路商圈，洁而精也开始供应上海

独一家的青豆泥月饼。负责人丁俊说，这两

天现烤月饼销售已经“起蓬头”，每日销售四

五千只，等到高峰期会增加到15000只。

“青豆泥月饼是我们独创，必须提前一

天把青豆打成细细的粉，入锅翻炒40分钟，

加入一定比例配料，才能变成青豆泥。包

馅的时候也很讲究包裹的力度，才能把握

住馅料的含量。”外酥里嫩，还有淡淡青豆

香，这款创新月饼已经成为洁而精的招

牌。而今年这家还开发了鸡枞菌鲜肉月

饼，微辣的云南鸡枞菌被包裹进鲜肉中，入

口既有菌菇特有的香味，又有鲜辣的口感，

已成为后起之秀。
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▲ 蔡长青鲜肉

月饼


