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要闻

进博展品走进千家万户
作为世界上首个以进口为主题的国家级

展会，前四届进博会参展企业共发布新产品
新技术新服务超1500项，累计意向成交额达
2700多亿美元。
进博会的展台上不仅有硬币大小的心脏

起搏器、会打乒乓球的机器人等高精尖产品
及国际先进技术，也有叙利亚的大马士革玫
瑰精油、巴基斯坦的喜马拉雅盐灯、秘鲁的羊
驼玩偶等来自不同国家的特色优质产品。
这些“高光”展品通过进博会的平台成功

进入中国市场，出现在关乎生命健康的手术台
上、国内企业的工厂车间里、西部小县城的超
市货架上……无论是“高精尖”还是“小而
美”，都在助推国内消费结构转型升级，促进国
内产业创新发展，也走进了普通百姓的家庭。
“五年来，进博会作为全球公共产品，国

际影响力不断扩大，成为构建新发展格局的
窗口、高水平开放的载体、多边主义的舞台，
成为众多全球新品的首发地、前沿技术的首
选地、创新服务的首推地，让中国大市场成为
世界大机遇。”商务部副部长盛秋平说。
“这几年我们在中国加大投资、新设工

厂、引进高端生产线，将肖特在进博会获得的
机遇落实到国内大市场中。”肖特集团中国区
总经理陈巍告诉记者，五年来，肖特从未错过
一届进博会，我们始终对此保持高度热情和
期待。

2020年，肖特在第三届进博会上首发肖
特?UTG超薄柔性玻璃，随后与多家知名品牌
开展可折叠手机的应用开发，一年后就感受
到强大的溢出效应。“不仅仅是展品变商品，
2021年下半年，多款国产可折叠手机陆续上
市，我们在见证并推动了国内电子产品消费
的升级换代。”
雅培核心诊断全球副总裁、中国区总经

理陈迎则表示：“自首次参展进博会以来，雅
培的智慧生命科技产品接连走出‘四叶草’，
切实帮助到有需要的人们。这些温暖人心
的时刻让我们深刻地感受到进博会不仅是
一个展示成果的平台，更是一个互动交流的
窗口。”
上个月，一款“青稞手撕面包”成功上市，

出现在不少消费者的“618”购物车里。在第
四届进博会上，西藏青稞和法式酵母的碰撞
就曾经大放异彩。作为进博会的“五朝元
老”，乐斯福集团与西藏地方政府和当地青稞
种植者们经过多次交流尝试，终于制作出独
具风味的青稞面包，并在进博会上首次展
出。如今这款源自进博的健康美食已经走上
国人的餐桌。

进博展商加速在华深耕
在全球疫情持续蔓延的大背景下，作为

国际开放合作平台，进博会吸引全球优质要
素资源聚集，有效稳定外商投资预期和信心，
积极助力外资企业开拓中国市场，服务地方
经济社会发展，促进国内国际双循环的窗口
效应进一步凸显。
无论是海克斯康投资20亿元在上海青浦

建设华东区总部，花王（上海）化工有限公司
追加投资4.3亿元开展二期建设，还是乐高投
资5.5亿美元在上海建设主题乐园度假区，阿
斯利康宣布将上海的研发平台升级为全球研
发中心，都离不开历届进博会提供的机遇。
作为进博会的“老朋友”，德国企业科思

创旗下最核心的部门工程塑料事业部，早在
2011年就在浦东设立了地区总部。2021年，
科思创决定将转型后的事业部全球总部扎根
浦东。“中国已经是科思创最大的单一市场，
我们愿意更好地为这个世界上最具活力的市
场服务。”科思创工程塑料事业部全球总裁王
丽说，今年下半年，科思创将在漕泾生产基地
继续增加投资，建设专注于绿色可持续产品
的新生产线。

“2022年再展进博，我们将连续三年打造
‘明日’系列展馆，以国际领先的LifeWear艺
术与科学，在第五届进博会上带来亮眼的设
计，持续赋能消费者未来美好生活。”优衣库
方面介绍，在刚刚过去的6月，优衣库新开12
家门店，在中国大陆的门店已经达到了880多
家，还将积极参与第三届“五五”购物节，打造
“优衣爱沪 夏夏侬”主题活动。

进博会举办五年来，不仅使世界500强
企业受益匪浅，而且帮助了不少中小企业快
速成长，成为行业翘楚，新西兰纽仕兰乳业
就是典型代表之一。从2018年开始，纽仕兰
连续5届参加进博会，从名不见经传奋斗成
为了中国进口乳品的头部品牌。据海关数
据显示，如今新西兰每出口中国的3罐牛奶
中，至少有1罐就出自纽仕兰，这都源于进博
会的溢出效应。
在第四届进博会期间，中国外交部发言

人赵立坚为阿富汗松子“带货”，使其成为“进
博网红”产品，首次参展的阿富汗客商阿里在
短短一个月间卖出松子3吨。面对即将到来
的第五届进博会，阿里已提前预订了阿富汗
的新款地毯、毯子、坚果、干果、皮包、青金石
工艺品，以及羊毛、牛皮制作的其他工艺品等
新品。“大货正通过迪拜机场转机至中国，预
计8月中下旬可以运抵绿地贸易港，那时候阿
富汗进口馆也将完成升级改造。”

多措并举承接进博效应
五年来，作为进博会的举办地，上海在做

好城市服务保障的同时，积极改善营商环境，
扩大进博会溢出带动效应。

为确保第五届进博会成功举办，减少疫
情带来的风险挑战，加快修复市场预期，上海
将继续全力以赴当好东道主。记者了解到，第
五届进博会城市服务保障总任务书已明确216
项重点任务，靠前发力，倒排进度，抢抓时间。
市、区两级商务部门结合大走访、大排查，积极
上门服务企业，目前已协助推动几十家重点外
资企业参展，确保进博会参展“基本盘”。

市商务委表示，自首届进博会举办以来，
进博会上海交易团“6天+365天”交易服务平
台已拓展至60家，累计进口2480亿元，引入
进博会展品21.4万种（件）。伴随着第五届进
博会的召开，将持续推动“6天＋365天”交易
服务平台扩容增能。

其中，虹桥品汇A栋展贸中心即将全面
对外开放，呈现东方国际贸易总部、虹桥国
际咖啡港、上海国际友城港、虹桥品汇进博
商品畅购集、JAPANMALL（日本进博商品常
年展）、虹桥进口商品直播基地（进宝汇）等
丰富内容。绿地全球商品贸易港正全力推
进第五届进博会的招展工作，预计组织超过
30个国家和地区近300个优质品牌参与展
会，涵盖冻品、乳品、酒饮、轻奢、家居、珠宝等
十余个品类。

日前，海关总署发布了62号公告，包括一
系列支持第五届进博会的便利措施。记者注
意到，今年的便利化措施中，新增了一项创新
举措：对符合条件的参展车辆优先检测、出具
相关证明。参展车辆完成单车认证并取得中
国强制性产品认证（CCC）证书，按照《中华人
民共和国大气污染防治法》要求完成国六环
保信息公开后，海关优先依法实施商品检验，
出具《货物进口证明书》《进口机动车辆随车
检验单》等相关证明。随着进博会国外新款
车辆参展越来越多，海关该条举措为相关车
辆进境提供通关便利，以满足国内消费者对
境外全新车型日益增强的需求。

此外，为了给进博会“越办越好”提供法
治保障，目前，进博会地方立法工作正在着力
推进中，旨在以地方立法推进进博会服务保
障工作机制常态化，固化行之有效的服务保
障模式和政策，规范展会运营和管理，提高展
会和论坛质量，持续放大进博会综合效应。

本报记者 张钰芸

本报讯（记者 袁玮）为进一步增强北外
滩航运文化“软实力”，北外滩航运会客厅日
前正式揭牌成立，虹口区航运服务办公室还
携手中国航海博物馆共建中国航海博物馆北
外滩分馆。
下海庙、海员医院、海鸥饭店、耶松船

厂……北外滩是近代中国海运业的发祥地，
航运文化元素渗入这片土地的每个角落。
据统计，虹口区已聚集了超过4000家航运
企业和近40家功能性机构，全球前50强班
轮运输企业有12家在此设立地区总部或分
支机构，实现了“老码头”到航运服务总部基
地的跃升。
本次揭牌的北外滩航运会客厅坐落于中

国船东互保协会大楼，是北外滩国际航运论
坛的重要延伸，致力于打造航运产业链互动
平台，为重要观点交流、重要政策发布、重要
规则孕育搭建舞台，促进航运服务业高端
化、国际化发展。据介绍，未来虹口区将继
续结合北外滩航运企业总部大楼或具有航
运文化历史的建筑，陆续打造航运金融、绿
色低碳、航运文化等不同主题、不同风格的

航运会客厅，吸引更多业界专家在此交流发
声，努力提升上海国际航运中心核心竞争力
和全球影响力。
活动现场，虹口区航运服务办公室和中

国航海博物馆签署《合作共建框架协议》，在
6个方面加强合作，推进设立中国航海博物
馆北外滩分馆。未来双方将充分发挥国家级
大型航海类专题博物馆及北外滩航运产业发
展的优势，依托中国航海日、北外滩航运论坛
等各类节庆活动，在航运文化宣传、航运主题
活动、航运学术研究等多方面加强合作，为北
外滩航运文化软实力注入新动能。
全方位提升航运发展软实力是上海国际

航运中心从“基本建成”迈向“全面建成”历史
新阶段的重要任务。根据相关规划，“十四
五”时期，上海将促进航运与文化、休闲、旅游
业融合，提高中国航海博物馆等航运文化场
馆陈列展览、文物典藏、学术研究、社会教育、
公众服务、人才培养等整体水平，深入挖掘航
运文化遗产内涵和时代特色。
当天还举办了“推动航运业可持续发展

打造面向未来的航运强国”内部研讨会。

第五届进博会开幕倒计时100天

“朋友圈”积极回应进博之约

北外滩航运会客厅正式揭牌成立
将建中国航海博物馆北外滩分馆

今年11月5日，第五届中国国际进口博览会将在国家会展中
心（上海）如期举办。尽管有疫情等因素影响，但第五届进博会的
各项准备工作依旧稳步推进。五年来，进博会的“朋友圈”越来越
大，以进博会为纽带，越来越多的跨国企业和投资商深耕中国市
场，共享发展机遇。
“进博之约”热情拳拳，全球企业积极回应。再过100天，“新

时代，共享未来”的进博会主题乐章将再度唱响，传递出中国推进
高水平对外开放的坚定决心和信心。

“6天＋365天”交易服务平台将持续扩容增能

B站近乎被up主“衣戈猜想”席卷，短视

频《回村三天，二舅治好了我的精神内耗》已被

转发近2000万次。屏幕上无数人用密密麻麻

的弹幕，表达着对视频主角“二舅”的敬意。

“二舅”曾经是村里的天才少年，一次发

高烧被村医连续四针打成残疾，求学路就此

中断。他拒绝下床，看了一年《“赤脚医生”

手册》，终于弄明白自己的腿已不可治愈，这

才下床“坐院观天”。随后，他看了三天木匠

在院中打家具，看会了，于是找到了人生的

支点，从做小木匠起步，开始了他的人生。

无数网友的眼睛，被这条像纪录片一样

的视频带领着，神思各种链接。“二舅”家贫，

但却能做出当年时新的组合家具，让妹妹体

面出嫁；他身残，但整个村子，东家的水龙

头、西家的电插座，除了电脑、智能手机他啥

都会修；在交通不便的村里，他成了大家靠

得住、离不开的“智多星”；他不结婚，因为他

感到“只顾得住自己”，但面对一次次被抛弃

的宁宁，却选择了父女缘分；他这样“逼”着

88岁的老母锻炼：老母走20步就停下来歇

10秒，而残疾的他每走20步就会落后母亲3

米，赶上这3米正好10秒……

“二舅”虽然残疾，说到底他是个讲究

人。即便在困境中，也有闲情野趣，自制二胡，

自得其乐。他在生活中就像一束光，罩着女

儿、妹妹、老母，也让村邻普遍感到温暖、引为

依靠。每一个“爆款”背后，都是共情机制被触

发。“二舅”的光，带着丰沛的感情和爱，让众多

网友产生共情。与此并存的是视频解说词中

的“正向人生价值观”，以勇敢的态度，在生活

中扎根、历练、感悟，并以混沌式的大爱与亲人

和周围人相处，一步步走出丰盈人生。

有人说，“二舅”给了互联网一个体面的

“爆款”。在农村，“舅舅”往往是家族纠纷的

裁判人，是权威和正义的化身。据up主“衣戈

猜想”曾经的学生说，老师是一个“深层的三观

非常正”“看起来幽默不太正经但内心是正的”

人。或许只有这样的up主，才能拍出如此这

般的“二舅”。豁达地接受过去、智慧地处理当

下。这也让无数人跟着“二舅”感悟人生，并引

发一系列关于生活和哲学的思考，暂时地治

愈了一部分人的“精神内卷”。

二舅用什么治愈“精神内卷”？
赵红玲


