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中国新闻

从广交会到服贸会，从消博会到进博会，

展会的“窗口效应”“溢出效应”越来越强。这

几年，我国会展业发展迅速，已经成为全球会

展第一大国。虽然四大展会各有侧重，但总

能见到几个熟悉的老面孔——凸显出企业自

身的实力、中国市场的魅力，更体现这些企业

对中国经济发展前途充满信心。本报记者就

在消博会上，遇见了几位进博会的老朋友。

在5号馆，欧莱雅北亚总裁及中国首席执

行官费博瑞第二年站台，携旗下16个国际美

妆品牌重磅亮相。此次，欧莱雅集团参展面

积较去年扩大了125平方米，在形似“百叶窗”

设计的蓝橙色展台上，欧莱雅将发布巴黎欧

莱雅水光瓶、Prada普拉达品牌香水系列等多

款首发首秀产品。

费博瑞说：“欧莱雅很高兴能够连续两年

参展消博会，从而继续把握中国市场的巨大

潜力，并希望在这一特殊时刻为消费复苏注

入强劲动能。”同时，作为第五届进博会参展

商联盟轮值主席单位，锁定“五朝元老”的欧

莱雅也已开始备战进博会，“面对风险挑战，

欧莱雅及展盟专委会愿意带动更多伙伴携手

参展进博会，积极展示创新产品、技术和服

务，共享中国发展机遇。”

达能在主宾国法国馆打造了一个满眼绿

色的健康食品展区，不仅带来了爱他美“最全

产品线”等健康食品，还展示了其借助先进的

“碳捕捉”技术制作的首个“智慧碳”脉动概念

瓶。“消博会是国外优质商品进入中国市场的

‘桥梁’与‘窗口’，是继进博会后又一个共享中

国开放机遇的重要平台。我们希望充分借助

这些重要的双循环平台，将世界各地优质、绿

色、健康的产品，源源不断地带给中国消费

者。”达能中国、北亚与大洋洲地区总裁谢伟博

表示，达能将继续鼎力支持第五届进博会。

在1号馆旅居生活展区/服务消费展区，国

际健康品牌OSIM傲胜带来了首创能按摩的电

竞椅——变形金刚系列（大黄蜂、擎天柱），酷

炫的电竞椅融入专利V手按摩科技，能够带来

模拟真人按摩师手指张合的抓捏按摩技巧。

作为进博会的老朋友，OSIM傲胜北亚区

品牌管理营销副总经理林晓慧说：“消博会和

进博会作为中国践行对外开放的两大重要例

证，我们十分重视这样的机会，希望借助两大

展会加码创新技术和产品的引入，为国内消

费者带来更优质的产品和服务。”

他乡遇故知，彼此带着一丝亲切熟稔和

一种安定的力量。一切都在步入正轨，7月你

好，让我们11月再会！本报记者 钱文婷
（本报海口今日电）

“海天一色无纤尘，绿荫环绕鸟舞曲。”

7月26日，布展一新的海南国际会展中心，喜

迎八方来客。主题为“共享开放机遇、共创美

好生活”的第二届中国国际消费品博览会（以

下简称“第二届消博会”）正式开展。

中国国际消费品博览会是由商务部和海

南省人民政府共同主办，明确写入国务院《政

府工作报告》的国家级四大展会之一，也是全

国首个以消费精品为主题的国家级展会和亚

太地区规模最大的消费精品展。消博会与进

博会、广交会、服贸会一道，形成国家级四大

展会“矩阵”，向全球传递中国扩大开放的鲜

明信号，助推各国市场开放融通和互惠互利，

给多重风险挑战下艰难复苏的世界经济提供

新的增长动力。

规模更大 国际化程度更高
第二届消博会分为国际国内两个展区，

总面积达10万平方米，较首届增长25%。其

中，国际展区8万平方米，共有来自61个国家

和地区的1107家国际企业、1643个品牌参

展。国内展区2万平方米，其中省区市展区

1.5万平方米，全国31个省区市和新疆生产建

设兵团均参展参会；新设国货精品馆5000平

方米，专为国内消费精品和老字号提供单独

展示的平台，包括华熙生物、科大讯飞、钟薛

高、美团、片仔癀、华夏风物馆等众多国内知

名品牌参展。

国际化程度更高，日本、韩国、马来西亚

等RCEP成员参与热情高，总参展面积超过

5000平方米，较首届增长近20%。法国将担

任本届消博会主宾国，欧莱雅、老佛爷百货、

达能、保乐力加等50家法国企业携244个品

牌参展。

参展人员方面，更加聚焦专业采购商、消

费精品行业人群以及与参展商的匹配程度，重

点邀请免税经营企业、实体商超、电子商务等

到会采购交易。截至开幕前，各类采购商和专

业观众报名总数已逾4.7万人，远超首届。

好戏连台 打造消费时尚引领地
消博会作为全球消费精品展示交易的

公共服务平台，将汇聚更多的“全球首发、亚

太首展、中国首秀”，在引领消费潮流、释放

消费潜力、促进消费升级等方面发挥重要作

用，助力海南自贸港打造全球消费时尚展示

引领地。

第二届消博会预计将有200余个品牌发

布超过600余个全新产品。数十个全球头部

品牌展商将在展位上举办超过百场的系列新

品首发首秀活动，涵盖时尚香化、食品酒饮、

珠宝钻石等多个品类。

展会期间，7月27日到7月28日将举办

一系列“消博时刻、新品首发”发布会，一共28

场，集中发布新品超过100个。广东、浙江、重

庆、辽宁、云南、新疆等地也将举办十余场地

方精品发布活动。举办消博会时装周更是展

会“重头戏”，近20个国内外优秀设计师品牌

将以走秀形式发布超百款最新时尚系列单

品，消博会时装周也将成为展示海南国际设

计岛形象的又一张靓丽名片。

除重点官方活动外，第二届消博会还将

以线上线下形式举办100余场各类论坛活动，

包括平行论坛、圆桌对话、供采对接、洽谈签

约等。同时，将利用全球消费论坛发布消费

洞察报告、消费趋势白皮书、消费指数排行等

各类权威报告50余篇。此外，全球消费创新

暨免税与旅游零售大会、可持续消费高峰论

坛等高端配套活动的举行，也有助于持续放

大消博会溢出效应，释放政策制度系统集成

的合力，增进与世界各国的双边、多边和区域

合作，促进国内国际双循环。

消费升级 家门口就能“购全球”
消博会不止是中国也是海南自贸港的年

度消费盛宴，通过这个平台，让中国老百姓在

自家门口就能买到高质量商品，享受高水平

服务。今年6月28日，首届海南国际离岛免

税购物节正式启动，消博会将是本届购物节

的一个新高潮。中免、深免、海控全球精品免

税城、海旅免税城、国药中服免税等各离岛免

税经营主体都将推出消博会专属大礼包，免

税优惠力度空前。主办方还开通了消博会展

馆与海口各免税店之间的直通班车，方便参

展观众“买买买”。

溢出效应之下，消博会的展品正在加速变

成商品，参展商也留了下来，变成了投资商。首

届消博会后，不少国内外消费精品品牌选择进

入海南离岛免税市场，也推动海南自贸港逐步

实现与国际“品种、品牌、价格”的三同步。例

如，日本的欧姆龙、美国的戴尔、比利时的德尔

沃在展会结束之后，都与海南的离岛免税经营

主体进行合作，在海南开设免税体验店、中国首

店等等。也是在首届消博会后，瑞士历峰、香港

谢瑞麟、法国保乐力加、美国泰佩斯奇、英国戴

比尔斯、香港颖通集团等一批头部品牌企业在

海南陆续落地。就在昨天，国际奢侈品巨头路

威酩轩集团与海口综合保税区签署合作备忘

录，正式宣告路威酩轩香水化妆品中国区旅游

零售供应链中心落地海口综合保税区。

第二届消博会必将继续推动免税经营主

体与参展品牌对接合作，大力引进国人喜欢、

需求量大、价格有竞争力的进口商品，让国内

消费者实现“来海南、购全球”；引导更多参展

企业在海南布局设立区域总部，开设品牌首

店、运营中心和生产基地，延伸免税产业链，

不断提升海南离岛免税购物的国际竞争力，

以此扩大优质消费品进口，更好满足人民美

好生活的需要。 本报记者 钱文婷
（本报海口今日电）

第二届中国国际消费品博览会今在海口开展

让世界共享中国消费升级机遇

国际品牌展商“双展连线”，看好中国大市场

在消博会遇见进博会“老朋友”

■ 第二届中国国际消费品博览会在海南国际会展中心举办 主办方 供图


